Тематика курсових робіт з дисципліни «Маркетинг»
для студентів 2 курсу спеціальності «Маркетинг»
1. Формування стратегії маркетингової діяльності підприємства

2. Організація управління маркетингом та методи його вдосконалення в сфері послуг
3. Вдосконалення маркетингового менеджменту підприємства

4. Організація маркетингової діяльності на підприємстві

5. Організація маркетингового дослідження підприємства

6. Товарна номенклатура та асортимент товарів 

7. Позиціонування продукції на споживчому ринку

8.  Вдосконалення конкурентоспроможності товарів підприємства 

9. Маркетингове забезпечення виробництва і продажу нових конкурентоспроможних товарів на споживчому ринку

10.  Маркетингове забезпечення реалізації продукції підприємства на споживчому ринку

11. Функціонування та вдосконалення політики ціноутворення  підприємства

12.  Функціонування системи заходів з комплексу маркетингових комунікацій  

13.  Організація рекламної діяльності в підприємстві

14.  Формування комплексу стимулювання збуту  товарів підприємства на споживчому ринку

15.  Маркетинг у банківсько-фінансовій сфері

16.  Маркетинг на ринку промислових товарів 
17.  Маркетинг територій як ефективний механізм розвитку регіону
18.  Організація та функціонування споживчих товарів

19.  Міжнародні валютно-фінансові та кредитні установи у економічному середовищі маркетингу

20.  Застосування товарних марок, упаковки і сервісу у товарному виробництві

21. Маркетингова сегментація ринку 

22. Маркетинг іноземних інвестицій у міжнародних економічних відносинах

23. Маркетинг експортно-імпортних операцій

24. Організація функціонування систем маркетингової інформації

25. Маркетинг товарно-біржового ринку 
26.  Поняття та показники якості продукції
27.  Цільовий ринок товару і методика його вибору
28. Планування нової продукції і розроблення товару
29. Формування попиту на ринку окремого товару
30. Соціально-орієнтований маркетинг-аудит
