Тематика курсових робіт з курсу «Маркетингові дослідження»

спеціальність Маркетинг 4 курс
1. Значення маркетингових досліджень у країнах з  новою ринковою економікою.

2. Сучасні тенденції маркетингових досліджень на вітчизняних та міжнародних ринках.

3. Дослідження сучасних бізнес-тенденцій та рівня розвитку маркетингу вітчизняних компаній.

4. Дослідження мотивацій споживачів на ринку послуг мобільного зв’язку України.

5. Методи дослідження поведінки покупців на ринку страхових послуг.

6. Маркетингові дослідження в страховому бізнесі: роль, методи, алгоритм проведення.

7. Формування задоволеності та лояльності українських споживачів у автомобільній сфері.

8. Дослідницькі організації в Україні: форми функціонування та перспективи розвитку.

9. Дослідження мотивацій та уподобань споживачів банківських послуг.

10. Маркетингове дослідження розвитку банківських послуг на прикладі конкретних послуг.

11. Дослідження значення, стану  та розвитку маркетингових комунікацій в інтернет-просторі України.

12. Сучасний стан та перспективи розвитку online досліджень в Україні та світі. 

13. Дослідження та оцінка стану рекламно-комунікаційного ринку України.

14. Дослідження кон’юнктури та місткості ринку Event-послуг в Україні.

15. Маркетингові дослідження тенденцій розвитку соціальної реклами в Україні та її впливу на суспільство. 

16. Маркетингові дослідження ринку освітніх послуг в Україні.
17. Маркетинговий аналіз  меблевого ринку України.
18. Особливості структури споживання і конкуренції на ринку молокопродуктів України.

19. Маркетинг будівельних ринків України: поточний стан і перспективи.

20. Процес збору та аналізу маркетингової інформації при дослідженні споживачів та провайдерів  телекомунікаційних послуг.

21. Маркетингове дослідження споживчих переваг при виборі товарів на прикладі конкретного товару.

22. Маркетингове дослідження споживчих переваг при виборі послуг на прикладі конкретних послуг.

23. Маркетингове дослідження асортименту роздрібного підприємства.
24. Маркетингове дослідження асортименту оптового підприємства (на прикладі конкретних послуг).

25. Оцінка та перспективи розвитку конкурентоспроможності вітчизняних товарів на прикладі конкретного товару.
26. Оцінка та перспективи розвитку конкурентоспроможності вітчизняних послуг на прикладі конкретної послуги .
27. Маркетингове дослідження перспектив спеціальностей на ринку праці України в цілому або локального ринку.

28. Маркетингове дослідження конкретного товару з використанням глобальних інформаційних мереж.

29. Удосконалення інформаційної системи маркетингових досліджень.

30. Дослідження маркетингової діяльності підприємства – основний показник успіху на ринку.

31. Розробка програми маркетингових досліджень.
32. Організація маркетингових досліджень на підприємстві.

33. Використання маркетингової інформації в діяльності підприємства.

34. Моніторингова діяльність підприємства на товарному ринку.

35. Створення конкурентної системи спостереження на підприємстві.

36. Сегментація ринку – першочерговий етап маркетингового дослідження.
37. Визначення конкурентних переваг товару та його позиціонування.
38. Процес дослідження, планування та розробки нового товару на підприємстві.
39. Вивчення сезонності споживання непродовольчих (продовольчих) товарів.

40. Дослідження стану і перспектив розвитку ринку (група товарів).

41. Прогнозування продажу товарів в маркетинговій діяльності підприємства.

42. Прогнозування попиту і обсягу продажу на підприємстві.

43. Особливості дослідження поведінки кінцевих споживачів.
44. Особливості дослідження поведінки корпоративних споживачів.

45. Маркетингові дослідження основних конкурентів підприємства виробничого призначення.
46. Маркетингові дослідження конкурентів торговельного підприємства.

47. Особливості прогнозування збуту товарів-новинок.

48. Маркетингові дослідження нових видів продукції.

49. Прогнозні дослідження збуту та системи його стимулювання.

50. Маркетингові дослідження нових видів продукції.

