
Програмові вимоги до кваліфікаційного (фахового) екзамену для студентів спеціальності 061 «Журналістика»
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1. Інформаційний простір. Потенційна і реальна аудиторія ЗМІ.
2. Система ЗМІ Івано-Франківської області. 
3. Розмежувати поняття «новина», «факт», «подія», «ситуація» у журналістиці. Навести приклади.
4. Назвати основні напрями у структурі журналістики.
5. Пояснити поняття «журналістика як четверта влада».
6. Інформаційний простір, визначення та класифікація. 
7. Журналістика як предмет вивчення, багатозначність терміну.
8. Назвати визначальні особливості преси, радіожурналістики, телебачення й електронних медіа.
9. Співвідношення понять «творчість» і «майстерність» у діяльності журналіста.
10. Специфіка професійної діяльності журналіста.
11. Особливості професійної підготовки журналістів в Україні та світі.
12. Свобода слова як гарант демократичного суспільства.
13. Чинні законодавчі документи, що регламентують журналістську діяльність в Україні. 
14. Основні та спеціальні функції журналістики, особливості реалізації у сучасних медіа.
15. Інформаційні жанри. Класифікація жанрів.
16. Аналітичні жанри у системі жанрів.
17. Ознаки критичної статті.
18. Замітка і факт. Спільне і відмінне. 
19. Функції журналістської аналітики.
20. Головні ознаки репортажу в сучасній журналістиці.
21. Експеримент як метод збору інформації.
22.  Важливість жанрового поділу у ЗМІ.
23. Коментар як жанр журналістики.
24.  Розслідування у аналітиці.
25.  Стаття як жанр журналістики.
26. Сатиричні жанри. Ознаки та функції.
27.  Редакційна та передова стаття.
28.  Тези та антитези у аналітиці. 
29. Публіцистичні жанри у пресі. Поняття і практичні спостереження.
30.  Мета і структура рецензії.
31. Есе в загальній жанрології. Методи і способи написання(тематика, ознаки).
32.  Палітра аналітичних жанрів.
33.  Інтерв’ю та його ознаки.
34.  Нарис. Види нарису в газетній періодиці. 
35.  Рецензія як жанр журналістики.
36.  Принцип перевернутої піраміди.
37.  Портретний нарис, як жанр художньої публіцистики.
38. Композиційні прийоми при написанні аналітичних матеріалів. Аналітичні періодичні видання України.
39. Журналістське розслідуваня як синтез жанрів.
40. Практичні прийоми передачі об’ємного зображення.
41. Поєднання слова та зображення у фотожурналістиці.
42. Поняття жанру у фотожурналістиці. Аспекти розподілу жанрів.
43. Інформаційні жанри. Фото-замітка.
44. Інформаційні жанри. Фоторепортаж.
45. Інформаційні жанри. Фото-замальовка та її особливості.
46. Публіцистичні жанри. Фотокореспонденція: ознаки та завдання.
47. Публіцистичні жанри. Фотонарис та його призначення.
48. Публіцистичні жанри. Фотомонтаж як виразник творчого пошуку форми. Його різновиди.
49. Портретні фотозображення та їхнє призначення.
50. Фотосерія як найновіша жанрова форма фотожурналістики.
51. Пейзаж і натюрморт у фотожурналістиці.
52. Фотоілюстрація у газеті: критерії, тенденції, перспективи.
53. Специфіка фотоілюстрацій в Інтернет виданнях.
54. Критерії підбору фотографій для реклами.
55. Газети і журнали на сучасному медіа-ринку.
56. Проаналізувати типи і функції сучасних українських газет. Навести приклади.
57. Класифікація газет/журналів.
58. Різноманіття періодичних друкованих видань.
59. Дати визначення поняття «макет видання», «формат видання».
60.  Дати визначення поняття «верстка».
61.  Проаналізувати газети, які виходять у Вашому регіоні.
62.  Охарактеризувати основні риси оформлення газети.
63.  Назвати ланцюг проходження матеріалу від написання до виходу на сторінках газети.
64.  Організація друкованого видання: етапи і методи роботи.
65.  Назвати особливості основних всеукраїнських та міжнародних видавничих форумів,  виставок та  ярмарок.
66.  Роль всеукраїнських та міжнародних видавничих асоціацій.
67.  Характеристика видавництв Івано-Франківщини та України.
68.  Проаналізувати цикл життя книги.
69. Сутність політичної влади. Легітимність політичної влади. 
70. Принцип розподілу політичної влади. 
71. Роль виборів у демократичному суспільстві. Принципи виборів та їх організації.
72. Структура та функції Верховної Ради України.
73. Порядок обрання та функції Глави держави.
74. Структура та функції Кабінету Міністрів України. 
75. Місцеве самоврядування в Україні. Об’єднані територіальні громади. 
76. Прядок формування та функції місцевих рад.
77. Обласні державні адміністрації: повноваження та функції. 
78. Виконавчі комітети органів місцевого самоврядування.
79. Загальна характеристика публіцистики
80. Риси публіцистичного тексту та стилю.
81. «Публіцистика» і «публіцистичність»: розрізнення понять.
82. Публіцистика як соціокультурний феномен. (за М. Титаренко)
83. Жанр есеїстики в сучасній українській публіцистиці.
84. Специфіка письменницької публіцистики.
85. Колумністика в українських мас-медіа.
86. Публіцистика Юрія Макарова.
87. Публіцистична (блогова) діяльність П.Казаріна.
88. Публіцистична діяльність Ярослава Грицака.
89. Специфіка блогової публіцистики. 
90. Головні риси сатиричної публіцистики.
91. Публіцистична діяльність Олександра Кривенка («Маргінальна моя Україна»).
92. Графічна публіцистика (кавери, фотожаби, карикатури, меми).
93. Соціальні інститути як фактор стійкості суспільства. Функції соціальних інститутів.
94. Теорії соціальної стратифікації. 
95. Що означає соціальна мобільність у суспільстві? Види соціальної мобільності. 
96. Девіація. Типологія девіантної поведінки. 
97. Девіація. Соціологічні теорії девіації.
98. Соціологічне дослідження: поняття, основні види, етапи. 
99. Охарактеризуйте програму, етапи соціологічних досліджень.
100. Методи збору соціологічної інформації.
101. Що таке соціологічне опитування? Які існують види опитування? 
102. Українське радіомовлення: державне, приватне, суспільне. 
103. Тенденції розвитку українського радіомовлення. 
104. Радіоформат і аудиторія радіостанції. 
105. Класифікація і типологія форматів радіо у вітчизняній радіожурналістиці.
106.  Радіостанції Прикарпаття та їх формати.
107. Голосове повідомлення: звучання, тембр, манера, інтонація. 
108. Голосові та шумові спецефекти на радіо.
109. Стилістичні особливості радіоматеріалів. 
110. Типи радіопрограм. 
111. Специфіка створення інформаційних радіожанрів.
112. Сучасні жанрові особливості створення повідомлення на радіо. 
113.  Радіоогляд преси.
114.  Жанрові відмінності радіозвіту
115. Різновиди радіорепортажу.
116. Радіобесіда: різновиди і типи.
117. Основні ознаки аналітичних радіожанрів. 
118. Радіокоментар: різновиди та модифікації. Вимоги до створення радіокоментаря.
119.  Різновиди та типи радіо бесіди. Методи та засоби створення радіо бесіди.
120. Загальний і тематичний радіоогляди. Методика підготовки радіоогляду.
121. Основні ознаки художньо-публіцистичних радіожанрів. 
122. Тенденції та перспективи розвитку українського телебачення
123. Структура українського телевізійного простору.
124. Бесіда й інтерв’ю на телебаченні: жанрові характеристики.
125. Дискусія і ток-шоу: жанрові характеристики.
126. Види та жанрові особливості телевізійного інтерв’ю.
127. Журналістські професії на телебаченні: літературний редактор, сценарист, оглядач.
128. Журналістські професії на телебаченні: автор телепрограми, редакторпродюсер, шоумен, телеведучий.
129. Журналістські професії на телебаченні: телерепортер, кореспондент, коментатор, інтерв’юер.
130. Виступ у кадрі і стенд-ап: жанрові характеристики. 
131. Види телевізійних сценаріїв.
132. Характеристика телевізійної аудиторії.
133. Класифікація телепрограм.
134. Основні принципи викладу новин на ТБ.
135. Нові жанри сучасного телебачення. 
136. Зародження ідей дослідження соціальних комунікацій (роль Папи Римського Пія XI). 
137. Теорія соціальних комунікацій А.В. Соколова (як метатеорія), В. Конецької, Ф. Шаркова .
138. Сучасні теорії соціальних комунікацій Ю. Подгурецького та Т. Гобан-Класа (Польща).
139. Комплексні моделі  соціальних комунікацій. Вивчення соціальних  комунікацій у Вашингтонському університеті (США). 
140. Основні положення моделі соціальної комунікації болю в теорії Д. Крейга (Канада).
141. Ідеї розвитку соціальних комунікацій в Лісабонській школі (Португалія).
142. Основні тенденції розвитку теорії соціальних комунікацій з позицій соціального інжинірингу (В. Різун, Г. Почепцов, О. Холод).
143. Специфіка аналізу соціальних комунікацій в теорії інмутації О. Холода.
144. Трансгресивна тенденція розвитку соціальних комунікацій (підхід В. Ільганаєвої).
145. Сучасні тенденції розвитку наукової галузі «Соціальні комунікації».
146. Основні міжнародні документи, що регулюють діяльність ЗМІ в Україні 
147. Конституційно-правові засади журналістської діяльності в Україні.
148. Публічна інформація, обов’язкова для оприлюднення розпорядниками публічної інформації.
149. Запит на інформацію: поняття, форми подання, особливості розгляду та надання відповіді.
150. Режими доступу до інформації: відкрита інформація та інформація з обмеженим доступом.
151. Конфіденційна інформація. 
152. Інформація про особу (персональні дані).
153. Таємна інформація. Державна таємниця.
154. Умови та порядок державної реєстрації друкованих ЗМІ.
155. Правовий захист журналістів. Законодавчо визначені права та обов’язки журналіста.
156. Правові засади функціонування телерадіомовлення в Україні.
157. Структура національного телебачення і радіомовлення України.
158. Особливості та специфіка становлення суспільного мовлення в Україні.
159. Правове регулювання онлайн-медіа в Україні.
160. Культура мови і культура мовлення. Основні комунікативні ознаки культури мовлення.
161. Мовна норма. Типи мовних норм.
162. Різновиди спілкування і стилі комунікативної поведінки. Культура спілкування тележурналіста. 
163. Публіцистичний стиль як основа мовлення ЗМІ, його особливості. Роль журналістів у становленні й збагаченні публіцистичного стилю.
164. Значення енциклопедій та словників у редакційній практиці. Робота журналістів зі словниками.
165. Наука про невербальні засоби спілкування. Невербальні засоби спілкування у практиці журналіста. 
166. Основні властивості людського голосу. Основні параметри голосу радіо-, тележурналіста. 
167. Роль інтонації в усному мовленні. Значення інтонування для мовлення теле- та радіожурналіста. 
168. Словесний наголос. Вільний, рухомий наголос як характерна ознака української вимови. 
169. Орфографічні норми української мови в медіатексті.
170. Орфоепічні норми української мови в усному мовленні журналістів.
171. Фразеологізми як засіб емоційного впливу у газетному, теле- і радіомовленні.
172. Неологізація лексики в українських ЗМІ.
173. Стилістичне використання лексичних засобів української мови в медіатексті.
174. Типові помилки в мовностилістичному використанні паронімів у текстах ЗМІ.
175. Стилістичне використання морфологічних засобів у мові ЗМІ.
176. Стилістичне використання синтаксичних засобів української мови в медіатексті.
177. Типові стилістичні помилки в мові ЗМІ.
178. Типові помилки в оформленні ділових паперів.
179. Основні характеристики Web 2.0.
180. Термінологічне значення поняття «інтернет-журналістика».
181. Історія зародження української інтернет-журналістики: характерні риси, періодизація, тенденції розвитку.
182. Поняття про конвергенцію, її рівні. 
183. Ключові ознаки електронних медіа. Переваги онлайнових ЗМІ у порівнянні з традиційними ЗМІ.
184. Інтернет як джерело інформації та ідей для журналіста.
185. Інтернет як інструмент комунікації та професійної самореалізації.
186. Унікальні ознаки інтернет-ЗМІ. Типологія онлайнових ЗМІ. 
187. Ринок електронних ЗМІ: структура, чинники впливу.
188. Концепція електронного видання.
189. Правовий статус інтернет-ЗМІ в Україні: проблеми, перспективи врегулювання.
190. Відповідальність за поширення інформації в мережі Інтернет.
191. Авторське право в онлайнових ЗМІ.
192. Стильові особливості інформаційних повідомлень в мережі.
193. Принципи створення заголовків до публікацій в інтернет-виданнях.
194. Принципи сео-копірайтингу та сео-рерайтингу.
195. Характеристика нових специфічних жанрів інтернет-журналістики.
196. Поява мультимедійних жанрів, їх класифікація.
197. Поняття веб-дизайну.
198. Класифікація соціальних мереж. Найпопулярніші соціальні мережі у світі та Україні.
199. Журналістська діяльність у соціальних мережах.
200. Вплив соціальних мереж на формування громадської думки.
201. Українська блогосфера, її типологія.
202. Професійна та громадянська журналістика: спільні та відмінні риси.
203. Блоги як феномен громадянської журналістики. 
204. Різновиди соціальної інформації в журналістиці.
205. Поняття про соціальну позицію. Принципи соціальної позиції журналіста.
206. Загальнолюдські та особистісні цінності у структурі соціальної позиції журналіста.
207. Дати визначення терміну «соціальна журналістика». Довести важливість та необхідність журналістики як виду соціальної діяльності в суспільному житті. 
208. Приклади соціальних програм у ЗМІ.
209. Жанрова палітра сучасної соціальної журналістики: загальна характеристика.
210. Провідні інформаційні жанри в рамках соціальної журналістики.
211. Поняття «соціальна реклама»: варіативність визначень. Різновиди соціальної реклами.
212. Поняття та структура прес-служби.
213. Прес-секретар. Функції прес-секретаря.
214. Форми і методи роботи сучасної прес-служби зі ЗМІ.
215. Спінлікар як професія. 
216. Форми організації прес-служби.
217. Основні принципи формування прес-служб в органах влади.
218. Інформаційні агентства як суб’єкти інформаційної діяльності.
219. Типова структура інформаційного агентства.
220. Продукція інформаційних агентств та її розповсюдження.
221. Система створення і способи доставки новин.
222. Принципи роботи інформагентства.
223. Організація та напрямки роботи світового інформаційного агентства (на прикладі діяльності «Рейтер»). 
224. Організація та напрямки роботи українського інформаційного агентства на прикладі діяльності УНІАН). 
225. Особливості функціонування регіонального інформаційного агентства (на вибір). 
226. Оцінка ефективності функціонування агентств на території України.
227. PR: сутність, принципи та функції.
228. Відмінності піару та пропаганди.
229. “Біла”, “сіра” та “чорна” пропаганда.
230. Політична та соціальна реклама, цільові програми та проекти
231. “Чорні” та “брудні” PR -технології. 
232. Урядовий PR у сучасних умовах. 
233. PR в органах місцевого самоврядування. 
234. PR у системі державного управління. 
235. Особливості PR у бізнесовій організації. 
236. Підготовка та проведення PR -кампаній та акції. 
237. Методи створення чистого корпоративного та етичного іміджу компанії. 
238. Визначення бренду. Структура та різновиди бренду.
239. Брендинг як практика розробки, реалізації та розвитку бренду. 
240. Поняття SWOT-аналіз та його використання у брендингу. 
241. Розробка ідентичності бренду.
242. Способи утворення та етапи створення імені бренду. 
243. Вибір медіа-засобів у залежності від цільової аудиторії бренду.
244. Підходи до визначення вартості бренду.
245. Ребрендинг та його причини
246. Вибір постійного комуніканта для бренду
247. Особливості рекламування преміальних брендів
248. Відомі особистості у якості «обличчя» бренду
249. Особливості вибору постійного комуніканта для місцевих брендів
250. Співробітники компанії-виробника у якості «обличчя» бренду
251. Чотири теорії преси Ф. Сіберта, Т. Пітерсона та В. Шрамма. 
252. Три моделі ЗМІ Д. Галліна і П. Манчіні.
253. Система громадського мовлення у демократичних країнах.
254. Монополії та преса.
255. Актуальність віртуальної реальності: глобалізація інформації, віртуальне навчання, віртуальне лікування, віртуальне навчання, віртуальний туризм, віртуальне кохання.
256. Хакери, спам, персональні дані, витік інформації. 
257. Боротьба з кібертероризмом.

