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	1. Загальна інформація

	Назва дисципліни
	Реклама і зв’язки з громадськістю

	Викладач (-і)
	Марчук Наталія Василівна, кандидат політичних наук, доцент кафедри журналістики 

	Контактний телефон викладача
	0676509658

	E-mail викладача
	

	Формат дисципліни
	

	Обсяг дисципліни
	90 год.

	Посилання на сайт дистанційного навчання
	http://www.d-learn.pu.if.ua/

	Консультації
	

	2. Анотація до курсу

	Навчальна дисципліна «Реклама в PR та Інтернеті» є вибірковою освітньою компонентою навчального плану, яка сприяє освоєнню студентами практичних умінь і навиків рекламної діяльності,  зв’язків з громадськістю за використанням новітніх технологій.  

	3. Мета та цілі курсу 

	Метою навчального курсу є формування в студентів-журналістів теоретичних знань та практичних навичок  рекламної діяльності та зв’язків з громадськістю. 
Цілі навчальної дисципліни:  вияснити сутність реклами і рекламної діяльності;  надати практичні навички рекламної комунікації; розкрити функції реклами; ознайомитися з основними та допоміжними засобами реклами; вивчити інструменти рекламної діяльності; вивчити основні принципи зв’язків з громадськістю; навчитися розробляти PR-стратегію; навчити використовувати сучасні інформаційні й комунікаційні технології та спеціалізоване програмне забезпечення при проведенні рекламної діяльності та зв’язків з громадськістю.


	4. Результати навчання (компетентності)

	У результаті вивчення навчальної дисципліни студент повинен 

знати: 
· сутність реклами і рекламної діяльності;

· функції реклами як соціального інституту;
·  основні типи рекламної діяльності;

·  роль рекламного відділу компанії, агентства з реклами, соціальних мереж та ЗМІ у рекламній діяльності;
·  принципи виробництва реклами, 

      вміти: 
         -  створювати рекламні повідомлення;
· проводити рекламні кампанії;

· застосовувати основні правові та етичні принципи реклами;

· розробляти рекламні стратегії;
· користуватися основними та допоміжними засобами реклами;
· проводити PR діяльність;
· налагоджувати роботу PR відділу компанії;

· залучати агенції до проведення PR кампаній;

· здійснювати професійну діяльність та бути здатним застосовувати фундаментальні та прикладні знання та вміння для розв’язання професійних задач і практичних проблем.


	5. Організація навчання курсу

	Обсяг курсу

	Вид заняття
	Загальна кількість годин

	лекції
	12

	семінарські заняття / практичні / лабораторні
	18

	самостійна робота
	60

	Ознаки курсу

	Семестр
	Спеціальність
	Курс

(рік навчання)
	Нормативний /
вибірковий

	7
	«Журналістика»
	4
	вибірковий

	Тематика курсу

	Тема, план
	Форма заняття
	Література
	Завдання, год
	Вага оцінки
	Термін виконання

	Тема 1.  Реклама у системі маркетингу
.
	Лекція,
практичне заняття
	2, 3, 4, 5, 6,  
	8
	5 балів
	

	Тема 2. Маркетингові дослідження ринку

	Лекція, практичне заняття
	1, 2, 3, 4, 5, 9
	8
	5 балів
	

	Тема 3. Розробка рекламного звернення
	Лекція,

практичне заняття
	3, 4, 6, 9,
	6
	5 балів
	

	Тема 4. Організація рекламної діяльності

	Лекція, практичне заняття
	1,2, 3, 6, 8
	8
	5 балів
	

	Тема 5. 
Поняття, сутність і форми зв’язків з громадськістю.
	Лекція,

практичне заняття
	6, 8, 12, 
	8
	5 балів
	

	Тема 6. Традиційні форми інформаційної роботи PR. Технічні засоби і канали реалізації потреб PR.

	Самостійна робота
	2, 5,7, 8
	6
	5 балів
	

	Тема 7. 
Контроль та ефективність діяльності у сфері PR та реклами
	Лекція,

практичне заняття
	1, 2, 4, 8
	6
	5 балів
	

	6. Система оцінювання курсу

	Загальна система оцінювання курсу
	Поточне тестування та самостійна робота- 50 балів.
Підсумкова письмова робота(екзамен) – 50 балів.

	Вимоги до письмової роботи
	Письмова робота складається із трьох теоретичних та одного практичного завдання. 

	Семінарські заняття
	Робота на семінарському занятті оцінюється за 5-бальною шкалою в залежності від повноти відповіді студента.

	Умови допуску до підсумкового контролю
	Для отримання допуску до підсумкового контролю студентові необхідно отримати мінімум 25 балів за семінарські заняття чи завдання самостійної роботи. 

	7. Політика курсу

	 Політика виставлення балів. Враховуються бали набрані на практичних заняттях, поточному тестуванні, самостійній роботі, презентації науково-дослідної роботи. При цьому обов’язково враховуються присутність на заняттях та активність студента під час практичного заняття; недопустимість пропусків та запізнень на заняття; користування мобільним телефоном, планшетом чи іншими мобільними пристроями під час заняття; несвоєчасне виконання поставленого завдання і т. ін. Пропуски та незадовільні оцінки відробляються студентом у тестовій формі.

Вимоги викладача. Кожен викладач ставить студентам систему вимог та правил поведінки студентів на заняттях, доводить до їх відома методичні рекомендації щодо виконання контрольних робіт, тестових завдань. Все це гарантує високу ефективність навчального процесу і є обов’язковою для студентів. Жодні форми порушення академічної доброчесності не толеруються

 

	8. Рекомендована література


Рекламний менеджмент: підручник. Національний університет біоресурсів і природокористування України; уклад.: Я. С. Ларіна, Л. В. Забуранна та ін. К. : ЦП «Компринт», 2017. 323 с.

	1. Савицька Н. Л., Синицина Г.А., Олініченко К.С. Рекламний менеджменті навч. посібник. Харків: вид-во Іванченко, 2015. 169 с.

Інернет- ресурси
1. Аналітичний медіапортал про ринок реклами, маркетингу, PR в Україні. URL: sostav.ua. 
2. Аналітичний портал про маркетингові комунікації Marketing Media Review. URL: https://mmr.ua. 
3. Веб-сайт Української асоціації маркетингу. URL: http://uam.in.ua. 
4. Офіційний веб-сайт Верховної Ради України. URL:www.rada.gov.ua. 
5. Офіційний веб-сайт Всеукраїнської рекламної коаліції. URL: https://vrk.org.ua.
6. Офіційний веб-сайт Державної служби статистики Українит. URL: http://ukrstat.gov.ua. 



Викладач    Марчук Н.В.
