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	1. Загальна інформація

	Назва дисципліни
	Методологія досліджень соціальних комунікацій

	Викладач (-і)
	Холод Олександр Михайлович, доктор філологічних наук, професор кафедри журналістики 

	Контактний телефон викладача
	066-101-75-84

	E-mail викладача
	akholod@ukr.net

	Формат дисципліни
	

	Обсяг дисципліни
	90 год.

	Посилання на сайт дистанційного навчання
	http://www.d-learn.pu.if.ua/

	Консультації
	

	2. Анотація до курсу

	Для виконання науково-дослідної роботи із соціальних комунікацій (зокрема – із журналістикознавства) сучасному магістрантові необхідно засвоїти систему методів, які пропонує наукова традиція матеріалізму. Саме тому в навчальному курсі «Методологія досліджень соціальних комунікацій» подається інформація про актуальність, об’єкт і предмет, структуру навчальної дисципліни. 

Запропоновано основні особливості наукового пізнання, специфіка пізнання соціальних явищ, історичний характер науки й наукового пізнання. Пропонується диференціація методів наукового пізнання на загальні (діалектичний метод і методи альтернатив діалектики) й загальнонаукові методи (аналіз, синтез, абстрагування, узагальнення, індукція, дедукція, аналогія, моделювання, класифікація). 
Серед методів  наукового пізнання виокремлюється інформація про методи теоретичного (формалізація, аксіоматичний метод, статистичні методи, гіпотетико-дедуктивний метод) і практичного дослідження (спостереження, опис, вимірювання й експеримент).

Подано аналіз методів журналістикознавства, бібліотекознавства, документознавства, видавничої справи та редагування, прикладних соціально-комунікаційних технологій, соціальної інформатики тощо. 

	3. Мета та цілі курсу 

	Метою навчального курсу «Методологія досліджень соціальних комунікацій» є формування в студентів-журналістів теоретичних знань та практичних навичок щодо доцільного застосування системи методів як теоретичного, так і емпіричного способів наукового пізнання.

	4. Результати навчання (компетентності)

	У результаті вивчення навчальної дисципліни студент повинен 

знати: 

( предмет, завдання і зміст дисципліни; 

( поняттєво-категоріальний апарат методології досліджень соціальних комунікацій; 

( особливості системи методології досліджень соціальних комунікацій; 

( диференціацію методів досліджень соціальних комунікацій;

( місце методів досліджень соціальних комунікацій у дослідницькій діяльності; 
( основні напрями, тенденції та ключові аспекти розвитку науки про методи досліджень соціальних комунікацій.
вміти: 

( аналізувати продукти медійної діяльності з позицій методології досліджень соціальних комунікацій; 

( здійснювати аналіз медійних текстів за допомогою методології досліджень соціальних комунікацій; 

( забезпечувати дотримання закономірностей функціонування методології досліджень соціальних комунікацій;
( визначати проблеми вивчення досліджень соціальних комунікацій;
( здійснювати дослідження процесів інмутації соціальних комунікацій; 

( обирати ефективну методологію дослідження соціальних комунікацій. 

	5. Організація навчання курсу

	Обсяг курсу

	Вид заняття
	Загальна кількість годин

	лекції
	12

	семінарські заняття / практичні / лабораторні
	18

	самостійна робота
	60

	Ознаки курсу

	Семестр
	Спеціальність
	Курс

(рік навчання)
	Нормативний /
вибірковий

	3
	«Журналістика»
	2
	вибірковий

	Тематика курсу

	Тема, план
	Форма заняття
	Література
	Завдання, год
	Вага оцінки
	Термін виконання

	Тема 1. Вступ. Особливості навчальної дисципліни 
1. Основні терміни навчального курсу.

2. Актуальність навчального курсу.

3. Об’єкт і предмет навчального курсу.

4. Структура навчальної дисципліни.

5. Концепції соціальних комунікацій.


	Лекція,

практичне заняття
	2, 11, 12, 15, 18, 21, 23
	8
	5 балів
	

	Тема 2. Методологія наукового пізнання
1. Методологія як наука.
2. Наукове знання, його специфіка і будова.

3. Основні особливості наукового пізнання.

4. Специфіка пізнання соціальних явищ.

5. Історичний характер науки і наукового пізнання.

6. Структура і рівні наукового пізнання.

7. Проблема – гіпотеза – теорія.

8. Взаємодія наукової теорії і практики
	Лекція, практичне заняття
	2, 10, 11, 12, 15, 18, 21, 25, 33
	8
	5 балів
	

	Тема 3. Загальні методи наукового пізнання
1. Діалектичний метод.
2. Методи альтернатив діалектики.
	Лекція,

практичне заняття
	6, 10, 11, 12, 15, 18, 21, 23, 25, 32, 35
	6
	5 балів
	

	Тема 4. Загальнонаукові методи наукового пізнання
1. Аналіз.
2. Синтез.
3. Абстрагування.
4. Узагальнення.
5. Індукція.
6. Дедукція.
7. Аналогія.
8. Моделювання.
9. Класифікація.
10. Метод сходження від абстрактного до конкретного.
	Лекція, практичне заняття
	6, 10, 11, 12, 15, 18, 21, 23, 25, 32, 35
	8
	5 балів
	

	Тема 5. Методи теоретичного дослідження
1. Формалізація.
2. Аксіоматичний метод.
3. Статистичні методи.
4. Гіпотетико-дедуктивний метод.
	Лекція,

практичне заняття
	6, 10, 12, 15, 18, 21, 23, 25, 32, 35
	8
	5 балів
	

	Тема 6. Методи емпіричного дослідження
1. Спостереження.
2. Опис.
3. Вимірювання.
4. Експеримент.
	Самостійна робота
	2, 11, 12, 15, 18, 21, 23
	6
	5 балів
	

	6. Система оцінювання курсу

	Загальна система оцінювання курсу
	Поточне тестування та самостійна робота- 50 балів.

Підсумкова письмова робота(екзамен) – 50 балів.

	Вимоги до письмової роботи
	Письмова робота складається із трьох теоретичних та одного практичного завдання. 

	Семінарські заняття
	Робота на семінарському занятті оцінюється за 5-бальною шкалою в залежності від повноти відповіді студента.

	Умови допуску до підсумкового контролю
	Для отримання допуску до підсумкового контролю студентові необхідно отримати мінімум 25 балів за семінарські заняття чи завдання самостійної роботи. 

	7. Політика курсу

	Навчальна дисципліна «Методологія досліджень соціальних комунікацій» передбачає аналіз системи методів, завдяки яким здійснюється вивчення процесів масових комунікацій, комунікаційних технологій, видавничої справи та редагування, теорії та історії соціальних комунікацій, соціальної інформатики, журналістики тощо. 

Під час вивчення курсу студенти поглиблять знання про такі категорії, як метод, методологія, система методів, об’єкт і предмет дослідження, наукове пізнання, теоретичне й практичне дослідження, гіпотеза, теорія, проблема; діалектика, аналіз, синтез, індукція, дедукція тощо.

	8. Рекомендована література

	Основна:

1. Холод О.М. Текст і комунікація: курс лекцій / О. М. Холод. – Івано-Франківськ: ПНУ ім.. В. Стефаника, 2019. – 205 с.

2. Холод О. М. Соціальні комунікації : психо- та соціолінгвістичний аналіз : навч. посіб. / О. М. Холод. – Переяслав-Хмельницький, 2008. – 246 с.

Допоміжна:

1. Бориснев С. В. Социология коммуникации : учеб. пособ. / С. В. Бориснев. – М. : ЮНИТИ, 2003. – 270 с.
2. Даниленко Н. Засоби масової комунікації і політична соціалізація особистості / Н. Даниленко // Соціальна психологія. – 2004. – № 4 (6). – C. 61–70. 
3. Даниленко Н. Засоби масової комунікації і політична соціалізація особистості [Електронний ресурс]. – Режим доступу : http: //www.politik.org.ua/vid/magcontent.php3?m=6&n=28&c=423
4. Засоби масової комунікації: поняття, концепції діяльності, функції [Електронний ресур]. – Режим доступу : http://ukrref.com.ua /?id=MTAxMjY%3D
5. Иванов В. Ф. Аспекты массовой коммуникации. – В 3 ч. – Ч. 2 : Массовая коммуникация. – К. : Академия Украинской Прессы, 2009. – С. 8.

6. Иванов В. Ф. Аспекты массовой коммуникации. Часть 1. Информация и коммуникация : монографія / В. Ф. Иванов. – К. : ЦВП, 2009. – С. 104–105.

7. Кара-Мурза С. Г. Маніпуляція свідомістю : навч. посіб. / С. Г. Кара-Мурза. – [вид. друге]. – К. : Оріяни, 2006. – 528 с. (мова рос.). 

8. Квіт С. М. Масові комунікації : підручник. – К. : Вид. дім «Києво-Могилянська академія», 2008. – С. 12.

9. Коновець О. Ф. Масова комунікація : теорії, моделі, технології : навч. посіб. / О. Ф. Коновець. – К. : ЛГУ, 2009. – 266 с.

10. Королько В. Г. Влияние на общественное мнение // В. Г. Королько. Основы паблик рилейшнз. – М.: Рефл-бук; К.: Ваклер, 2003. – С. 199–208.

11. Котельников Г. А. Социолого-синергетический поход к разработке социальных технологий / Котельников Г. А. // Российский журнал социальной раболты. – 1995. – № 2. – C. 19–22.

12. Кравченко Н. О. Наслідки та дії теорії інмутації суспільства / Кравченко Н. О. // Теорія інмутації суспільства : pro et contra : колективна монографія [за ред. О. М. Холода; автори : Борисенко Д. О., Василишин Р. Я., Дзенник С. В. та ін.]. – К. : КиМУ, 2011. – 79–91.

13. Луман Н. Реальність мас-медіа [за ред. Іванова В. та Мінакова М.]. – К. : ЦВП, 2010. – 158 с.

14. Лысенко В. СМИ и общественное мнение: технологии манипулирования / В. Лысенко// Персонал. – № 9. – 2004. – С. 14-21.

15. Масова комунікація [Електронний ресурс]. – Режим доступу : http://uk.wikipedia.org/wiki 
16. Михайлин І. Л. Комунікація масова / Гетьманець М. Ф., Михайлин І. Л. Сучасний словник літератури і журналістики. – Х. : Прапор, 2009. – С. 240.
17. Моисеев В. А. Паблик рилейшнз. Теория и практика. – К. : ВИРА–Р, 1999. – 376 с.
18. Назаров М. М. Массовая коммуникация в современном мире: методология анализа и практика исследований. – М., 2002.
19. Науменко Т. В. Социология массовой коммуникации : учеб. пособ. – СПб. : Питер, 2005. – С. 46.

20. Почепцов Г. Г. Коммуникативные технологи ХХ века / Почепцов Г. Г. – М. : Ваклер, 2001. – 352 с.

21. Почепцов Г. Г. Медіа: теорія масових комунікацій : навч. посіб. – К. : Альтерпрес, 2008. – С. 28–29.
22. Почепцов Г. Г. Механизмы коммуникативного воздействия в условиях кризисных ситуаций // Г. Г. Почепцов Теория коммуникации. – М. : Рефл-бук; К.: Ваклер, 2001. – С. 512–523.
23. Почепцов Г. Г. Соціальні комунікації і нові комунікативні технології [Електронний ресурс]. – Режим доступу : http://issuu.com/the _communication/docs/19-26

24. Почепцов Г. Г. Теорія комунікації / Г. Г. Почепцов. – К.: Видавничий центр "Київський університет", 1999. – 308 с. 

25. Почепцов Г. Теорія комунікації. –М. : Рефл-бук,  К. : Ваклер, 2001. – С. 31–34.
26. Почепцов Г.Г. Информационно-политические технологии. М., Центр, 2003, 384 с.

27. Різун В. В. Теорія масової комунікації : підруч. / В. В. Різун. – К. : Просвіта, 2008. – 260 с.
28. Романов А. А., Романова Е. Г., Воеводкин Н. Ю. Язык, власть и имя собственное в ритуальной политической коммуникации / А. А. Романов., Е. Г. Романова, Н. Ю. Воеводкин // Проблемы имиджелогии : материалы I межд. конф. [«Проблемы имиджелогии»], (Кривий Ріг, 15-16 квітня 2000 р.) / М-во освіти і науки України, Криворізький підрозділ Європейського університету фінансів, інформаційних систем, менеджменту і бізнесу. – К.: ЕУФИМБ, 2000. – С. 193-206.
29. Скиннер Б. Ф. Технология поведения / Скиннер Б. Ф. // Американская социологическая мысль: [тексты] : [под ред. В. И. Добренькова]. – М. : Изд-во МГУ, 1994. – С. 134–135.

30. Социальные коммуникации: новое в науке, образовании, технологиях: Материалы международной научно-практической конференции СПб.: Роза мира, 2004.- 274 с.

31. Филатова О. Г. Социология массовой коммуникации : учеб. пособ. / О. Г. Филатова. – М. : Гардарики, 2006. – С. 8.
32. Холод О. М. Зібрання наукових праць : У 10 т. / О. М. Холод. – Кривий Ріг, 2008 –  .  – Т. 1 : Психолінгвістика статі : монографії. – Розд. 2 : Мовленнєві картини світу чоловіків та жінок : монографія. – 2008. – С. 115–395.   
33. Холод О. М. ЗМІ та імідж політиків: монографія / О.М. Холод. – К. : Київський національний університет імені Тараса Шевченка, 2004. – 342 с.

34. Холод О. М. Інмутація суспільства в гіпермаркеті свідомості : монографія. – У 3-х томах. – Том 1 : Теорія інмутації суспільства / О. М. Холод. – К. : КиМУ, 2010. – 178 с.

35. Холод О. М. Комунікаційні технології (у теорії інмутації) : навч. посіб. / Холод О. М. – К. : КиМУ, 2010. – 147 с. 
36. Холод О. М. Теорія інмутації суспільства / Холод О. М. // Засоби масової комунікації: формування інформаційного суспільства : монографія. – К. : КиМУ, 2010. – С. 89.

37. Холод О. М. Теорія інмутації суспільства : монографія / Холод О. М. – К. : КиМУ, 2011. – 305 с. 
38. Черных А. И. Социология массовых коммуникаций [текст] : учеб. пособ. / А. И. Черных ; Гос. ун-т – Высшая школа экономики. – М. : Изд. Дом ГУ ВШЭ, 2008. – С. 15.
39. Шарков Ф. И. Основы теории коммуникации : учеб. / Ф. И. Шарков. – М. : Соц. отношения, Перспектива, 2003. – 248 с.

40. Шейнов В. П. Пиар «белый» и «чёрный»: Технология скрытого управления людьми / В. П. Шейнов. – М. : АСТ; Мн. : Харвест, 2007. – С. 10.  
41. Шиллер Г. Манипуляторы сознанием: / Г. Шиллер. – [пер. с англ.]. – М. : Мысль, 1980. – С. 36-37.
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