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1. Опис навчальної дисципліни

	Найменування показників
	Галузь знань, напрям підготовки, освітньо-кваліфікаційний рівень
	Характеристика 

навчальної дисципліни

	
	
	денна форма навчання
	заочна форма навчання

	Кількість кредитів – 4
	06 Журналістика 
Напрям підготовки

Спеціальність
061 – Журналістика

	Нормативна



	Змістових модулів – 2
	Спеціалізація:

______________
	Рік підготовки

	
	
	1-й
	-й

	
	
	Семестр

	
	
	1-й
	-й

	Загальна кількість годин – 93
	Освітньо-кваліфікаційний рівень: Бакалавр
	
Лекції


	Тижневих годин для денної форми 

навчання: 

аудиторних – 3
самостійної роботи студента – 6

	
	16 год.
	 год.

	
	
	Практичні

	
	
	18 год.
	 год.

	
	
	Семінарські

	
	
	0 год.
	 год.

	
	
	Лабораторні

	
	
	0 год.
	 год.

	
	
	Самостійна робота

	
	
	56 год.
	 год.

	
	
	Індивідуальні заняття

	
	
	0 год.
	 год.

	
	
	Вид контролю: 

	
	
	Екз.
	


Примітка.
Співвідношення кількості годин аудиторних занять до самостійної та індивідуальної роботи становить (%):

     для денної форми навчання – 66%.
2. Мета та завдання навчальної дисципліни

Мета: ознайомити студентів з основами теорії масового спілкування, сформулювати уявлення про масову комунікацію як середовище, у якому працюють різні фахівці (професійні комуніканти) за законами цього середовища та про інформацію як відомості про будь-що.
Завдання: прищепити студентам спеціальності «журналістика» навички теорії аналізу процесу масової комунікації, ефективності тих чи інших чинників, виявлення перешкод на шляху забезпечення масових комунікацій та сприйняття, класифікацію, трансляцію і збереження інформації.
У результаті вивчення навчальної дисципліни студент повинен

знати:

· що таке текст;

· що таке комунікація;

· хто є учасниками масового спілкування;

· хто сприймає та породжує інформацію, класифікує, транслює та зберігає інформацію;

· яку роль виконують журналісти в середовищі масового спілкування поряд з іншими учасниками цього процесу;

· як журналісти, фахівці із зв’язків із громадськістю, фахівці міжнародних відносин, перекладачі, соціологи, фахівці із видавничої справи та редагування використовують інформацію; 

· засоби і методи впливу завдяки інформації на масову свідомість;

· вплив та його результати (ефекти), ефективність впливу на масову свідомість;

· теорії масової комунікації;

· міжнародний аспект масових комунікацій та інформації;
вміти:

· робити змістовний аналіз процесів масової комунікації;

· розрізняти інформацію і класифікувати її; 

· розрізняти учасників масового спілкування за функціями, завданнями, методами, засобами;

· компанувати інформацію, класифікувати її та шукати ефективні шляхи її трансляції і збереження;

· відсторонюватися від виконання невластивих своїй професії, але властивих іншим учасникам масового спілкування функцій;

· коректно працювати зі своєю аудиторією як сегментом масової аудиторії;

· фахово використовувати інформацію;

· відстоювати свою професійну точку зору щодо місця і ролі своєї професії в структурі масового спілкування;

· правильно організовувати процес масової комунікації на всіх його фазах;

· працювати над створенням іміджу України в очах широких кіл масової міжнародної спільноти.

3. Програма навчальної дисципліни

ЗМІСТОВИЙ МОДУЛЬ 1
Текст і комунікація. Основи теорії інформації
ТЕМА 1. Поняття інформації.
Сутність понять “текст” та “інформація”. “Інформація” і “масова інформація” – види, способи виробництва, напрямки передачі. Розрізнення типів комунікації (кількісні та якісні показники). Види інформації. Масова комунікація, її місце в системі комунікації. Місце ЗМІ в системі масової комунікації. Можливості вивчення масової комунікації. Основи теорії інформації.
ТЕМА 2. Масовість інформації та комунікації

Історичний розвиток масової комунікації його етапи. Фази процесу комунікації (докомунікативна, комунікативна, посткомунікативна). Загальні властивості інформації. Моделі масової комунікації. Зміна уявлень про елементи процесу комунікації від Аристотеля до наших днів. Поняття комунікативної ролі. Розподіл комунікативних ролей.

ТЕМА 3. Види й потоки інформації в суспільстві 

Види суспільств з позиції циркулювання в них інформації. Основні види інформації в суспільстві. Мова як основний засіб кодування й передачі інформації. Системи письма: традиційна і спеціальні системи письма. Основні потоки інформації в інформаційному суспільстві. 

ТЕМА 4. Масова комунікація як специфічний різновид комунікації

Сутність медіа-орієнтованих  та соціально-орієнтованих підходів до масової комунікації. Можливості вивчення масової комунікації в світлі: а) традиційних підходів; б) загальнотеоретичних підходів; в) прикладних підходів; г) філологічних підходів; д) соціально-психологічних підходів.

Сутність деяких сучасних теорій масової комунікації та діяльності ЗМІ: а) теорія акумуляції; б) теорія медіа ефектів; в) теорія ін’єкцій; г) теорія магічної кулі; д) теорія відкривання та закривання е) теорія згортання матеріалів преси ж) теорія вільної преси з) теорія соціальної відповідальності і) теорія “третьої хвилі”.

ТЕМА 5. Типологія комунікації

Одиниці аналізу комунікації. Типологія засобів і форм комунікації. Комунікативний простір. Комунікативний процес, його складові. Комунікативне середовище і сфери комунікації. Методи аналізу комунікації.

ЗМІСТОВИЙ МОДУЛЬ 2

Моделі масової комунікації та прикладні моделі комунікації

ТЕМА 6. Моделі масової комунікації та інформації
Лідери громадської думки. Пропагандистські моделі. Контрпропагандистські моделі. Модель «спіралі мовчання». Модель телевізійної комунікації.

ТЕМА 7. Прикладні моделі комунікації та інформації
Релігійна комунікація. Ділова комунікація. Психоаналіз і психотерапія.  Рекламна комунікація. Риторика. Теорія аргументації. Написання промов і професія «спічрайтера».

ТЕМА 8. Моделі аналізу комунікації: теоретичний аналіз розвитку системи масової комунікації. Моделі трансляції інформації
Контент-аналіз продукції масової комунікації. Політичний текст у комунікативному просторі. Рекламний текст у комунікативному просторі. Іміджові матеріали і ПР. Аналіз чуток. Виявлення ознак трансляційності, цілісності, континуальності, процесуальності в тестах обраного типу.

ТЕМА 9. Організація інформації та ефективного спілкування в масовій комунікації

Складові комунікативного простору. Поняття комунікативної мети, стратегії. Поняття комунікативного досвіду, навичок. Поняття комунікативної особистості, ролі. Комунікативна компетенція комуні канта. Етноспецифічність як фактор ефективної комунікації.
ТЕМА 10. Вплив масмедійної інформації як трансформація свідомості аудиторії: особливості і проблеми  вимірювання
Вплив телебачення на трансформацію свідомості аудиторії (теорія симулякрів Ж. Бодрійяра). Типи трансформації свідомості під впливом мас-медіа. Телебачення як комунікація? Впливу мас-медіа на аудиторію: синергетичні прогнози на майбутнє. Мас-медіа як ізолятор аудиторії. Мас-медіа як сцена (вплив телебачення та інтернет в теорії Ю. Габермаса). Необмежена свобода слова для масмедіа як інмутація поведінки суспільства.

4. Структура навчальної дисципліни
	Назви змістових модулів і тем
	Кількість годин

	
	денна форма
	заочна форма

	
	усього
	у тому числі
	усього
	у тому числі

	
	
	л
	с
	п
	лаб
	інд
	с.р.
	кр
	
	л
	с
	п
	лаб
	інд
	с.р.

	1
	2
	3
	4
	5
	6
	7
	8
	9
	10
	11
	12
	13
	14
	15
	16

	Змістовий модуль 1. Масова комунікація як діяльність

	ТЕМА 1. Масова комунікація як сфера професійної діяльності. Поняття інформації
	10
	2
	
	2
	
	
	6
	
	
	
	
	
	
	
	

	ТЕМА 2. Масовість інформації та комунікації
	10
	2
	
	2
	
	
	6
	
	
	
	
	
	
	
	

	ТЕМА 3. Види й потоки інформації в суспільстві 
	10
	2
	
	2
	
	
	6
	
	
	
	
	
	
	
	

	ТЕМА 4. Масова комунікація як специфічний різновид комунікації
	10
	2
	
	2
	
	
	6
	
	
	
	
	
	
	
	

	ТЕМА 5. Типологія комунікації. Типи інформації
	8
	-
	
	2
	
	
	6
	
	
	
	
	
	
	
	

	Контрольна робота
	2
	-
	
	-
	
	
	-
	2
	
	
	
	
	
	
	

	Разом за змістовим модулем 1
	50
	8
	
	10
	
	
	30
	2
	
	
	
	
	
	
	

	Змістовий модуль 2. Моделі масової комунікації та прикладні моделі комунікації 

	ТЕМА 6. Моделі масової комунікації та інформації
	7
	-
	
	2
	
	
	5
	
	
	
	
	
	
	
	

	ТЕМА 7. Прикладні моделі комунікації та інформації
	9
	2
	
	2
	
	
	5
	
	
	
	
	
	
	
	

	ТЕМА 8. Моделі аналізу комунікації: теоретичний аналіз розвитку системи масової комунікації. Моделі трансляції інформації
	9
	2
	
	2
	
	
	5
	
	
	
	
	
	
	
	

	ТЕМА 9. Організація інформації та ефективного спілкування в масовій комунікації
	9
	2
	
	2
	
	
	5
	
	
	
	
	
	
	
	

	ТЕМА 10. Вплив масмедійної інформації як трансформація свідомості аудиторії: особливості і проблеми  вимірювання
	8
	2
	
	-
	
	
	6
	
	
	
	
	
	
	
	

	Контрольна робота
	2
	
	
	
	
	
	-
	1
	
	
	
	
	
	
	

	Разом за змістовим модулем 2
	43
	8
	
	8
	
	
	26
	1
	
	
	
	
	
	
	

	Усього годин
	93
	16
	
	18
	
	
	56
	3
	
	
	
	
	
	
	


5. Теми семінарських занять

(не передбачено за планом)
6. Теми практичних занять

	№ з/п
	Назва теми
	Кількість годин

	1. 
	Основи теорії масової комунікації. Основи теорії інформації
	2

	2. 
	Масовий характер інформації. Масовість комунікації 
	2

	3. 
	Інформація в суспільстві 
	2

	4. 
	Теорії масової комунікація 
	2

	5. 
	Ознаки комунікаційних моделей
	2

	6. 
	Ділова комунікація та інформація, рекламна комунікація та інформація в ній
	2

	7. 
	Аналіз розвитку системи масової комунікації
	2

	8. 
	Ефективність використовування інформації у спілкуванні в масовій комунікації
	4

	
	Разом
	18


7. Теми лабораторних занять

(за планом не передбачено)

8. Самостійна робота

	№ з/п
	Назва теми
	Кількість годин

	1. 
	Основи теорії масової комунікації та інформації
	6 

	2. 
	Інформація і комунікація: масовий характер
	6

	3. 
	Потоки інформації 
	6

	4. 
	Масова інформація та комунікація: специфіка тлумачення теорій
	6

	5. 
	Роль мас-медіа у сучасних теоріях масової комунікації та інформації
	6

	6. 
	Типи інформації та види комунікації
	5 

	7. 
	Особливості моделей інформації та масової комунікації 
	5

	8. 
	Рекламні комунікації та роль типів інформації
	5

	9. 
	Теоретичний аналіз розвитку системи інформації та масової комунікації
	5

	10. 
	Спілкування в масовій комунікації за рахунок якісної інформації
	
2
 

	11. 
	Трансформація свідомості масмедійної аудиторії
	2

	12. 
	Проблеми вимірювання впливу масмедіа на аудиторію
	2

	
	Разом
	56


9. Індивідуальні завдання

не передбачені

10. Методи навчання

Лекції, практичні, індивідуальні заняття тощо.

11. Методи контролю

Усна відповідь, доповнення, творчі роботи.
12. Розподіл балів, які отримують студенти

	
	Змістовий модуль 1                  (ЗМ1)
	Змістовий модуль 2                  (ЗМ2)
	Екзамен
	Разом
(підсумкова оцінка - ПО)

	Максимальна оцінка в балах
	25
	25
	50
	100


	№ з/п
	Назви виду роботи,

способи набуття знань
	Бали за 1 заняття
	Бали за всі заняття (максимальні)

	
	
	
	Модуль 1
	Модуль 2

	1.
	Усна відповідь 
	До 3
	3х3 = 9
	3х3 = 9

	2.
	Доповнення
	до 0,5
	1х3= 3
	1х3= 3

	3.
	Творчі роботи
	до  2 

(4 роботи)
	2х3 = 3
	2х3 = 3

	4.
	Модульна контрольна робота
	10
	10
	10

	5. 
	Всього за модуль
	-
	25
	25

	6.
	Екзамен
	50

	
	Підсумкова оцінка (ПО)
	25 + 25 + 530 = 100 балів


Шкала оцінювання: національна та ECTS

	Сума балів за всі види навчальної діяльності
	Оцінка ECTS
	Оцінка за національною шкалою

	
	
	для екзамену, курсового проекту (роботи), практики
	для заліку

	90 – 100
	A
	відмінно
	зараховано

	84 – 89
	B
	добре
	

	74 – 83
	C
	
	

	66 – 73
	D
	задовільно
	

	61 – 65
	E
	
	

	21 – 60
	FX
	незадовільно з можливістю повторного складання
	не зараховано з можливістю повторного складання

	0 – 20
	F
	незадовільно з обов'язковим повторним вивченням дисципліни
	не зараховано з обов'язковим повторним вивченням дисципліни


13. Методичне забезпечення

1. Робоча програма «Теорія масової комунікації» / О.М. Холод. – К., 2019.

2. Методичні вказівки до виконання практичних робіт [база кафедри]
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