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1. Опис навчальної дисципліни
	Найменування показників 
	Галузь знань, напрям підготовки, освітньо–кваліфікаційний рівень
	Характеристика навчальної дисципліни

	
	
	денна форма навчання
	

	Кількість кредитів – 9
	Галузь знань

061 – Журналістика

(шифр і назва)
	Нормативна



	
	Напрям підготовки 

061 – Журналістика

(шифр і назва)
	

	Модулів – 2
	Спеціальність (професійне

спрямування):

_____________________


	Рік підготовки:

	Змістових модулів – 2
	
	_IV____–й
	

	Індивідуальне науково–дослідне завдання

______________________________________

(назва)
	
	Семестр

	Загальна кількість годин – 270
	
	1–й
	

	
	
	Лекції

	Тижневих годин 

для денної форми навчання:

аудиторних – 4
самостійної роботи студента – 6
	Освітній рівень:
бакалавр
	40 год.
	

	
	
	Практичні, семінарські

	
	
	50 год.
	

	
	
	Лабораторні

	
	
	
	

	
	
	Самостійна робота

	
	
	180 год.
	

	
	
	Індивідуальні завдання: 

	
	
	Вид контролю: 

залік


Співвідношення кількості годин аудиторних занять до самостійної і індивідуальної роботи становить:


для денної форми навчання – 1:2
2. Мета та завдання навчальної дисципліни
Мета. Мета курсу спрямована на вивчення студентами-журналістами основ роботи з інтернет-медіа, специфікою функціонування мережі, ознайомлення з вітчизняними мережевими виданнями як засобами масової комунікації, набуття навичок практичного володіння доступними в мережі засобами комунікації, опанування журналістських жанрів інтернет-медіа..
Завдання. Ознайомити студентів з основними принципами функціонування мережі інтернет; сформувати у студентів навички самостійної роботи з мережевими засобами масової комунікації; поінформувати студентів про види, головні завдання інтернет-медіа, їх основні риси та спеціалізацію; ознайомити студентів із переліком інтернет-видань, структурою, напрямками роботи вітчизняних мережевих видань, особливостями локальних та світових комп’ютерних мереж; навчити майбутніх журналістів володіти механізмом пошуку джерел інформації та застосування її в інтернеті; сформувати у студентів навички ідентифікації, аналізу та самостійного створення журналістських творів різних жанрів для інтернет-медіа; підготувати спеціалістів у галузі онлайнової журналістики.
У результаті вивчення навчальної дисципліни студент повинен 
знати: особливості роботи з електронною мережею; основні поняття інтернет-лексикону; специфіку мережевих видань, їх різновиди; особливості пошуку інформації в інтернеті; методику поширення інформації, переваги та недоліки національних електронних проектів, перспективи мережевої журналістики; типологічні особливості журналістських творів різних жанрів у мережевих ЗМІ; специфічні особливості журналістських творів у мережі, що впливають на трансформацію традиційних жанрів журналістики. 
вміти: ідентифікувати та аналізувати мережеві видання за різними параметрами; застосовувати на практиці набуті в курсі теоретичні знання про основи роботи в інтернеті; вільно володіти методикою, механізмом знаходження та використання електронної інформації, ідентифікувати та аналізувати журналістські твори різних жанрів у мережевих ЗМІ; створювати тексти різних жанрів для інтернет-ЗМІ.
3. Програма навчальної дисципліни

Змістовий модуль 1. Специфічні властивості інтернет-медіа. Вплив мультимедійності на жанрові трансформації
Тема 1. Місце ЗМІ в інформаційному суспільстві.
 Інтернет в роботі журналіста. Основні концепції інформаційного суспільства. Тенденції розвитку ЗМІ в інформаційному суспільстві. Інтернет в роботі журналіста. Особливості веб-середовища
Тема 2. Проблема ідентифікації інтернет-медіа. Критерії якості контенту мережевих видань 
Проблема ідентифікації інтернет-медіа. Поняття контенту. Критерії якості контенту

Тема 3. Традиційні та онлайнові медіа: специфіка співіснування

Порівняльна характеристика традиційних та мережевих медіа. Поняття конвергенції медіа
Тема 4. Онлайнова журналістика: специфіка, ознаки, функції 
Загальні та специфічні властивості онлайнових видань. Функції нових медіа. Особливості аудиторії. Проблема типології мережевих медіа
Тема 5. Мультимедійність як головна ознака, яка впливає на трансформацію жанрів у мережі. Форми інтерактивної комунікації в онлайнових ЗМІ. Громадянська журналістика і традиційні жанри
Поняття мультимедіа та основні мультимедійні формати. Вплив мультимедійності на жанрові трансформації. Інтерактивність як одна з головних ознак інтернет-медіа.  Види і форми інтерактивного зв’язку. Поняття громадянської журналістики. Особливості процесу розвитку громадянської журналістики в Україні
Змістовий модуль 2. Особливості функціонування жанрів в інтернет-ЗМІ
Тема 6. Інформаційні жанри в інтернет-медіа: загальна характеристика
Трансформація головних ознак інформаційних жанрів у мережевій журналістиці. Закономірності й тенденції подання новинної інформації у друкованих та електронних ЗМІ.
Тема 7. Особливості висвітлення новин в інтернет-медіа
Закономірності функціонування новин у мережі інтернет. Структурна організація новин.
Тема 8. Особливості функціонування заміток у мережевих виданнях 

Типологічні ознаки замітки як жанру. Види заміток в онлайнових виданнях. Особливості структурної організації заміток. 
Тема 9. Звіт, репортаж та інтерв’ю на сайтах інтернет-медіа 
Жанр звіту в інтернет-ЗМІ. Специфіка репортажу як жанру. Особливості функціонування репортажів у мережевих ЗМІ. Жанр інтерв’ю в інтернет-журналістиці

Тема 10. Аналітичні жанри у традиційних та онлайнових ЗМІ 
 Загальні властивості аналітичних жанрів журналістики. Своєрідність функціонування аналітичних жанрів у мережевих ЗМІ.
Тема 11. Жанр мультимедійної статті та формат лонгриду в інтернет-медіа 
Трансформація жанру аналітичної статті в інтернет-ЗМІ. Поняття «мультимедійна стаття», «мультимедійна історія», «мультимедійний лонгрид». Особливості підготовки мультимедійних статей.
Тема 12. Художньо-публіцистичні жанри. Розвиток блогової журналістики 
Місце художньо-публіцистичних творів серед інших жанрів інтернет-ЗМІ. Трансформація художньо-публіцистичних жанрів у журналістських блогах.
4. Структура навчальної дисципліни
	Назви змістових модулів і тем
	Кількість годин

	
	денна форма
	

	
	усього 
	у тому числі
	
	

	
	
	л
	п
	лаб
	Інд
	с.р.
	
	
	
	
	
	

	1
	133
	18
	25
	
	
	90
	
	
	
	
	
	

	2
	137
	22
	25
	
	
	90
	
	
	
	
	
	

	Модуль 1

	Змістовий модуль 1. Специфічні властивості інтернет-медіа. Вплив мультимедійності на жанрові трансформації

	Тема 1. Місце ЗМІ в інформаційному суспільстві
	26
	3
	5
	
	
	18
	
	
	
	
	
	

	Тема 2. Проблема ідентифікації інтернет-медіа. Критерії якості контенту мережевих видань
	26
	3
	5
	
	
	18
	
	
	
	
	
	

	Тема 3. Традиційні та онлайнові медіа: специфіка співіснування

	27
	4
	5
	
	
	18
	
	
	
	
	
	

	Тема 4. Онлайнова журналістика: специфіка, ознаки, функції

	27
	4
	5
	
	
	18
	
	
	
	
	
	

	Тема 5. Мультимедійність як головна ознака, яка впливає на трансформацію жанрів у мережі. Форми інтерактивної комунікації в онлайнових ЗМІ. Громадянська журналістика і традиційні жанри

	27
	4
	5
	
	
	18
	
	
	
	
	
	

	Разом за змістовим модулем 1. Усього
	133
	18
	25
	
	
	90
	
	
	
	
	
	

	Модуль 2

	Змістовний модуль 2. Особливості функціонування жанрів в інтернет-ЗМІ

	Тема 6. Інформаційні жанри в інтернет-медіа: загальна характеристика
	19
	3
	4
	
	
	12 
	
	
	
	
	
	

	Тема 7. Особливості висвітлення новин в інтернет-медіа
	19
	3
	4
	
	
	12
	
	
	
	
	
	

	Тема 8. Особливості функціонування заміток у мережевих виданнях 
	19
	3
	4
	
	
	12
	
	
	
	
	
	

	Тема 9. Звіт, репортаж та інтерв’ю на сайтах інтернет-медіа
	19
	3
	4
	
	
	12
	
	
	
	
	
	

	Тема 10. Аналітичні жанри у традиційних та онлайнових ЗМІ
	19
	3
	4
	
	
	12
	
	
	
	
	
	

	Тема 11. Жанр мультимедійної статті та формат лонгриду в інтернет-медіа
	20
	3
	2
	
	
	15
	
	
	
	
	
	

	Тема 12. Художньо-публіцистичні жанри. Розвиток блогової журналістики
	22
	4
	3
	
	
	15
	
	
	
	
	
	

	Разом за змістовим модулем 2. Усього
	137
	22
	25
	
	
	90
	
	
	
	
	
	

	Усього годин
	270
	40
	50
	
	
	180
	
	
	
	
	
	


5. Теми семінарських занять. Згідно програми не передбачено
6. Теми практичних занять

	№

з/п
	

Назва теми
	Кількість

годин

	1
	Основні концепції інформаційного суспільства
	2

	2
	Тенденції розвитку ЗМІ в інформаційному суспільстві
	2

	3
	Інтернет в роботі журналіста
	2

	4
	Особливості веб-середовища
	2

	5
	Проблема ідентифікації інтернет-медіа
	2

	6
	Поняття контенту. Основні критерії якості
	2

	7
	Проблема якості українських мережевих ЗМІ
	2

	8
	Порівняльна характеристика традиційних та мережевих ЗМІ
	2

	9
	Поняття конвергенції медіа
	2

	10
	Загальні та специфічні властивості онлайнових видань
	2

	11
	Функції нових медіа
	2

	12
	 Особливості аудиторії інтернет-медіа
	2

	13
	Проблеми типології інтернет-ЗМІ
	2

	14
	Поняття мультимедіа. Роль мультимедійності у процесах жанрових трансформацій
	2

	15
	Інтерактивність як одна з головних ознак нових медіа
	2

	16
	Види інтерактивного зв’язку в інтернет-ЗМІ
	2

	17
	Поняття громадянської журналістики. Особливості розвитку громадянської журналістики в Україні
	2

	18
	Особливості структурної організації новин на сайтах ЗМІ. Роль заголовків-гіперпосилань в інтернет-новинах
	2

	19
	Особливості підготовки заміток для мережевих медіа
	2

	20
	Особливості функціонування репортажів у мережевих ЗМІ. Жанрові ознаки інформаційного інтерв’ю 
	2

	21
	Своєрідність функціонування аналітичних жанрів у мережевих ЗМІ
	2

	22
	Поняття мультимедійної статті в інтернет-ЗМІ. Формат мультимедійної історії та лонгриду
	2

	23
	Жанрові ознаки аналітичного огляду. Композиційні особливості аналітичної кореспонденції 
	2

	24
	Специфіка функціонування аналітичного коментаря у мережевих ЗМІ. Особливості структурної організації аналітичного огляду та кореспонденції.
	2

	25
	Особливості функціонування художньо-публіцистичних жанрів у мережевих медіа. Завдання й функції журналістських блогів
	2

	Разом
	
	50


7. Теми лабораторних занять. Згідно програми не передбачено
8. Самостійна робота

	№

з/п
	Назва теми
	Кількість

годин

	  1.
	Традиційні та онлайнові ЗМІ: специфіка співіснування
	30

	2.
	Історія вітчизняної інтернет-журналістики
	30

	3. 
	Методика написання аналітичних статей для мережевих ЗМІ
	30

	4. 
	Аналітичні жанри інтернетЗМІ: коментар та огляд. Методика підготовки
	30

	5. 
	Аналітичний звіт, огляд, кореспонденція і коментар як жанри аналітичної інтернет-журналісти
	30

	6.
	Специфіка функціонування новин у мережі інтернет
	30

	Разом
	
	180


9. Індивідуальні завдання

1. Дослідити історію прикарпатських інтернет-видань, скласти хронологічну таблицю. 
2. Написати реферат на тему «Поняття контенту інтернет-медіа». 
3. Скласти таблицю «Критерії якості контенту інтернет ЗМІ». 
4. Скласти таблицю «Типологічні ознаки мережевих видань». 
5. Підготувати доповідь на тему «Інтернет-портали як специфічний тип інтернет-ЗМК».

6. Скласти порівняльну таблицю «Міжнародні, загальнонаціональні та регіональні інтернет-видання: критерії розподілу та особливості контенту». 
7. Скласти таблицю «Українські мережеві інформаційні агентства».

8. Скласти таблицю «Електронні аналоги друкованих ЗМІ: клони та самостійні версії».
9. Скласти порівняльну таблицю «Інтерактивні сервіси українських інтернет-ЗМІ: форми і види, функції, особливості функціонування». 
10. Написати реферат на тему «Конвергенція жанрів у мережевих ЗМІ». 
11. Написати реферат на тему «Основні тенденції розвитку інформаційних жанрів інтернет-ЗМІ». 
12. Підготувати доповідь на тему «Основні тенденції розвитку аналітичних жанрів інтернет-ЗМІ». 
13. Підготувати доповідь на тему «Етичні проблеми функціонування журналістських жанрів у мережі».
14. Підготувати доповідь на тему «Авторське право в інтернет-журналістиці». 
15. Написати реферат за однією з тем: 
1. Історія створення та розвиток сучасної української мережі Інтернет.

2. Пошукові системи. Загальна характеристика. Правила пошуку. 

3. Місце і роль сучасного Інтернету в інформаційному просторі.

 4. Інтернет в системі сучасних українських ЗМІ. Його переваги та недоліки.

5. Інтернет-асоціації України. Напрямки роботи. Перспективи. Якість. 

6. Переваги і недоліки сучасних українських та світових технологій. 

7. Розвиток глобальних комп’ютерних мереж і проблеми безпеки.

8. Питання контролю, дотримання правових та етичних норм онлайнових матеріалів.

9. Український медіасегмент мережі Інтернет. Проблеми контролю владою.

10. Безпека в Інтернеті. 

11. Комп’ютерний сленг. Специфіка використання. Сучасні тенденції. 

12. Проблема авторського права в Інтернеті. 
13. Специфіка розробки концепції електронного видання. 
14. Основні правила комп’ютерного дизайну. 
15. Форуми та гостьові книги: призначення, адресати, специфіка функціонування. 
16. Жанри інформаційної Інтернет-журналістики. 
17. Жанри аналітичної онлайнової журналістики. 
18. Художньо-публіцистичні жанри інтернет-журналістики.
19. Інформаційні агентства: завдання, аудиторія, особливості функціонування. 
20. Електронні аналоги друкованих ЗМІ: призначення, переваги, недоліки, перспективи розвитку. 
17. Охарактеризувати сучасне Інтернет-видання за такою схемою:
1. Назва Інтернет-видання. Електронна адреса сайта. 
2. Тип видання (газета, журнал, інформаційне агентство тощо).
3. Творчий колектив (автори сайта, журналісти, аналітики). 
4. Наявність друкованого аналогу.
5. Наявність аудіовізуальних можливостей. 
6. Вид видання за тематичною спрямованістю (політика, економіка, культура, кримінал, науково-популярне, художнє, розважальне тощо). 
7. Аудиторія видання ( вік, стать, соціальний стан, професія).
8. Періодичність видання. 
9. Структура видання. 
10. Які жанри переважають: аналітичні, інформаційні чи художньо-публіцистичні?
11. Особливості дизайну веб-сторінки. 
12. Аналіз ілюстративного ряду (фото ряду). 
13. Принципи викладу інформації на сайті. 
14. Наявність зворотного зв’язку з аудиторією. Форуми, блоги.
15. Мова Інтернет-видання. 
16. Чи можна видання назвати Інтернет-ЗМІ? Чому?
10. Методи навчання
За джерелами знань використовуються такі методи навчання: словесні – розповідь, пояснення; наочні – презентація, ілюстрація; практичні – індивідуальні завдання, самостійна робота, практична робота. 

За характером логіки пізнання використовуються такі методи: аналітичний, синтетичний, аналітико-синтетичний, індуктивний, дедуктивний. 

За рівнем самостійної розумової діяльності використовуються методи: проблемний, частково-пошуковий, дослідницький. 

Задіяно практикум, спрямований на вироблення навичок самостійної моральної орієнтації майбутніх журналістів у складних професійних ситуаціях. 
11. Методи контролю

Усний контроль у вигляді індивідуального та фронтального опитування. Письмовий контроль у вигляді модульних контрольних робіт, виконання індивідуальних завдань, поточного тестування. 
Питання на залікову роботу

1. Тенденції розвитку ЗМІ в інформаційному суспільстві.

2. Інтернет в роботі журналіста. Інтернет-професії журналіста.

3. Специфіка аудиторії інтернет-ЗМІ. Особливості вебсередовища. 

4. Етапи виникнення і розвитку інтернет-ЗМІ в Україні. 

5. Проблема якості українських мережевих ЗМІ. 

6. Поняття контенту. Основні критерії якості контенту мережевих медіа.

7. Порівняльна характеристика друкованих та інтернет-ЗМІ. 

8. Проблеми ідентифікації інтернет-ЗМІ серед інших ресурсів мережі. 

9. Загальні та специфічні ознаки онлайнових видань. 

10. Поняття інтерактивності, її форми і види в інтернет-ЗМІ. 

11. Поняття гіпертексту. Різновиди гіперпосилань на сторінках мережевих видань. 

12. Функції нових медіа. 

13. Проблеми типології інтернет-ЗМІ. 

14. Сучасні тенденції функціонування інформаційних жанрів у мережі. Поняття інфотейнменту. 

15. Специфіка функціонування новин у мережі інтернет. 

16. Особливості структурної організації інформаційних жанрів інтернет-ЗМІ.

17. Види заміток в онлайнових виданнях. 

18. Особливості структурної організації заміток в інтернет-ЗМІ. 

19. Види заголовків і лідів у замітках мережевих ЗМІ. 

20. Види звітів та особливості їх структурної організації в інтернет-ЗМІ.

21. Особливості функціонування репортажів у мережевих ЗМІ. 

22. Специфіка функціонування інформаційного інтерв’ю у мережевих ЗМІ. 

23. Своєрідність функціонування аналітичних жанрів у мережевих ЗМІ. 

24. Жанр мультимедійної статті в інтернет-ЗМІ. Види статей. 

25. Поняття конвергенції ЗМІ. Конвергенція і мультимедійність в інтернет-ЗМІ.

26. Вплив мультимедійності на виникнення нових жанрів інтернет-журналістики. 

27. Особливості аналізу подій, процесів і ситуацій в інтернет-ЗМІ.

28. Особливості аналізу понять, цілей, умов та результатів діяльності в інтернет-ЗМІ. 

29. Жанрові ознаки й типова композиція аналітичного інтерв’ю. 

30. Специфіка функціонування аналітичного коментаря у мережевих ЗМІ. 

31. Види аналітичних звітів та особливості їх структурної організації в інтернет-ЗМІ. 

32. Особливості функціонування жанру рецензії у мережевих ЗМІ. 

33. Жанрові ознаки аналітичного огляду та кореспонденції, специфіка їх функціонування в інтернет-ЗМІ. 

34. Новини-хроніки, замітки та репортажі як провідні жанри громадянської журналістики у вітчизняних мережевих ЗМІ.

35. Художньо-публіцистичні жанри. Есе, нариси та огляди в інтернет-медіа. 

36. Розвиток блогової журналістики в Україні. 

37. Основні функції та завдання журналістських блогів. 

38. Правила підготовки журналістських матеріалів для вебресурсу. 

39. Управління активністю аудиторії в мережевих ЗМІ. Способи активізації читачів. 

40. Проблеми, тенденції і перспективи розвитку інтернетжурналістики у ХХІ ст.
12. Розподіл балів, які отримують студенти
	Поточне тестування та самостійна робота
	Підсумковий тест (залік)
	Сума

	Модуль 1


	Модуль 2
	40
	100

	Т1
	Т2
	Т3
	Т4
	Т5
	Т6
	Т7
	Т8
	Т9
	Т10
	Т11
	Т12
	
	

	5
	5
	5
	5
	5
	5
	5
	5
	5
	5
	5
	5
	
	


Т1, Т2 ... Т12 – теми змістових модулів.

Шкала оцінювання: національна та ECTS

	Сума балів за всі види навчальної діяльності
	ОцінкаECTS
	Оцінка за національною шкалою

	
	
	для екзамену, курсового проекту (роботи), практики
	для заліку

	90 – 100
	А
	відмінно  
	зараховано

	80 – 89
	В
	добре 
	

	70 – 79
	С
	
	

	60 – 69
	D
	задовільно 
	

	50 – 59
	Е 
	
	

	26 – 49
	FX
	незадовільно з можливістю повторного складання
	не зараховано з можливістю повторного складання

	0–25
	F
	незадовільно з обов’язковим повторним вивченням дисципліни
	не зараховано з обов’язковим повторним вивченням дисципліни


13. Методичне забезпечення

1. Лаврик О. В. Основи журналістики: Навчально-методичний посібник для студентів зі спеціальності «Журналістика». – Х.: ХНУ ім. В. Н. Каразіна, 2008. – 73 с.

2. Засоби масової інформації: професійні стандарти, етика та законодавчі норми: наук. видання / Укл.: Петрів Т., Сафаров  А., Сюмар В., Чекмишев О., – К.: Ніч лава, 2006. – 100 с.

3. Вивчення курсу «Теорія журналістики»: методичний посібник/ Автор – укладач Штурхецький С.В. – Острог, 2010. – 16 с.
14. Рекомендована література
Основна література 

1. Гол Дж. Онлайнова журналістика [пер. з англ. К. Булкін] / Дж. Гол. – К.: «К.І.С.», 2005. – 344 с. 
2. Лукина М. СМИ в пространстве Интернета : учеб. пособ. / М.М. Лукина, И. Д. Фомичева. – М. : Ф-т журналистики МГУ им. М.В. Ломоносова, 2005. – 87 с
 3. Машкова С. Г. Интернет-журналистика: Учебное пособие / С.Г. Машкова. – Тамбов: Изд-во Тамбовского гос. техн. ун-та, 2006. – 80 с. 
4. Калмыков А. А., Коханова Л. А. Интернет-журналистика / А.А. Калмыков, Л. А.Коханова. – М.: Юнити-Дана, 2005. – 383 с.  
5. Кирия И. Мультимедиа и новые принципы новостей / И. Кирия // Журналистика и конвергенция: почему и как традиционные СМИ превращаются в мультимедийные / Под. ред. А. Г. Качкаевой. – М.: без у/и, 2010. – С. 30-47. 
6. Крейг Р. Інтернет-журналістика / Р. Крейг. – К. : Видавничий дім «Києво-Могилянська академія», 2007. – 323 с. 
7. Потятиник Б. Інтернет-журналістика: Навч. Посібник / Б. Потятиник. – Львів: ПАІС, 2010. – 246 с. 
8. Стівенс М. Виробництво новин: телебачення, радіо, інтернет / М. Стівенс. – К.: Києво-Могилянська академія, 2008. – 407 с. 
Допоміжна література

1. Антонюк А. С. Характеристики якісного веб-сайту / А. С. Антонюк, Н. Р. Пасічник // Сучасні комп’ютерні інформаційні технології : матеріали V Всеукраїнської школисемінару молодих вчених і студентів (Тернопіль, 22–23 травня 2015 р.). – Тернопіль : ТНЕУ, 2015. – С. 81–82.
 2. Артамонова І. М. Жанри онлайнової журналістики / І. М. Артамонова // Ученые записки Таврического национального университета им. В.И. Вернадского. Серия «Филология. Социальная коммуникация». – 2008. – Том 21 (60). – №1. – С. 302–309.
3. Вайшенберг З. Новинна журналістика: навчальний посібник / З. Вайшентерг / За заг. ред. В. Ф. Іванова. – К.: Академія української преси, 2004. – 262 с.
 4. Гід журналіста: Збірка навчальних матеріалів, складена за французькою методикою вдосконалення працівників ЗМІ. – К.: без в/в, 2003. – 124 с. 
5. Городенко Л.М. Типологія Інтернет-видань / Л. Городенко // Друкарство. – 2004. - №5. – С. 25-28.
 6. Денисенко В. Майбутнє ЗМІ - за мультимедійністю: Чому газетам не треба боятися інтернету / В. Денисенко // День. – 2005. – 20 квітня. (№70). – С. 8. 
7. Дмитрів Л. Якість текстового контенту сайту з погляду редактора / Л. Дмитрів // Вісник Книжкової палати. – 2014. – № 9. – С. 10–12.
 8. Женченко М. І. Новітні редакторські професії в умовах конвергенції та мультимедіатизації ЗМІ / М. І. Женченко // Наукові записки Інституту журналістики : зб. наук. пр. – 2012. – Т. 49. – С. 142–146. 
9. Кавєріна А. С. Ключові тенденції в українському медіапросторі / А.С. Кавєріна // Молодий вчений : Науковий журнал. – 2015. – № 10 (25). – С. 200–204. 
10. Кавєріна А. С. Медіаконвергенція як новий етап розвитку ЗМІ // Сучасні тенденції розвитку суспільних наук : матеріали міжнародної науково-практичної конференції ( м. Львів, 26–27 грудня 2014 року). – Львів : ГО «Львівська фундація суспільних наук», 2014. – С. 51–55. 
11. Кашуба Г. Українські інтернет-видання: комунікативнолінгвістичні та правові аспекти / Г. Кашуба // Вісник Львівського університету. Серія: Журналістика. – Львів, 2004. – Вип. 25. – С.474–480. 
12. Нестеренко О. Жанрова природа мультимедійних історій / О. Нестеренко // Наукові записки. – 2016. – №2 (53). – С. 346– 355. 
13. Петрунько О. В. Інтернет як технологія формування громадської думки: соціально-психологічні ресурси / О. В. Петрунько // Ученые записки Таврического национального университета им. В.И. Вернадского. Серия   «Филология. Социальная коммуникация». – 2008. – Том 21 (60). №1. –  С. 338–343.
14. Подурец К. М. Журналист в Интернете: Учеб. Пособие / К.М. Подурец. – М.: ИМПЭ им. А.С. Грибоедова, 2002. – 23 с. 
15. Рэддик Р., Кинг Э. Журналистика в стиле ОН-ЛАЙН: использование Internet и  других электронных ресурсов / Р. Рэддик, Э. Кинг. – М.: Вагриус, 1999. – 416 с. 
16. Скотт Э. Компьютерные технологии в журналистике. Введение в основные понятия и методы. Использование баз данных и приемов сетевой журналистики в службе новостей / Э. Скотт. – М.: НИП, 1998. – 60 с. 
17. Федорчук А. Особливості створення інформаційних ресурсів на основі традиційних та електронних ЗМІ / А. Федорчук // Бібліотечний вісник – 2009. – № 4. – С. 21–25. 
18. Фихтелиус Э. Новости. Сложное искусство работы с информацией / Э. Фихтелиус / Пер. со швед. В. Менжун. – М.: МедиаМир, 2008. – 200 с. 
19. Чабаненко М. В. До питання історії та особливостей розвитку вітчизняних журналістських Інтернет-видань / М. В. Чабаненко // Теле- та радіожурналістика: зб. наук. пр. – Львівський нац. ун-т імені Івана Франка, 2009. – Вип. 8. – С. 98– 10.

20. Чабаненко М. До питання якості вітчизняних інтернетвидань / М. В. Чабаненко // Культура народов Причерноморья: науч. журн. – Симферополь: Изд-во Таврического нац. ун-та им. В. И. Вернадского, 2007. – №101. – С. 185–188. 
21. Чекмишев О. В. Основи професіональної комунікації. Теорія і практика новинної журналістики: підручник-практикум / О. В. Чекмишев. – К.: ВПЦ «Київський університет», 2004. – 129 с.
Інформаційні ресурси
1. Амзин А. Новостная интернет-журналистика [Електронний ресурс] / А. Амзин. – М.: Аспект пресс, 2011. – 144 с. – Режим доступу: http://web-editor.com.ua/wpcontent/uploads/2009/11/ journ.pdf 
2. Афанасьєва К. О. Правове врегулювання діяльності Інтернет-ЗМІ [Електронний ресурс] / К. О. Афанасьэва. – Режим доступу: //http://journlib.univ.kiev.ua/ 
3. Батманова С. К вопросу определения понятия сетевых СМИ [Электронный ресурс] / С. Батманова // «Научно-культурологический журнал». - №10 [100] 08.10.2004. – Режим доступа: http://www.relga.ru/Environ/WebObjects/tgu www.woa/wa/Main?texti d=261&level1=main&level2=articles 
4. Василенко М. К. Функціонування групи інформаційних жанрів пресової журналістики в сучасних соціальноекономічних умовах [Електронний ресурс] / М. К. Василенко. – Режим доступу: http://journlib.univ.kiev.ua/index.php?act=article& article=1038 
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Глосарій

 Аватар – графічне зображення або фото користувача, яке він використовує для персоналізації під час поширення інформації або спілкування на сайті (як правило, у коментарях, блогах, форумах та чатах). 
Автентифікація – процедура ідентифікації користувача у мережі, що відбувається за допомогою логіну та паролю. 
Авторизація – процес розпізнавання користувача системою і надання йому певних прав і повноважень після перевірки логіну і паролю програмним модулем. 
Аккаунт – обліковий запис відвідувача певного сайта видання чи персональна сторінка користувача соціальної мережі. Це своєрідний інтернет-паспорт (або «профіль), який використовується для автентифікації у мережі та містить основні відомості про неї (ім’я та прізвище або нік-нейм, фото, електронна адреса тощо). 

Архів – сукупність засобів для структурованого збереження електронних документів та інших даних в електронному вигляді. 
Бан – термін, що походить від англ. «заборона», блокування роботи сайта, виключення сайта з індексування пошуковою системою, позбавлення користувача прав на доступ до певного інтернет-ресурсу. Відбувається внаслідок порушення морально-етичних та/або юридичних норм і правил роботи в мережі. 

Банер – один із форматів інтернет-реклами, статичне або анімоване графічне зображення, що є гіперпосиланням на сайт рекламодавця. 
Блог – особистий сайт користувача, мережевий щоденник, записи в якому додаються регулярно і розташовані у зворотному хронологічному порядку. На відміну від особистих щоденників, блоги зазвичай публічні  і доступні суспільному перегляду. 
Бот (скороч. від «робот») – програма, що автоматично виконує певну послідовність дій, призначена для швидкої реалізації одноманітних, багаторазово повторюваних завдань. Останнім часом часто використовуються для імітації діяльності людини.
Браузер – програмне забезпечення для перегляду сайтів, що забезпечує їх пошук і можливість переходу від однієї сторінки до іншої. Популярні браузери: Chrome, Opera, Mozilla Firefox, Safari тощо. 
Віджет – програма-додаток, до якої відкриває доступ невелике графічне зображення, що виконує естетичну, розважальну або інформаційну функції (календар, годинник, прогноз погоди, курс валюти на сторінці сайту, «лайки» у соціальних мережах тощо). Віджет спрощує доступ до потрібної інформації – візуальна форма забезпечує зрозумілість використання на інтуїтивному рівні.

Вірус – шкідлива комп’ютерна програма, яка призводить до порушень у роботі операційної системи. Характерною рисою вірусу є здатність до самореплікації (самопоширення, розмноження). 

Влог – це блог, контент якого складається переважно з відеоматеріалів.  
Гаджет – портативний технічний пристрій що характеризується підвищеною функціональністю. Гіперпосилання – маркований іншим кольором або шрифтом текст, який при натисканні на нього активізує перехід до іншої інтернет-сторінки чи іншого фрагменту або розділу того самого сайта. Гіперпосилання є головним інструментом навігації в електронному документі.

Гіф-анімація – графічний формат, що містить декілька статичних анімаційних зображень, представлених, як правило, у їх циклічній послідовності. Гіф- формат дозволяє зберігати в одному файлі декілька зображень, які демонструються одне за одним. 
Громадянська журналістика – процес збирання, створення і поширення інформації, у якому беруть участь громадяни, які не мають професійної журналістської освіти й підготовки. Інтернет-медіа та соціальні мережі дали поштовх розвиткові громадянської журналістики завдяки еволюції різних форм інтерактивного зв’язку. 
Доменне ім’я – унікальній набір символів, що слугують ідентифікації сайта в інтернет-мережі, «адреса» сайта. 
Доменна зона – певна «територія» у мережі, виділена для забезпечення доступу до контенту сайту. 
Інтерактивність – здатність взаємодіяти в режимі діалогу, наявність двосторонньої комунікації з користувачем.
Інтернет-портал (або веб-портал) – сайт із великою кількістю функцій та послуг, який надає користувачу доступ до багатьох сервісів (стрічки новин, електронної пошти, прогнозу погоди, курсів валют, програми телепередач тощо). Часто мають вигляд навігаційних сайтів, за допомогою яких відбувається пошук необхідної інформації.  
Інтерфейс – сукупність засобів, за допомогою яких користувач взаємодіє із сайтом. 
Ком’юніті – віртуальне співтовариство, мережева спільнота, що складається з територіально розосереджених користувачів, пов’язані між собою спільними цілями або інтересами. Ком’юніті можуть утворюватися стихійно або цілеспрямовано залежно від мети спілкування. 
Конвергентний ньюзрум – нова модель діяльності редакції ЗМІ, у якій журналісти збирають, обробляють і поширюють інформацію для преси, радіо, телебачення і сайтів мережі. Передбачає взаємодію зі створення контенту та обмін контентом між різними медіаплатформами. 
Конвергенція – процес інтеграції, злиття різних медіаплатформ з метою спільного виробництва і поширення контенту. 
Контент – інформаційне наповнення сайту, будь-які вербальні, аудіальні й візуальні матеріали, наявні на сайті.  
Копіпаст – копіювання неоригінального контенту без його переробки та змін.

Копірайтинг – процес створення текстів для сайту. Спочатку це поняття стосувалось лише рекламних текстів, зараз вживається для детермінації будь-якого оригінального контенту. 
Логін – реєстраційне ім’я користувача, набір символів, що використовується під час автентифікації на сайті. 
Мем – графічна або вербальна інформація, що дуже швидко поширюється в інтернет-просторі вірусним способом, через що її називають «інформаційним вірусом». Меми у лаконічній та експресивній формі відображають актуальну для суспільства тему, і завдяки багаторазовому повторенню стають загальновідомими серед користувачів.  
Модератор – людина, яка контролює процес спілкування на певній інтернет-сторінці і відповідає за дотримання встановлених норм спілкування, має право обмежувати доступ користувачів до неї у разі їх порушення.
Мультимедійність – можливість передавання повідомлення у різних знакових системах (вербальній, графічній, звуковій, фото, відео, анімації). 
Нік-нейм – вигадане ім’я, псевдонім, який використовують для персоналізації під час поширення інформації та спілкування на сайті (як правило, у коментарях, блогах, форумах та чатах). 
Оффтоп ( або оффтопік) – повідомлення, що не стосується заздалегідь установленої теми спілкування, що розцінюється як порушення норм мережевого етикету. Актуально для різних форм інтерактивного зв’язку. 
Паблік – публічна сторінка у соціальній мережі, присвячена певній тематиці. Доступ до ней мають навіть ті користувачі, у яких немає аккаунтів у цій соціальній мережі. 
Пароль – конфіденційна інформація, набір символів, що використовується під час автентифікації на сайті. 
Подкаст – це невеликий за обсягом аудіофайл, розміщений на сайті видання або блогу. 
Пост – допис (повідомлення) на сторінці блогу або соціальної мережі. Як правило, розташовуються у зворотній хронологічній послідовності. 
Прев’ю – зменшене зображення оригіналу, графічного файлу невеликого обсягу, що завантажується на сайт з метою швидкого попереднього перегляду. Прев’ю на сайтах інтернет-ЗМІ – це зменшені зображення із заголовком та лідом-анонсом на головній сторінці, які виконують завдання анонсування теми публікації, привертання уваги читачів до неї, спонукання до переходу за гіперпосиланням до повного тексту. 
Просування сайту – комплекс прийомів і методів збільшення кількості відвідувачів сторінок сайту і загального часу, який користувачі витрачають на перегляд контенту. 
Профіль – сторінка з відомостями про автора публікацій. Зазвичай, вживається як синонім до поняття «аккаунт». 
Репост – дублювання, повторна публікація (републікація) повідомлення у межах одного ресурсу (блогу, форуму, соціальної мережі) із збереженням посилання або умовної вказівки на першоджерело. Запис може публікуватися в незмінному вигляді або із додаванням власного коментарю. 
Рерайт (або рерайтинг) – один із методів створення контенту, процес написання оригінального тексту на основі вже існуючого із збереженням тегів (ключових слів) й основного змісту.
Сайт – сукупність інтернет-сторінок, об’єднаних під однією електронною адресою. Може належати приватній особі або організації.  
Сервіс – програмна система, що забезпечує взаємодію веб-служб. 
Слайд-шоу – демонстраційний ролик, послідовна демонстрація серії статичних зображень, заздалегідь підібраних за певною темою. 
Спам – масове розсилання реклами або будь-яких інших видів повідомлень людям, що не висловили бажання їх отримувати. Здійснюється за допомогою спеціальних програм. 
Стрім – відеотрансляція, що відбувається у режимі реального часу. 
Тег – ключове слово, необхідне для розуміння основної теми публікації; гіперпосилання, за яким можна перейти на іншу інтернет-сторінку. Спрощує пошук інформації в інтернеті за певною тематикою. 
Тизер – рекламне повідомлення на сайті, що містить лише часткову інформацію про послугу або продукт, проте не називає рекламований товар. 
Тролінг – написання провокаційних повідомлень з метою викликати конфлікт між учасниками дискусії. Тролінг використовується як із суб’єктивних причин (людина отримує задоволення від розпалювання конфліктів та звертає на себе увагу у такий спосіб), так і з метою відвертання уваги від важливих тем, перешкоджання конструктивному їх обговоренню, що часто використовується під час інформаційної війни. 
Троль – провокатор у мережі, людина, яка розміщує брутальні й образливі записи на інтернет-сторінці видання з метою викликати конфлікт між учасниками дискусії.  
Флейм – від англ. «полум’я», це обмін повідомленнями у коментарях, чатах або форумах, що становить словесну війну; образливі вислови стосовно співрозмовника. Належить до так званого «сміттєвого трафіку», що відволікає увагу від запропонованої теми обговорення, і вважається порушенням правил етики мережевого спілкування. Може призвести до бану. 
Флеш-анімація – файл, підготовлений за допомогою програмного забезпечення Flash Macromedia, за допомогою якого створюють рухомі зображення. 
Флуд – від англ. «потік, потоп», це багаторазове розміщення однотипної інформації, однієї фрази або однакових графічних файлів; написання однакових повідомлень у різні теми форумів, чатів, коментарів. Актуально для різних форм інтерактивного зв’язку. Це так званий «сміттєвий трафік», що відволікає увагу від запропонованої теми обговорення, і вважається порушенням правил етики мережевого спілкування. Може призвести до бану. 
Форум – один із видів інтерактивного зв’язку, самостійний інтернет-ресурс або розділ сайту, що застосовується для колективного спілкування користувачів за певними темами. На відміну від чату, спілкування може відбуватися у зручний для кожного з користувачів час, навіть коли співрозмовник перебуває в офлайні. Повідомлення та усі відповіді на нього утворюють гілку, що називається топік (тема). Усі повідомлення групуються за темами та датою додавання, обговорення відбувається всередині кожної з тем. 
Фрілансер – позаштатний працівник, людина, що виконує роботу без укладання договору з роботодавцем, вільнонайманець, який сам шукає проекти для роботи у мережі і, як правило, надає свої послуги дистанційно. 
Хмара тегів – повний список ключових слів, що відбивають головний зміст веб-сторінки. 
Хостинг – послуга з надання дискового простору для розміщення інформації.  Чат – один із видів інтерактивного зв’язку, інтернетсервіс, що використовується для миттєвого обміну повідомленнями між користувачами. На відміну від форуму, спілкування відбувається в режимі реального часу і, як правило, не передбачає заздалегідь визначених тем обговорення. 
Юзабіліті – ефективність і зручність сайта у використанні. 
Юзер – користувач, який володіє елементарними навичками роботи із сайтом.

SEO-копірайтинг – створення контенту, легкого для сприйняття і розуміння користувачів і оптимізованого під пошукові системи. Оптимізовані тексти повинні містити теги – ключові слова, що відбивають основний зміст повідомлення і багаторазово повторюються. Ці слова збігаються з пошуковими запитами, за якими сайт можна знайти у пошукових системах.

