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1. Загальна інформація 

Назва дисципліни Соціологія реклами та споживання 

Викладач (-і) Кучера Ірина Василівна 

Контактний телефон 

викладача 

050–969–91–28 

E-mail викладача novaera_17@ukr.net 

Формат дисципліни 2. Цикл професійної підготовки 

2.1.Обов’язкові дисципліни  

2.1.1. Теоретична підготовка 

Обсяг дисципліни 90 год.; кількість кредитів ECTS – 3 

Посилання на сайт 

дистанційного навчання 

http://www.d-learn.pu.if.ua 

Консультації вівторок, 15.00 год. – 17.00 год. 

2. Анотація до курсу 

Дисципліна «Соціологія реклами та споживання» є складовою циклу професійної підготовки студентів напряму підготовки 054 

«Соціологія» другого (магістерського) рівня. Програма курсу спрямована на формування у студентів знань про рекламу та споживання як важливі 

соціальні інститути сучасного суспільства, засоби об’єктивізації способу життя людини та канали трансляції суспільних норм і цінностей.  

В межах лекційного курсу аналізуються особливості основних етапів розвитку реклами, її функції, розкривається специфіка реклами як 

різновиду масової комунікації, висвітлюються різні підходи до класифікації реклами, вивчаються особливості конструювання рекламних 

повідомлень та вплив реклами на споживчу поведінку населення. Значна увага приділяється кількісним та якісним методам соціологічних 

досліджень, що застосовуються в процесі вивчення рекламної комунікації. Зміст семінарських занять цілком корелює з лекційним матеріалом, 

оскільки їхня мета полягає у поглибленому вивченні матеріалу, що, як передбачається, дозволить студентам виробити власну світоглядну 

позицію.  

Курс «Соціологія реклами та споживання» спрямований на реалізацію в освітній діяльності принципу міждисциплінарної інтеграції. Процес 

навчання відбувається у відповідності з особистісно-орієнтованою моделлю і системно-діяльнісним підходом.  

3. Мета та цілі курсу  

Мета викладання дисципліни: проаналізувати інституції реклами і споживання як засоби об’єктивізації способу життя людини в сучасному 

суспільстві і канали трансляції суспільних норм і цінностей. 

Завдання:  

• розкрити особливості реклами як соціального інституту, її роль у суспільстві; 

• здійснити аналіз рекламних текстів, виявити механізми їх впливу на споживчу поведінку реципієнта; 

http://www.d-learn.pu.if.ua/
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• оволодіти навиками інтерпретації різних видів рекламних комунікацій; 

• розкрити механізми впливу реклами на споживачів з метою просування продукту на ринку; 

• оволодіти методами збору первинної соціологічної інформації, які застосовуються в процесі вивчення рекламної комунікації та 

споживчої поведінки населення.  

У результаті вивчення навчальної дисципліни студент повинен знати: 

• об'єктно-предметну сферу соціології реклами і споживання; 

• теоретичні основи та специфіку механізму функціонування реклами та споживання як сучасних соціальних інституцій; 

• базові поняття та категорії соціології реклами і споживання; 

• методологічні принципи соціології реклами і споживання, їх взаємозв'язок з методами соціологічних досліджень; 

• основні параметри дослідження реклами і споживання як складових системи соціальної взаємодії; 

• соціокультурні особливості реклами та споживання як домінуючих чинників впливу на масову свідомість і конструювання 

соціальної реальності через формування соціально схвалених стилів життя; 

• тенденції розвитку та трансформації реклами і споживання в сучасних умовах. 

вміти: 

• правильно і науково обґрунтовано застосовувати отримані теоретичні знання для системного аналізу поточної рекламної 

комунікації та образу споживання як трансформації потреб у зовнішню поведінку у повсякденному житті, для аналізу конкретних змін у 

суспільстві; 

• аналізувати рекламні тексти, виявляти «шуми» та основні компоненти впливу на споживача рекламних комунікацій; 

• інтерпретувати різні види рекламних комунікацій;  

• використовувати методи соціологічного опитування споживачів, вимірювання отриманої інформації та оцінки при сприйнятті 

продукту та інформації, що отримана про нього. 

4. Результати навчання (компетентності) 
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Глибокі знання та розуміння (С1). Здатність аналізувати тенденції розвитку та трансформації реклами і споживання в сучасних умовах.  

Розв’язання проблем (С2). Здатність виявляти етичні та правові проблеми, пов’язані з функціонуванням рекламної комунікації в сучасному 

українському суспільстві.  

Моделювання (С3). Здатність на основі теоретико-методологічного аналізу інститутів реклами та споживання висувати та обґрунтовувати 

гіпотези конкретних змін в суспільстві.  

Організаційна (С4). Здатність і готовність розробляти системи заходів для забезпечення проведення на належному рівні соціологічного 

дослідження реклами і споживання як складових системи соціальної взаємодії.  

Комп’ютерні навички (С5). Здатність застосовувати комп’ютерні технології та програми для проведення дослідження та аналізу отриманих 

даних.  

Комунікаційні навички (С6). Адаптивність і комунікабельність.  

Дослідницькі навички (С7). Здатність складати програму дослідження; здатність розробляти і використовувати соціологічний інструментарій. 

5. Організація навчання курсу 

Обсяг курсу 

Вид заняття Загальна кількість годин 

Лекції 14 

семінарські заняття / практичні / лабораторні 18 

самостійна робота 58 

Ознаки курсу 

Семестр Спеціальність 
Курс 

(рік навчання) 

Нормативний / 

вибірковий 

ІІ-й семестр 054 «Соціологія» І курс Нормативний 

Тематика курсу 

Тема, план Форма заняття Література Завдання, год. Вага оцінки Термін 

виконання 

Тема 1. Соціологія 

реклами як галузь 

соціологічного знання. 

Соціальні умови появи 

реклами як масового 

явища 

 

лекція, 2 год.  

 

1. Бондарець Б. Б. Еволюційний 

розвиток реклами: соціально-історичний 

аспект // Наукові праці [Чорноморського 

державного університету імені Петра 

Могили комплексу "Києво-Могилянська 

академія"]. Серія: Соціологія. – Миколаїв, 

2014. - Т. 234. С. 55-59.  

підготовка 

візуалізованої 

презентації, ведення 

термінологічного 

словника, 8 год. 

5 б. 

(вибірково, 

під час 

опитування на 

семінарі). 

згідно з 

електронним 

розкладом 
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1.Реклама: проблема 

ідентифікації і 

визначення.  

2. Функції реклами. 

3.Соціологія реклами: 

об’єкт та предмет 

дослідження.  

4. Реклама як різновид 

масової комунікації.  

 

2. Джефкінс Ф. Реклама. Практичний 

посібник: Вид.4 - К.: Знання, 2008. 

[Електронний ресурс]. – Режим доступу: 

http://westudents.com.ua/knigi/290-reklama-

djefkns-f.html  

3. Кіца М. Дисфункційність патогенної 

реклами в українській пресі / М. Кіца // 

Вісник Львівського університету. Серія 

журналістика. 2013. Вип. 38. С. 153-158. 

4. Лисиця Н. М. Соціологія реклами: 

навч. посібн. / Н. М. Лисиця, Ю. В. 

Бєлікова. – Х. : ХНУ імені В. Н. 

Каразіна, 2012. – 276 с. 

5. Лисиця Н. Реклама як соціальний 

інститут // Соціологія: теорія, методи, 

маркетинг. – 1998. - № 

6. Медведева Е. В. Рекламная 

коммуникация. - М.: Едиториал УРСС, 

2003. – 174 с. 

7. Основи реклами і зв'язків із 

громадськістю: підручник / за заг. ред. В. Ф. 

Іванова, В. В. Різуна. – К. : Видавничо-

поліграфічний центр  «Київський 

університет», 2011. – 431 с. 

8. Реклама і зв’язки з громадськістю: 

конспект лекцій. Навчальний посібник. 

Електронне видання. Укладач 

М.Г.Житарюк. – Вінниця, 2015. – 165 с. 

Режим доступу: http://przhyt.ucoz.ua/ 

9. Ромат Е. В. Реклама: Учебник для 

вузов / Е. В. Ромат. – 7-е изд. – СПб.: Питер, 

2008. – 512 с. 

10. Федотова Л. Н. Социология 

http://westudents.com.ua/knigi/290-reklama-djefkns-f.html
http://westudents.com.ua/knigi/290-reklama-djefkns-f.html
http://przhyt.ucoz.ua/
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рекламной деятельности: Учебник. – М.: 

Гардарики, 2002. 

 

Тема 2. Масова 

свідомість як об’єкт 

реклами: соціологічний 

аспект. Громадська 

думка і реклама 

 

1. Особливості 

впливу реклами на 

масову свідомість. 

2. Реклама як 

фактор формування 

громадської думки. 

3. Методи і 

прийоми маніпуляції 

масовою свідомістю під 

впливом реклами в ЗМІ. 

лекція, 2 год.  

 

1. Джефкінс Ф. Реклама. Практичний 

посібник: Вид.4 - К.: Знання, 2008. 

[Електронний ресурс]. – Режим доступу: 

http://westudents.com.ua/knigi/290-reklama-

djefkns-f.html  

2. Кіца М. Дисфункційність патогенної 

реклами в українській пресі / М. Кіца // 

Вісник Львівського університету. Серія 

журналістика. 2013. Вип. 38. С. 153-158. 

3. Лисиця Н. М. Соціологія реклами: 

навч. посібн. / Н. М. Лисиця, Ю. В. 

Бєлікова. – Х. : ХНУ імені В. Н. 

Каразіна, 2012. – 276 с. 

4. Лисиця Н. Реклама як соціальний 

інститут // Соціологія: теорія, методи, 

маркетинг. – 1998. - № 

5. Медведева Е. В. Рекламная 

коммуникация. - М.: Едиториал УРСС, 

2003. – 174 с. 

6. Основи реклами і зв'язків із 

громадськістю: підручник / за заг. ред. В. Ф. 

Іванова, В. В. Різуна. – К. : Видавничо-

поліграфічний центр  «Київський 

університет», 2011. – 431 с. 

7. Реклама і зв’язки з громадськістю: 

конспект лекцій. Навчальний посібник. 

Електронне видання. Укладач 

М.Г.Житарюк. – Вінниця, 2015. – 165 с. 

Режим доступу: http://przhyt.ucoz.ua/ 

8. Ромат Е. В. Реклама: Учебник для 

підготовка 

візуалізованої 

презентації, ведення 

термінологічного 

словника, 8 год.  

5 б. 

(вибірково, 

під час 

опитування на 

семінарі). 

згідно з 

електронним 

розкладом 

http://westudents.com.ua/knigi/290-reklama-djefkns-f.html
http://westudents.com.ua/knigi/290-reklama-djefkns-f.html
http://przhyt.ucoz.ua/
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вузов / Е. В. Ромат. – 7-е изд. – СПб.: Питер, 

2008. – 512 с. 

9. Федотова Л. Н. Социология 

рекламной деятельности: Учебник. – М.: 

Гардарики, 2002. 

Тема 3. Комерційна та 

соціальна реклами 

 

1. Комерційна 

реклама як комунікації 

суб’єктів ринку. 

2. Політична 

реклама: суб'єкт, об'єкт, 

мета, предмет, методи і 

засоби. 

3. Соціальна 

реклама.  

4. Ефективність 

соціальної 

реклами,основні 

проблеми її розвитку в 

Україні. 

 

лекція, 2 год.  

 

1. Джефкінс Ф. Реклама. Практичний 

посібник: Вид.4 - К.: Знання, 2008. 

[Електронний ресурс]. – Режим доступу: 

http://westudents.com.ua/knigi/290-reklama-

djefkns-f.html  

2. Лисиця Н. М. Соціологія реклами: 

навч. посібн. / Н. М. Лисиця, Ю. В. 

Бєлікова. – Х. : ХНУ імені В. Н. 

Каразіна, 2012. – 276 с. 

3. Лисиця Н. Реклама як соціальний 

інститут // Соціологія: теорія, методи, 

маркетинг. – 1998. - № 

4. Медведева Е. В. Рекламная 

коммуникация. - М.: Едиториал УРСС, 

2003. – 174 с. 

5. Основи реклами і зв'язків із 

громадськістю: підручник / за заг. ред. В. Ф. 

Іванова, В. В. Різуна. – К. : Видавничо-

поліграфічний центр  «Київський 

університет», 2011. – 431 с. 

6. Реклама і зв’язки з громадськістю: 

конспект лекцій. Навчальний посібник. 

Електронне видання. Укладач 

М.Г.Житарюк. – Вінниця, 2015. – 165 с. 

Режим доступу: http://przhyt.ucoz.ua/ 

7. Ромат Е. В. Реклама: Учебник для 

вузов / Е. В. Ромат. – 7-е изд. – СПб.: Питер, 

2008. – 512 с. 

підготовка 

візуалізованої 

презентації / реферату, 

ведення 

термінологічного 

словника, 8 год. 

5 б. 

(вибірково, 

під час 

опитування на 

семінарі). 

згідно з 

електронним 

розкладом 

http://westudents.com.ua/knigi/290-reklama-djefkns-f.html
http://westudents.com.ua/knigi/290-reklama-djefkns-f.html
http://przhyt.ucoz.ua/
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8. Федотова Л. Н. Социология рекламной 

деятельности: Учебник. – М.: Гардарики, 

2002. 

Тема 4 Гендерний та 

семантичний аспекти 

реклами 

 

1. Специфіка чоловічого 

та жіночого образу в 

сучасній рекламі. 

2. Зміст і форма 

рекламного звернення 

3. Структура 

рекламного звернення.  

 

лекція, 2 год.  1. Гурко Т. Социология пола и 

гендерных отношений / Гурко Т. // 

Социология в России. – М.: Институт 

социологии, 1998. – С. 112-124. 

2. Лорбер Дж. Пол как социальная 

категория// THESIS. – 1994. – №6. – С. 31 -

37.  

3. Миллет К. Сексуальная политика / К. 

Миллет //Вопросы философии. – 1994. – 

№9. – С. 43-45. 

4. Кравченко А.И. Мужчина и 

женщина: взгляд сквозь рекламу 

(социологические мозаики Эрвина 

Гоффмана) / А. Кравченко // 

Социологические исследования. – 1993. – 

№2. – С. 117-131. 

5. Джефкінс Ф. Реклама. Практичний 

посібник: Вид.4 - К.: Знання, 2008. 

[Електронний ресурс]. – Режим доступу: 

http://westudents.com.ua/knigi/290-reklama-

djefkns-f.html  

6. Лисиця Н. М. Соціологія реклами: 

навч. посібн. / Н. М. Лисиця, Ю. В. 

Бєлікова. – Х. : ХНУ імені В. Н. 

Каразіна, 2012. – 276 с. 

7. Медведева Е. В. Рекламная 

коммуникация. - М.: Едиториал УРСС, 

2003. – 174 с. 

8. Основи реклами і зв'язків із 

громадськістю: підручник / за заг. ред. В. Ф. 

Підготовка 

візуалізованої 

презентації / реферату, 

ведення 

термінологічного 

словника, 8 год.  

 

5 б. 

(вибірково, 

під час 

опитування на 

семінарі). 

 

згідно з 

електронним 

розкладом 

http://westudents.com.ua/knigi/290-reklama-djefkns-f.html
http://westudents.com.ua/knigi/290-reklama-djefkns-f.html
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Іванова,  В. В. Різуна. – К. : Видавничо-

поліграфічний центр  «Київський 

університет», 2011. – 431 с. 

9. Реклама і зв’язки з громадськістю: 

конспект лекцій. Навчальний посібник. 

Електронне видання. Укладач 

М.Г.Житарюк. – Вінниця, 2015. – 165 с. 

Режим доступу: http://przhyt.ucoz.ua/ 

10. Ромат Е. В. Реклама: Учебник для 

вузов / Е. В. Ромат. – 7-е изд. – СПб.: Питер, 

2008. – 512 с. 

11. Федотова Л. Н. Социология 

рекламной деятельности: Учебник. – М.: 

Гардарики, 2002. 

Тема 5. Споживання і 

реклама як об’єкт 

соціологічного аналізу 

 

1. Основні теоретичні 

підходи до вивчення 

споживацької 

поведінки.  

2. Специфіка культури 

споживання. 

3. Вплив реклами на 

поведінку споживачів. 

 

лекція, 2 год.  

 

1. Алешина И. В. Поведение 

потребителей: учеб. пособие для вузов / И. 

В. Алешина. – М. : ФАИР-ПРЕСС, 2006.– 

528 с. 

2. Иванова Р. X. Поведение 

потребителей: Учебное пособие. - X.: ИД 

"ИНЖЭК", 2003. - 120 с. 

3. Прокопенко О.В., Троян М.Ю. 

Поведінка споживачів: навч. пос. – К.: 

Центр учбової літератури, 2008. – 176 с. 

4. Тарасенко В.І. Соціологія 

споживання: методологічні проблеми. – К.: 

Наукова думка, 1994. 

Підготовка 

візуалізованої 

презентації / реферату, 

ведення 

термінологічного 

словника, 8 год.  

 

 

5 б. 

(вибірково, 

під час 

опитування на 

семінарі). 

 

 

згідно з 

електронним 

розкладом 

Тема 6. Соціальні 

інституції як регулятори 

споживання 

 

1. Механізми 

державного 

лекція, 2 год. 

 

1. Алешина И. В. Поведение 

потребителей: учеб. пособие для вузов / И. 

В. Алешина. – М. : ФАИР-ПРЕСС, 2006.– 

528 с. 

2. Иванова Р. X. Поведение 

потребителей: Учебное пособие. - X.: ИД 

Підготовка 

візуалізованої 

презентації / реферату 

ведення, 

термінологічного 

словника, 8 год.  

 згідно з 

електронним 

розкладом 

http://przhyt.ucoz.ua/
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регулювання 

споживання: заборони, 

обмеження, 

стимулювання.  

2.Церква як соціальний 

інститут і регулятор 

споживання. 

3. Мода як соціальний 

інститут. Модні 

стандарти споживання.  

"ИНЖЭК", 2003. - 120 с. 

3. Прокопенко О.В., Троян М.Ю. 

Поведінка споживачів: навч. пос. – К.: 

Центр учбової літератури, 2008. – 176 с. 

4. Тарасенко В.І. Соціологія 

споживання: методологічні проблеми. – К.: 

Наукова думка, 1994. 

 

Тема 7. Споживання як 

соціальна позиція і 

спосіб життя 

 

1. Модерністський та 

постмодерністський 

світогляд в сфері 

поведінки споживачів. 

2. Культура як фактор 

споживацької 

поведінки.  

3. Реклама і пропаганда 

стилю життя.  

4. Методи емпіричного 

дослідження стилів 

споживання.  

 

лекція, 2 год.  1. Алешина И. В. Поведение 

потребителей: учеб. пособие для вузов / И. 

В. Алешина. – М. : ФАИР-ПРЕСС, 2006.– 

528 с. 

2. Иванова Р. X. Поведение 

потребителей: Учебное пособие. - X.: ИД 

"ИНЖЭК", 2003. - 120 с. 

3. Прокопенко О.В., Троян М.Ю. 

Поведінка споживачів: навч. пос. – К.: 

Центр учбової літератури, 2008. – 176 с. 

4. Тарасенко В.І. Соціологія 

споживання: методологічні проблеми. – К.: 

Наукова думка, 1994. 

Підготовка 

візуалізованої 

презентації / реферату, 

ведення 

термінологічного 

словника, 12 год.  

 

5 б. 

(вибірково, 

під час 

опитування на 

семінарі). 

 

згідно з 

електронним 

розкладом 

 

Загальна система 

оцінювання курсу 

Структура розподілу балів у ході аудиторно-самостійної роботи: 

- усні відповіді на семінарських заняттях з використанням візуалізованих презентацій своїх відповідей – 35 
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балів Оцінка розраховується як середнє арифметичне з усіх отриманих на семінарських заняттях, помножене на 7. 

Приклад: ((3+4+4+4) / 4) х 7 = 3,75 х 7 = 26,2=26 (балів); 

- дві контрольні роботи (у формі тестів) – 10 балів (кожна робота по 5 балів); 

- індивідуальна робота – 5 балів (складання тексту рекламного повідомлення для популяризації серед 

абітурієнтів в межах профорієнтаційної роботи своєї спеціальності, факультету чи ПНУ); 

Сумарна кількість – 50 балів. 

 

Підсумковий контроль – екзамен 

Вимоги до письмової роботи Тест №1 охоплює матеріал 1 та 2 теми. Кількість тестових завдань: 30. Тести закритого типу (з варіантами 

відповідей). Кількість варіантів відповідей: 4. Кількість вірних відповідей: одна. Час виконання: 30 хв. (в межах 

семінарського заняття). 

Тест №2 охоплює матеріал 6 та 7 теми. Кількість тестових завдань: 30. Тести закритого типу (з варіантами 

відповідей). Кількість варіантів відповідей: 4. Кількість вірних відповідей: одна. Час виконання: 30 хв. (в межах 

семінарського заняття). 

Реферат є самостійним науковим дослідженням студента, що засвідчує його вміння працювати з джерелами, 

науковою літературою, робити висновки й узагальнення, використовувати сучасні методи наукових досліджень.  

Реферат повинен мати чітку структуру. Початок реферату – план, що складається з розділів і підрозділів, які 

відповідають заголовкам і підзаголовкам у тексті. За змістом (планом) йде вступ: постановка мети, завдань, 

визначення меж дослідження теми. Основна частина розкриває тему реферату. Наприкінці оформляються 

висновки, показуються напрями подальшого розвитку теми. Завершується реферат списком використаних джерел 

(оформленим за встановленим порядком).  

Під час роботи над рефератом передбачається консультування викладача: обговорення напряму наукового 

пошуку, узгодження плану тощо. Реферат, прорецензований викладачем, виноситься до захисту і обговорення в 

аудиторії.  

Обсяг реферату – 10-12 сторінок.  

Тема реферату вибирається (за бажанням) із пропонованої тематики. За узгодженням з викладачем можливе 

самостійне формулювання теми.  

Семінарські заняття Тема 1. Соціологія реклами як галузь соціологічного знання. Соціальні умови появи реклами як масового явища (2 

год.). 

1. Різноманітні підходи до визначення реклами. 

2. Види і функції реклами в суспільстві. 

3. Реклама як масовий комунікаційний процес. 

4. Реклама як соціальний інститут.  
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5. Історія реклами.  

Тема 2. Масова свідомість як об’єкт реклами: соціологічний аспект. Громадська думка і реклама (2 год.). 

1. Особливості впливу реклами на масову свідомість. 

2. Реклама як фактор формування громадської думки. 

3. Реклама як засіб реалізації ціннісних орієнтацій суспільства. 

4. Методи і прийоми маніпуляції масовою свідомістю під впливом реклами в ЗМІ.  

Тема 3. Комерційна реклама як сучасна міфологія (2 год.). 

5. Комерційна реклама як комунікації суб’єктів ринку. 

6. Цілі і завдання комерційної реклами.  

7. Вплив комерційної реклами на споживацьку поведінку.  

8. Міфологізація або міфодизайн як основний засіб розроблення комерційної реклами. 

Тема 4. Реклама в політичній комунікації (2 год.). 

1. Політична реклама: суб'єкт, об'єкт, мета, предмет, методи і засоби.  

2. Імідж в політичній рекламі. 

3. Оцінки ефективності політичної реклами. 

Тема 5. Місце і роль соціальної реклами в інформаційному полі (2 год.). 

1. Соціальна реклама: поняття, цілі, види. 

2. Вітчизняна і зарубіжна практика соціальної реклами. 

3. Ефективність соціальної реклами,основні проблеми її розвитку в Україні. 

4. Правове регулювання соціальної реклами. 

Тема 6. Гендерний та семантичний аспекти реклами (2 год.). 

1. Формування соціально-гендерного світу в рекламі.  

2. Специфіка чоловічого та жіночого образу в сучасній рекламі.  

3. Гендерні стереотипи та гендерна ідентичність в рекламі. 

4. Рекламний текст.  
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Тема 7. Споживання і реклама як об’єкт соціологічного аналізу (4 год. ) 

1. Поняття «споживання». Основні теоретичні підходи до вивчення споживацької поведінки.  

2. Стратегія демонстративного споживання Т. Веблена. 

3. Споживання як значущий чинник соціальної диференціації в концепції М. Вебера.  

4. Поняття «стиль життя» та «смак» в теорії П. Бурдьє.  

5. Знакова сутність споживання в теорії Ж. Бодрійяра.  

6. «Міфологія реклами» Р. Барта.  

7. Емпіричні дослідження споживання і реклами. 

Тема 8. Споживання як соціальна позиція і спосіб життя (2 год.)  

1. Модерністський світогляд в сфері поведінки споживачів.  

2. Постмодерністський світогляд в сфері поведінки споживачів 

2. Культура як фактор споживацької поведінки.  

3. Соціальний простір споживачів. 

Умови допуску до 

підсумкового контролю 

Допуск до екзамену виставляється за результатами семінарських занять. Наявність щонайменше чотирьох оцінок 

(двох – за усні відповіді, двох – за письмову роботу) не нижче, ніж «задовільно», є достатньою підставою для 

допуску до екзамену. 

Студент (-ка) допускається до підсумкового контролю (екзамену) за умови отримання 26 і більше балів. 

7. Політика курсу 

Політика курсу «Соціологія реклами та споживання» передбачає перездачу усіх невиконаних завдань в силу пропущених пар без поважних 

причин. За умови відсутності студента (-ки) на лекції чи семінарському занятті, отримання негативної оцінки або ж невчасного виконання 

індивідуальної роботи визначений день для відпрацювання пропущених аудиторних занять, негативних оцінок та подачі індивідуальних робіт – 

вівторок, 15.00 год. – 17.00 год. У випадку запозичених робіт, випадків плагіату, виявів академічної недоброчесності (списування), 

недобропорядної поведінки в аудиторії викладач пропонує студентові (-ці) повторно виконати необхідний вид роботи. 

8. Рекомендована література 

1. Батра Р., Майерс Дж., Аакер Д. Рекламный менеджмент. — С.-Пб.: Питер, 1999. —430 с. 

2. Бове К., Аренс В. Современная реклама. — Нью-Йорк, 1999.—900 с. 

3. Гермогенова Л.Ю. Эффективная реклама в России. Практика и рекомендации. — М.: Руспартнер Лтд., 1994.— 224 с. 

4. Головлева Е. Л. Основы рекламы. — М.: ОАО “Москов. учеб.”, 2006. — 271 с. 

5. Крылов И. Маркетинг (Социология маркетинговых коммуникаций). —М.: Центр, 1998.-230 с.  

6. Лебедев А.Н., Боковиков А.К. Экспериментальная психология в российской рекламе. — М.: Академия. 1995.— 130 с. 

7. Лисиця Н. М. Полякова Я. О. Соціально-економічні аспекти розвитку рекламної діяльності. Наукове видання — Харків: Вид-во ХНЕУ, 

2007. — 232 с. 
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8. Медведева Е.В. Рекламная коммуникация. - М.: Едиториал УРСС, 2003. – 174 с. 

9. Матанцев А. Н. Эффективность рекламы: Учебное пособие. – М.: Изд-во «Финпресс», 2007. – 416 с. 

10. Панкратов Ф. Г., Середина Т. К., Шахурин В. Г. Рекламная деятельность: учебник для студентов высших и средних учебных заведений. – 

М.: ИВЦ «Маркетинг», 1998. – 244 с.  

11. Ромат Е. В. Реклама: Учебник для вузов / Ромат Евгений Викторович. – 7-е изд. – СПб.: Питер, 2008. – 512 с. 

12. Сэндидж Ч., Фрайбургер В., Ротцолл К. Реклама: Теория и практика. — М.: Прогресс, 1989. -  430 с. 

13. Федотова Л. Н. Социология рекламной деятельности: Учебник. — М.: Гардарики, 2002. — 272 с. 

Допоміжна література 

1. Веблен Т. Теория праздного класса. – М.: Прогресс, 1984. – 284 с. 

2. Блэкуэлл Д., Миниард П., Энджел Дж. Поведение потребителей / пер. с англ. под ред. Л. А. Волковой. — Изд. 9-е. — СПб. : Питер, 2002. — 

624 с. 

3. Бодрийяр Ж. Система вещей. – М. : Рудомино, 2001. – 218 с. 

4. Бодуан Жак-Пьер. Управление имиджем компании. Паблик рилейшинз: предмет и мастерство / Пер. с фр. – М.: Консалтинтовая группа 

"ИМИДЖ-Контакт": ИНФРА, 2001. – 236 с. 

5. Борисов Б. Л. Реклама и паблик рилейшнз. Алхимия власти. – Рига: БРИ, 1997. – 152 с. 

6. Борисов Б. Л. Технологии рекламы и PR: Учебное пособие. – М.: ФАИР-ПРЕСС, 2001. – 624 с. 

7. Браун Л. Имидж – путь к успеху. – СПб.: Питер, 1996. – 284 с. 

8. Брейс А. Анкетування: Розробка опитувальних листів, їх роль і значення при проведенні ринкових досліджень /Пер. з англ. – 

Дніпропетровськ: Баланс Бізнес Букс, 2005. – 336 с. 

9. Гринберг Т. Э. Политическая реклама: портрет лидера. – М.: Изд. МГУ, 1995. – 104 с. 

10. Джи Б. Имидж фирмы: планирование, формирование, продвижение. – М.: Центр, 1999. – 416 с. 

11. Дэвис Дж. Исследования в рекламной деятельности: теория и практика: Пер. с англ. - М.: Вильямс, 2003. — 86 с. 

12. Дридзе Т. М. Текстовая деятельность в структуре социальной коммуникации / Дридзе Тамара Моисеевна. ― М. : Наука, 1984. ― 268 с. 

13. Дюркгейм Э. О разделении общественного труда: Метод социологии /Пер. с фр. – М.: Наука, 1990. – 576 с. 

14. Зимбардо Ф. Социальное влияние / Ф. Зимбардо, М. Ляйппе. — СПб. : Питер, 2000. — 448 с. 

15. Зиммель Г. Философия денег // Теория общества. Сборник. – М.: “КАНОН-пресс- Ц”,“Кучково поле”, 1999. – С. 309 – 383. 

16. Ильин В. И. Поведение потребителей / В. И. Ильин. — СПб. : Питер, 2000. — 224 с. 

17. Ионин Л. Г. Социология культуры / Л. Г. Ионин. — М. : Прогресс, 1996. — 278 с. 
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