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	1. Загальна інформація

	Назва дисципліни
	Виборчі технології 

	Рівень вищої освіти 
	Перший (бакалаврський) рівень

	Викладач (-і)
	Кобута Лариса Петрівна

	Контактний телефон викладача
	067 9505985

	E-mail викладача
	larysa.kobuta@pnu.edu.ua

	Формат дисципліни
	2. Цикл професійної підготовки.

2.1 Вибіркові дисципліни

2.2.2 Дисципіліни вільного вибору студента

	Обсяг дисципліни
	90 год., кількість кредитів ECTS 3 

	Посилання на сайт дистанційного навчання
	http://www.d-learn.pu.if.ua

	Консультації
	вівторок, 14.00 год. – 16.00 год.

	2. Анотація до курсу

	Навчальний курс «Виборчі технології» є складовою частиною прикладної політології. Зміст його програми спрямований на засвоєння студентами знань із політичних технологій, що використовуються в ході підготовки та проведення виборчих кампаній. Інститут виборів є одним з важливих та принципових елементів формування й стабільного функціонування  демократичної держави, громадянського суспільства.  Вивчення студентами даного курсу сприятиме формуванню в них раціональних уявлень про виборчий процесі, роль політичних технологів у ньому. Отримані знання сприятимуть розвитку у студентів важливих професійних навичок,  формуванню їх громадянської позиції.

	3. Мета та цілі курсу 

	Мета навчального курсу: підготовка висококваліфікованих фахівців, які володіють знаннями з теорії та практики функціонування політичних процесів, політичних, партійних і виборчих систем, володіють різноманітними технологічними прийомами, здатні до практичної і консультативної діяльності з підготовки й проведення виборчих кампаній.
Основні цілі (завдання) курсу: поглибити знання студентів з основ організації та проведення виборчих кампаній, особливостей застосування технологічних прийомів на різних етапах виборчого процесу,  організаційної та комунікативної складових виборчої кампанії.

	4. Результати навчання (компетентності)

	У результаті вивчення навчальної дисципліни студент повинен

 знати:

- специфіку основних етапів виборчої кампанії (С7);

- основні принципи організації виборчого штабу;

- механізми налагодження взаємовідносин та зв’язків в середині виборчого штабу;
- методику аналізу та моделювання ситуації (С8);
- шляхи розв’язання поточних задач і проблем виборчої кампанії (10); 

- функції і порядок ухвалення рішень (С1, С11);

уміти:

- застосовувати на практиці засвоєні теоретичні знання (D2);
- аналізувати передвиборчу ситуацію (D14);
- розрізняти ресурси потенційних кандидатів;
- скласти штатний розпис виборчого штабу;
- пристосовувати структуру виборчого штабу до специфіки конкретної виборчої кампанії;
- розробляти тактичні схеми поширення передвиборчої агітаційної інформації;

- приймати управлінські рішення, дотримуватися в комунікаціях, бесідах, переговорах правил дипломатичного тону та етикету (D4, D19)

	5. Організація навчання курсу

	Обсяг курсу

	Вид заняття
	Загальна кількість годин

	лекції
	16

	семінарські заняття / практичні / лабораторні
	18

	самостійна робота
	56

	Ознаки курсу

	Семестр
	Спеціальність
	Курс

(рік навчання)
	Нормативний /
вибірковий

	                     7-й
	        052 Політологія
	            4-й
	          вибірковий

	Тематика курсу

	Тема, план
	Форма заняття
	Література
	Завдання, год
	Вага оцінки
	Термін виконання

	Тема 1. Виборча кампанія: суть, ресурси та фінансування.

1.Типи виборчих кампаній. 
2.Етапи виборчої кампанії. 
3.Ресурси виборчої кампанії. 
4.Фінансування  виборчої кампанії. 

	Лекційне заняття 2 год, 

Семінарське заняття 2 год.
	Варій М.Й. Політико-психологічні передвиборчі технології: Навч.-метод. Посіб. – К. «Ельга-Ніка», 2003.

Березовець Т. Політичний консалтинг в Україні. К., 2005.

Гринберг Т. Политические технологи: ПР и реклама: Учеб. пособие для студентов вузрв. – М., 2006. 

Кара-Мурза С.Г. Власть манипуляции. – М., 2007.

Кочубей Л.О. Виборчі технології. Навч. посібн. – К., 2008.

Малкин Е., Сучков Е. Политические технологи. – М., 2006. 

Ольшанский Д.В., Пеньков В.Ф. Политический консалтинг. – СПб., 2005.

Почепцов Г.Г. Как становятся президентами. Избирательные технологии ХХ столетия. – К., 1999.
Прикладна політологія: навч. посіб. / За ред.. В.П.Горбатенка. – К., 2008.

Посадський А.П. Основы консалтинга. – М, 1999.

Прикладна політологія: навч. посіб. / За ред.. В.П.Горбатенка. – К., 2008. 
Шведа Ю. Технологія виборчої кампанії. Основи електорального маркетингу та менеджменту: навч.-метод. посіб. – Львів, ЛНУ, 2013.


	підготовка конспекту семінарського заняття та візуалізованої презентації, 6 год
	5 б. (вибірково під час опитування на семінарі).
	Лютий

	Тема 2. Виборчі технології та їх різновиди.


	Лекційне заняття 2 год, 

Семінарське заняття 2 год
	Варій М.Й. Політико-психологічні передвиборчі технології: Навч.-метод. Посіб. – К. «Ельга-Ніка», 2003.

Березовець Т. Політичний консалтинг в Україні. К., 2005.

Гринберг Т. Политические технологи: ПР и реклама: Учеб. пособие для студентов вузрв. – М., 2006. 

Кара-Мурза С.Г. Власть манипуляции. – М., 2007.

Кочубей Л.О. Виборчі технології. Навч. посібн. – К., 2008.

Малкин Е., Сучков Е. Политические технологи. – М., 2006. 

Ольшанский Д.В., Пеньков В.Ф. Политический консалтинг. – СПб., 2005.

Почепцов Г.Г. Как становятся президентами. Избирательные технологии ХХ столетия. – К., 1999.
Прикладна політологія: навч. посіб. / За ред.. В.П.Горбатенка. – К., 2008.

Посадський А.П. Основы консалтинга. – М, 1999.

Прикладна політологія: навч. посіб. / За ред.. В.П.Горбатенка. – К., 2008. 
Шведа Ю. Технологія виборчої кампанії. Основи електорального маркетингу та менеджменту: навч.-метод. посіб. – Львів, ЛНУ, 2013.


	підготовка конспекту семінарського заняття та візуалізованої презентації, 6 год
	5 б. (вибірково під час опитування на семінарі).
	Лютий

	Тема 3. 
Базові засади стратегічного планування.

1. Збір інформації про суперників. 

2.Юридичний супровід виборчої кампанії. 

3.Формування виборчих комісій. 

4.Технології фальсифікації виборів.

5.Контроль за голосуванням. 

6.Екзит – пол.


	Лекційне заняття 2 год, 

Семінарське заняття 2 год


	Березовець Т. Політичний консалтинг в Україні. К., 2005.

Выдрин Д.И. Политика: история, технология, экзистенция. – К.: Лыбидь, 2001.

Гринберг Т. Политические технологи: ПР и реклама: Учеб. пособие для студентов вузрв. – М., 2006. 

Кочубей Л.О. Виборчі технології. Навч. посібн. – К., 2008.

Малкин Е., Сучков Е. Основы избирательных технологий и партийного строительства. – М., 2005.
Малкин Е., Сучков Е. Политические технологи. – М., 2006. 

Ольшанский Д.В., Пеньков В.Ф. Политический консалтинг. – СПб., 2005.

Прикладна політологія: навч. посіб. / За ред.. В.П.Горбатенка. – К., 2008.

Ребкало В.А., Валевський О.Л., Кальниш Ю.Г. Політична аналітика та прогнозування: Навч. Посіб. – К., 2002.

Посадський А.П. Основы консалтинга. – М, 1999.

Почепцов Г.Г. Паблік рилейшнз: Навч. посіб. – К., 2000.

Сытников А.П., Гундарин М.В. Победа без победитилей. Очерки прагматических коммуникаций. – М., 2003.

Шведа Ю. Технологія виборчої кампанії. Основи електорального маркетингу та менеджменту: навч.-метод. посіб. – Львів, ЛНУ, 2013.


	підготовка конспекту семінарського заняття тавізуалізованої презентації, 6 год
	5 б. (вибірковопід час опитування на семінарі). 
	Березень

	Тема 4. 
Сутність та головні складові стратегії виборчої кампанії.

1.Головні елементи виборчої стратегії. 
2.Типи виборчих стратегій. 
3.Моделі виборчої кампанії
4.Стратегічні проекти виборчої кампанії.


	Лекційне заняття 2 год, 

Семінарське заняття 2 год
	Березовець Т. Політичний консалтинг в Україні. К., 2005.

Выдрин Д.И. Политика: история, технология, экзистенция. – К.: Лыбидь, 2001.

Гринберг Т. Политические технологи: ПР и реклама: Учеб. пособие для студентов вузрв. – М., 2006. 

Кочубей Л.О. Виборчі технології. Навч. посібн. – К., 2008.

Малкин Е., Сучков Е. Основы избирательных технологий и партийного строительства. – М., 2005.
Малкин Е., Сучков Е. Политические технологи. – М., 2006. 

Ольшанский Д.В., Пеньков В.Ф. Политический консалтинг. – СПб., 2005.

Прикладна політологія: навч. посіб. / За ред.. В.П.Горбатенка. – К., 2008.

Ребкало В.А., Валевський О.Л., Кальниш Ю.Г. Політична аналітика та прогнозування: Навч. Посіб. – К., 2002.

Посадський А.П. Основы консалтинга. – М, 1999.

Почепцов Г.Г. Паблік рилейшнз: Навч. посіб. – К., 2000.

Сытников А.П., Гундарин М.В. Победа без победитилей. Очерки прагматических коммуникаций. – М., 2003.

Шведа Ю. Технологія виборчої кампанії. Основи електорального маркетингу та менеджменту: навч.-метод. посіб. – Львів, ЛНУ, 2013.


	підготовка конспекту семінарського заняття та візуалізованої презентації, 6 год
	5 б. (вибірково під час опитування на семінарі).
	Березень

	Тема 5. Електора-льна (виборча) комунікація1.Масова комунікація
2.Форми виборчої агітації.

3.Рекламна комунікація

4.Друковані матеріали політичної реклами

5.Зовнішня реклама.


	Лекційне заняття 2 год, 

Семінарське заняття 2 год
	Варій М.Й. Політико-психологічні передвиборчі технології: Навч.-метод. Посіб. – К. «Ельга-Ніка», 2003.

Березовець Т. Політична реклама та проблеми формування іміджу політичного лідера в Україні. – К.,2002.

Выдрин Д.И. Политика: история, технология, экзистенция. – К.: Лыбидь, 2001.

Гринберг Т. Политические технологи: ПР и реклама: Учеб. пособие для студентов вузрв. – М., 2006. 

Кара-Мурза С.Г. Власть манипуляции. – М., 2007.

Кочубей Л.О. Виборчі технології. Навч. посібн. – К., 2008.

Куліш А., Смолевська Н. Вибори, агітація, медіа: Практичні поради. – К., 2005.

Лігачова Н., Черненко С., Іванов В. Телебачення спец операцій. – К.: Телекритика, 2003.

Малкин Е., Сучков Е. Основы избирательных технологий и партийного строительства. – М., 2005.
Почепцов Г.Г. Паблік рилейшнз: Навч. посіб. – К., 2000.

Почепцов Г.Г. Как становятся президентами. Избирательные технологии ХХ столетия. – К., 1999.
Семенюк Т.Ю. Інформаційна складова передвиборчої боротьби політичних партій / Сучасна українська політика: політики і політологи про неї. Випуск 19. – К. Український центр політичного менеджменту, 2010. –  С.255-261.

Шведа Ю. Технологія виборчої кампанії. Основи електорального маркетингу та менеджменту: навч.-метод. посіб. – Львів, ЛНУ, 2013.


	підготовка конспекту семінарського заняття та візуалізованої презентації, 6 год
	5 б. (вибірково під час опитування на семінарі).
	Квітень

	Тема 6. ЗМІ у виборчих технологіях 

1.ЗМІ: суть, різновиди, функції.
2.ЗМІ та вибори.

Реклама в ЗМІ.

4.Форми передвиборної агітації.

5.Паблик рилейшнз (ПР).


	Лекційне заняття 2 год, 

Семінарське заняття 2 год
	Варій М.Й. Політико-психологічні передвиборчі технології: Навч.-метод. Посіб. – К. «Ельга-Ніка», 2003.

Березовець Т. Політична реклама та проблеми формування іміджу політичного лідера в Україні. – К.,2002.

Выдрин Д.И. Политика: история, технология, экзистенция. – К.: Лыбидь, 2001.

Гринберг Т. Политические технологи: ПР и реклама: Учеб. пособие для студентов вузрв. – М., 2006. 

Кара-Мурза С.Г. Власть манипуляции. – М., 2007.

Кочубей Л.О. Виборчі технології. Навч. посібн. – К., 2008.

Куліш А., Смолевська Н. Вибори, агітація, медіа: Практичні поради. – К., 2005.

Лігачова Н., Черненко С., Іванов В. Телебачення спец операцій. – К.: Телекритика, 2003.

Малкин Е., Сучков Е. Основы избирательных технологий и партийного строительства. – М., 2005.
Почепцов Г.Г. Паблік рилейшнз: Навч. посіб. – К., 2000.

Почепцов Г.Г. Как становятся президентами. Избирательные технологии ХХ столетия. – К., 1999.
Семенюк Т.Ю. Інформаційна складова передвиборчої боротьби політичних партій / Сучасна українська політика: політики і політологи про неї. Випуск 19. – К. Український центр політичного менеджменту, 2010. –  С.255-261.

Шведа Ю. Технологія виборчої кампанії. Основи електорального маркетингу та менеджменту: навч.-метод. посіб. – Львів, ЛНУ, 2013.


	підготовка конспекту семінарського заняття та візуалізованої презентації, 6 год
	5 б. (вибірково під час опитування на семінарі).
	Квітень

	Тема 7. 
Іміджеві виборчі технології.

1.Технології «розкручування» іміджу.
2.Іміджелогія.

3.Формування іміджу політика.

4.Формування іміджу партії.


	Лекційне заняття 2 год, 

Семінарське заняття 2 год
	Варій М.Й. Політико-психологічні передвиборчі технології: Навч.-метод. Посіб. – К. «Ельга-Ніка», 2003.

Березовець Т. Політична реклама та проблеми формування іміджу політичного лідера в Україні. – К.,2002.

Кочубей Л.О. Виборчі технології. Навч. посібн. – К., 2008.

Куліш А., Смолевсбка Н. Вибори, агітація, медіа: Практичні поради. – К., 2005.

Малкин Е., Сучков Е. Основы избирательных технологий и партийного строительства. – М., 2005.
Малкин Е., Сучков Е. Политические технологи. – М., 2006. 

Почепцов Г.Г. Имиджелогия. – М.-К., 2000.

Почепцов Г.Г. Паблік рилейшнз: Навч. посіб. – К., 2000.

Почепцов Г.Г. Как становятся президентами. Избирательные технологии ХХ столетия. – К., 1999.
Прикладна політологія: навч. посіб. / За ред.. В.П.Горбатенка. – К., 2008.

Шведа Ю. Технологія виборчої кампанії. Основи електорального маркетингу та менеджменту: навч.-метод. посіб. – Львів, ЛНУ, 2013.


	підготовка конспекту семінарського заняття та візуалізованої презентації, 6 год
	5 б. (вибірково під час опитування на семінарі)
	Травень

	Тема 8. Електоральний (виборчий) менеджмент.

1.Електоральний менеджмент.

2.Виборча команда та виборчий штаб.

Структура виборчого штабу.

Громадськість і вибори.
	Лекційне заняття 2 год, 

Семінарське заняття 2 год
	Березовець Т. Політична реклама та проблеми формування іміджу політичного лідера в Україні. – К.,2002.

Выдрин Д.И. Политика: история, технология, экзистенция. – К.: Лыбидь, 2001.

Гринберг Т. Политические технологи: ПР и реклама: Учеб. пособие для студентов вузрв. – М., 2006. 

Кочубей Л.О. Виборчі технології. Навч. посібн. – К., 2008.

Куліш А., Смолевсбка Н. Вибори, агітація, медіа: Практичні поради. – К., 2005.

Лігачова Н., Черненко С., Іванов В. Телебачення спец операцій. – К.: Телекритика, 2003.

Малкин Е., Сучков Е. Основы избирательных технологий и партийного строительства. – М., 2005.
Малкин Е., Сучков Е. Политические технологи. – М., 2006. 

Ольшанский Д.В., Пеньков В.Ф. Политический консалтинг. – СПб., 2005.

Прикладна політологія: навч. посіб. / За ред.. В.П.Горбатенка. – К., 2008.

Почепцов Г.Г. Имиджелогия. – М.-К., 2000.

Почепцов Г.Г. Паблік рилейшнз: Навч. посіб. – К., 2000.

Почепцов Г.Г. Как становятся президентами. Избирательные технологии ХХ столетия. – К., 1999.
Посадський А.П. Основы консалтинга. – М, 1999.

Сытников А.П., Гундарин М.В. Победа без победитилей. Очерки прагматических коммуникаций. – М., 2003.

Шведа Ю.Р. Партії та вибори: Енциклопедичний словник. – Львів, 2010.
Шведа Ю. Технологія виборчої кампанії. Основи електорального маркетингу та менеджменту: навч.-метод. посіб. – Львів, ЛНУ, 2013.


	підготовка конспекту семінарського заняття та візуалізованої презентації, 6 год
	5 б. (вибірково під час опитування на семінарі)
	Травень

	Підсум-кове заняття 
	Семінар
	
	Індивідуальне завдання 
	10 б. за індивідуа-льне завдання
	Травень

	6. Система оцінювання курсу

	Загальна система оцінювання курсу
	Оцінювання здійснюється у рамках 100-бальної університетської  шкали

Розподіл балів за видами навчальної роботи.

Усні відповіді на семінарських заняттях, участь в обговореннях і дискусіях – 30 балів (не менше 3 індивідуальних виступів – по 5 балів кожний, участь у дискусіях – по 3 бали за кожне заняття);

Письмова контрольна робота – 20 балів;

Виконання індивідуального завдання – 20 балів.

Підготовка індивідуального завдання здійснюється у письмовій формі або у формі презентації;

Підсумкове залікове заняття у формі колоквіуму – 30 балів.

Проводиться на останньому практичному занятті, дозволяє з'ясувати рівень засвоєння студентами знань, оволодіння вміннями й навичками з тематики курсу

	Вимоги до письмової роботи
	Контрольна робота проводиться у письмовій формі. Студентам пропонується 4 завдання, два з яких – на знання теоретичних питань , оцінюються по 8 балів кожне , третє – пояснення терміну чи поняття – 2 бали за правильну відповідь, четверте тестове завдання – одна правильна відповідь із чотирьох пропонованих – 2 бали. Час виконання роботи – 30 хв.

	Семінарські заняття
	Семінарські заняття покликані утвердити у студентів конкретні знання з дисципліни, розвивати мислення, формувати навички розробок презентацій з обраних тем, публічних виступів, вмінь моделювати практичну ситуацію, працювати в команді, мати чітку громадянську позицію, формувати певні етичні принципи професійної діяльності.

	Умови допуску до підсумкового контролю
	Студент допускається до підсумкового залікового контролю (колоквіуму) за умови виконання названих видів навчальної роботи, за відсутності невідпрацьованих пропущених занять, негативних оцінок, при набраній кількості балів 26 і більше.

	7. Політика курсу

	Політика курсу спрямована на забезпечення академічної доброчесності, прозорості, законності діяльності, на основі принципів відповідальності, справедливості, академічної свободи, взаємоповаги, безпеки і добробуту, у відповідності правилам поведінки студентів і працівників університету. Базується на нормах таких документів, як «Положення про запобігання академічного плагіату», «Положення про Комісію з питань етики та академічної доброчесності», «Кодекс честі ДВНЗ «Прикарпатський національний університет імені Стефаника» та ін.

	8. Рекомендована література

	Бебик В.М. Інформаційно-комунікаційний менеджмент у глобальному суспільстві: технологія, техніка, паблік рилейшнз. К., 2005.

Бебик В.М. Маркетинг і менеджмент виборчої кампанії.  К., 1997.

Бебик В.М. Менеджмент виборчої кампанії. Ресурси. Технології. Маркетинг.  К., 2001.

Варій М.Й. Політико-психологічні передвиборчі технології: Навч.-метод. Посіб.  К., 2003.

Березовець Т. Політична реклама та проблеми формування іміджу політичного лідера в Україні. К.,2002.

Березовець Т. Політичний консалтинг в Україні. К., 2005.

Бучин М. Ресурси виборчої кампанії та особливості використання в Україні: монографія. Львів, 2009.

Виборче законодавство: українська практика, міжнародний досвід та шляхи реформування / за ред.. Радченка Є.В. К.: Факт, 2003 

Выдрин Д.И. Политика: история, технология, экзистенция. К.: Лыбидь, 2001.

Винников О., Чорній Л. Прозорі вибори та ЗМІ в Україні: правове регулювання. К.: Укр. незал. Центр політ. дослідж, 2003.

Головатий М.Ф. Професія – політик. 2000
Гринберг Т. Политические технологи: ПР и реклама: Учеб. пособие для студентов вузов. М., 2006. 

Кара-Мурза С.Г. Власть манипуляции.  М., 2007.
Кочубей Л.О. Виборчі технології. Навч. посібн. К., 2008.

Кочубей Л. Виборчі технології: політологічний аналіз (на прикладі виборів до парламенту сучасної України): Монографія. К., 2006.
Куліш А., Смолевська Н. Вибори, агітація, медіа: Практичні поради. К., 2005.

Лігачова Н., Черненко С., Іванов В. Телебачення спец операцій. – К., 2003.

Малкин Е., Сучков Е. Основы избирательных технологий и партийного строительства. М., 2005.
Малкин Е., Сучков Е. Политические технологи. М., 2006. 

Ольшанский Д.В., Пеньков В.Ф. Политический консалтинг. СПб., 2005.

Прикладна політологія: навч. посіб. / За ред.. В.П.Горбатенка. К., 2008.

Посадський А.П. Основы консалтинга. М, 1999.
Почепцов Г.Г. Имиджелогия. М.-К., 2000.

Почепцов Г.Г. Паблік рилейшнз: Навч. посіб. К., 2000.

Почепцов Г.Г. Как становятся президентами. Избирательные технологии ХХ столетия. К., 1999.
Прикладна політологія: навч. посіб. / За ред.. В.П.Горбатенка. К., 2008. 
Ребкало В.А., Валевський О.Л., Кальниш Ю.Г. Політична аналітика та прогнозування: Навч. посіб. К., 2002.

Семенюк Т.Ю. Інформаційна складова передвиборчої боротьби політичних партій / Сучасна українська політика: політики і політологи про неї. Випуск 19. К. Український центр політичного менеджменту, 2010. С.255-261.

Слісаренко І.Ю. Паблик рилейшнз у системі комунікації та управління. К., 2001.

Сучасний виборчий РR / кер. Авт. кол. В.В.Лісничий. К., 2004.

Сытников А.П., Гундарин М.В. Победа без победитилей. Очерки прагматических коммуникаций. М., 2003.

Шведа Ю.Р. Партії та вибори: Енциклопедичний словник. Львів, 2010.

Шведа Ю. Партії та партійна система України: навч. пос. Львів, 2001.

Шведа Ю. Технологія виборчої кампанії. Основи електорального маркетингу та менеджменту: навч.-метод. посіб. Львів, ЛНУ, 2013.
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