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1. Вступ
У сучасному світі немає жодної цивілізованої країни, яка б не мала своїх засобів масової інформації (ЗМІ), що водночас є особливим соціальним інститутом зі своїми, лише їй властивими специфічними функціями. Адже для нормального функціонування будь-якої соціально-політичної системи необхідний безперервний потік інформації. Він відповідно орієнтує кожну особу і тримає її у стані інформаційної насиченості. Бо лише за умови безперервного інформаційного спілкування із зовнішнім середовищем людина здатна продуктивно мислити, активно діяти і почувати себе впевнено. Забезпечують цей потік інформації засоби масової інформації. Їх роль в суспільстві полягає в тому, що вони регулюють відносини між громадянами і державою, впливають на хід подій, життя людей, задовольняють всю систему різноманітних інтересів суспільства. 
 ЗМІ також гарантують політичну та соціальну стабільність, виражають настрій мас і активно беруть участь у формуванні громадської думки з усіх актуальних питань, за що їх метафорично називають «четвертою владою». Повноцінне функціонування ЗМІ відбувається у конкретних політичних умовах, що визначають обставини та специфіку взаємовпливів медіальної та політичної сфери. Для політологів ЗМІ – це джерело інформації, звідки вони черпають новини політичного життя, дізнаються про аналіз поточних подій журналістами та політиками. Також це трибуна, з якої можна висловити свої погляди, оцінити політичні події. Саме тому для студентів – політологів вивчення курсу “ЗМІ в політичному житті суспільства” є надзвичайно важливим і актуальним.

Курс “ЗМІ в політичному житті суспільства” органічно доповнює та розвиває інші теоретичні й фахові курси, що мають на меті сформувати сучасного високопрофесійного політолога – авторитета й професіонала у конкретній ділянці знань чи суспільних проблем.

                              2. Пояснювальна записка                                   
             Однією із важливих складових вивчення дисципліни у сучасній вищій школі є самостійна робота студентів. Під час навчального процесу вона сприяє активізації засвоєння студентом знань та їх реалізації, а також формує вміння навчатися і потяг до наукової роботи. Самостійна робота є основним засобом набуття знань у вільний від занять час.

Мета самостійної роботи – сприяти якнайглибшому засвоєнню студентами знань з дисципліни “ЗМІ в політичному житті суспільства”, ознайомити їх з основним понятійно-категоріальним апаратом.

Методичні рекомендації щодо забезпечення самостійної роботи дають можливість студентам глибше ознайомитися з темами або окремими питаннями, які не були винесені на лекційні або семінарські заняття. Вони передбачають опанування в повному обсязі навчальної програми та формуванню самостійності як особистісної риси та важливої професійної якості, сутність якої полягає в умінні систематизувати, планувати та контролювати власну діяльність.

Завданням самостійної роботи студентів є засвоєння певних знань, умінь, навичок, закріплення та систематизація здобутих знань, їх застосування при виконанні практичних завдань та наукових робіт, а також виявлення прогалин у системі знань із предмета.

        Самостійна робота студентів з дисципліни “ЗМІ в політичному житті суспільства” становить приблизно 65% часу, необхідного для виконання основної освітньої програми з урахуванням рекомендацій Міністерства освіти та науки України щодо кількості годин аудиторних занять на тиждень. Зміст самостійної роботи визначається навчальною програмою дисципліни, методичними матеріалами, завданнями викладача.
     Самостійна робота студентів є важливою складовою процесу здобуття знань з дисципліни «ЗМІ в політичному житті суспільства». Необхідно самостійно опрацювати категоріальний апарат, засвоїти функціональні ознаки видів засобів масової комунікації, мати глибокі теоретичні знання про суспільну природу засобів масової комунікації, соціологічний і лінгвістичний аспекти їх діяльності. Студент повинен самостійно прочитати і зробити конспективні записи теоретичних праць, зазначених у списку літератури, що дозволить результативно брати участь у практичних заняттях під час навчання, а також у двосторонній комунікації у позанавчальний час.

         У ході вивчення дисципліни студенти знайомляться з теоретико-методологічними засадами, предметом, об’єктом, метою, завданням та функціями навчального курсу. Спираючись на основні методологічні принципи  ЗМІ, студенти вивчають специфіку масової інформації, знайомляться  із сучасним станом мас-медіа і напрямками їх подальшого розвитку. В процесі викладання дисципліни в студентів повинно формуватися творче мислення та вміння самостійно аналізувати, комплексно вивчати та об’єктивно висвітлювати події та явища, давати їм оцінку. Загалом виконання зазначених аспектів дає можливість студентам:

знати: 

· історію виникнення журналістики, яка покликана задовольняти попит людей на відомості про навколишній світ, в тому числі – на новини політичного характеру;

· особливості сучасних ЗМІ, що мають суттєві відмінності від колишніх мас-медіа;

· принципи, на яких будуються ЗМІ та їх функції, місце і роль в політиці;
· творчу лабораторію журналіста, починаючи  із  вміння  спостерігати  політичні  процеси,  робити  в  результаті  висновки  про  найбільш  значимі  теми  і  добирати  потім  факти  для  майбутнього  виступу  в  газеті,  журналі,  по  телебаченню,  радіо,  використовуючи  найбільш  дохідливі  та  яскраві  мовні  засоби,  жанри. 

· вплив ЗМІ на політичну свідомість громадян

вміти: 

· розрізняти за ознаками аудіовізуальні та друковані ЗМІ;

· самостійно підготувати виступ чи реферат з певної проблеми;

· опрацювати рекомендовану та додаткову літературу по темі;

· виконувати домашні завдання;

· конспектувати лекції, виділяючи в них головні моменти;

· дискутувати при розв’язанні проблемних питань;

· написати  розгорнутий  політологічний  реферат  з   однієї  із  актуальних  проблем  політичної  системи,  що  має  прямий  чи  опосередкований  зв’язок  із  журналістикою  або  має  багатовимірне   відображення  у  медіальній  сфері.    

           Методичні рекомендації щодо забезпечення самостійної роботи з дисципліни «ЗМІ в політичному житті суспільства» спрямовані на те, щоб дати студентам знання теоретичних основ, а також застосування ними здобутих знань, вмінь і навичок на практиці.

          Так, студенти в результаті освоєння матеріалів самостійної роботи повинні:

          - Опрацьовувати теоретичні основи лекційного матеріалу.

- Писати реферати до семінарських занять.

         - Готувати виступи по питаннях семінарського заняття (зі ЗМІ на кожне

         семінарське заняття добирати відповідні публіцистичні матеріали).

· Готуватися до проведення контрольних заходів.

- Опрацьовувати відповідну наукову та додаткову літературу.

-  Відпрацьовувати пропущені лекційні та семінарські заняття.

- Писати курсові роботи з проблематики даного курсу.

- Готувати результати власних досліджень до виступу на щорічній    

студентській науковій конференції. 

- Брати участь у студентських олімпіадах.

         -    Проаналізувати правові основи функціонування вітчизняних мас-медіа

         - Виконати індивідуальне навчально-дослідне завдання: а)класифікувати
           регіональні ЗМІ за ознаками; б)виявити приклади політичного 
           маніпулювання  сучасними вітчизняними ЗМІ.

· Прочитати і опрацювати книгу Рея Бредбері «451 градус за Фаренгейтом».

- Виконати обсяг навчальної практики в ЗМІ (4-й семестр). 

  Публіцистичний виступ у ЗМІ.

3. СТРУКТУРА САМОСТІЙНОЇ РОБОТИ

	№
	НАЗВА  ТЕМИ
	кількість годин,     відведених на самостійну роботу

	
	
	денна форма
	заочна форма

	   1 
	Передумови виникнення журналістики
	5
	7

	   2
	Осмислення проблем журналістики в новітній філософії
	6
	8

	   3 
	ЗМІ як галузь суспільно-політичної діяльності
	6
	7

	   4
	Сутність  та  історія  зародження  друкованих  ЗМІ   й   інформаційних  агентств  
	5
	7

	   5
	Аудіовізуальні  ЗМІ:  специфіка  та  структура  
	6
	7

	   6
	Паблік рилейшнз в системі політичної комунікації
	5
	7

	   7
	Мас-медіа  та  політична  свідомість  громадян
	5
	7

	   8
	Вплив  ЗМІ  на  формування та  функціонування   політичної   влади  
	5
	7

	   9
	Основні жанри публіцистики з політичних проблем
	5
	7

	 10
	Правові  основи  діяльності засобів  масової   інформації
	5
	7

	 11
	Масово-інформаційна ситуація в сучасній Україні
	5
	7

	                                Всього:  
	58
	78


4. ПИТАННЯ ДЛЯ САМОСТІЙНОГО ОПРАЦЮВАННЯ

1. Загальні  поняття  та  визначення  журналістики,  її  об’єкт  і  предмет.

2. Економічні,  політичні,  технічні  та  культурні  передумови 

     зародження  журналістики.

3. Основні  етапи  розвитку  світової  журналістики.

4. Виникнення  та   особливості  розвитку  журналістики  в  Україні.

5. Перші  періодичні  видання  на  території  України.

6. Західні теорії і концепції журналістики.

7. «Чотири  теорії  преси»  Ф. Сіберта,  Т. Петерсона,  В. Шрамма.

8. Авторитарна  і  ліберальна моделі журналістики: порівняльна 

 характеристика.

9. Соціально-відповідальна і тоталітарна моделі журналістики: 

порівняльна  характеристика.

10. Концепція Деніса Маккуейла.

11. Теорія  масових  комунікацій  Г. М.  Маклюена.

12. «Всесвітнє село» Г. М.  Маклюена.

13. Концепція інформаційного суспільства Д. Белла.

14. Інформація: поняття та особливості в інформаційному суспільстві.

15. Меритократія.

16. Концепція «поля журналістики» П’єра Бурдьє.

17. «Рейтинговий менталітет»  на телебаченні.

18. Значення особи журналіста для суспільства.

19. Об’єкт  і  предмет журналістики, структура науки.

20. ЗМІ: поняття та підсистеми.

21. ЗМІ як «четверта влада». Основні  принципи  взаємодії  ЗМІ та  

громадської   думки.

22. Характерні риси ЗМІ та принципи  добору  матеріалів.

23. Головні форми організації ЗМІ та способи розповсюдження 

інформації.

24. Класифікація ЗМІ.

25. Загальні  та  спеціальні  функції ЗМІ.

26. Сутність  та  історія  зародження  друкованих  ЗМІ.

27. Газетні  видання:  види,  зовнішні особливості  та   класифікація.

28. Журнальні  видання:  поняття,  зовнішні ознаки,  класифікація.

29. Сучасні  газетні  та  журнальні  видання  в  Україні  і  їх  класифікація.

30. Історія виникнення перших інформагентств.

31. Визначення, типи та діяльність інформагентств.

32. Характеристика  сучасних  найбільших  інформагентств світу.

33. Провідні  приватні  та  державні  інформагентства  сучасної  України.

34. Атрибутивні  особливості  друкованих  мас-медіа.

35. Аудіовізуальні  ЗМІ:  специфіка  та  структура.

36. Поняття  про  радіо  і  типи радіопередач.

37. Специфіка радіовпливу та виражальні мовленнєві засоби радіо.

38. Поняття та   структура  телебачення. Типи телепередач.

39. Принципи, специфіка та виражальні засоби телебачення.

40. Технічні новинки телебачення.

41. Радіомовлення  і  телебачення  сучасної  України.

42. Атрибутивні  особливості  радіо - й  тележурналістики.

43. Друковані та аудіовізуальні ЗМІ: порівняльна характеристика.

44. Новітні  електронні  ЗМІ  та  Інтернет-видання.

45. Паблік  рилейшнз  в  системі  політичної  комунікації.

46. Історичні  умови  та  причини  виникнення  паблік  рилейшнз.

47. Урядові  ПР  як   засіб  звітності  уряду  перед  виборцями.

48. Політичні  ПР:  суть  та  основні  функції.

49. Паблік  рилейшнз  у  діяльності  міжнародних  організацій та   

 зовнішній  політиці.

50. Поняття,  об’єкт, суб’єкт та рівні політичного маніпулювання.

51. Види політичної маніпуляції свідомістю громадян за допомогою ЗМІ.

52. Технічні способи маніпуляції через ЗМІ.

53. Методи  суспільної  маніпуляції  вітчизняними  мас-медіа.

54. Способи  обмеження  політичного  маніпулювання.

55. Темники як вид політичної цензури в ЗМІ.

56. Моделі Гайбера  Джонсона відносин  держави  і  журналіста.

57. Вплив  ЗМІ  на  формування  та  функціонування  політичної  влади.

58. Поняття,  риси  та  етапи  розвитку  вітчизняної  парламентської 

публіцистики.

59. Порівняльний  аналіз  зарубіжної  та  вітчизняної парламентської 

 публіцистики.

60. Мас-медіа  та  виборчий  процес   в  Україні.

61. Політична  реклама  та  імідж  кандидатів  у  депутати.

62. Вплив  засобів  масової  інформації  на  політичні  події та  процеси  в  

державі.

63. Основні  жанри  публіцистики  з  політичних  проблем.

64. Інформаційні  жанри  журналістики (замітка, звіт, репортаж, 

інтерв’ю).

65. Аналітичні  жанри  журналістики (кореспонденція, стаття, рецензія, 

огляд).

66. Публіцистичні жанри журналістики (фейлетон, памфлет, есе, 

замальовка, нарис).

67. Правові  засади  діяльності  засобів  масової  інформації.

68. Поняття  про  свободу  слова  та  цензуру  ЗМІ.

69. Діяльність  журналістів  у  законодавствах  розвинутих  країн  та 

 міжнародних  правових  документах.

70. Конституційно – правовий  статус  ЗМІ  в  Україні.

71. Конституція  України  як  гарантія  свободи  преси  і журналістської 

 діяльності.

72. Норми  професійної  етики  журналіста.

73. Сучасна  масово – інформаційна  ситуація  в  Україні. Громадське 

мовлення. Інтернет-видання.
5. ПИТАННЯ ДЛЯ САМОКОНТРОЛЮ ЗНАНЬ ПО ТЕМАХ ДИСЦИПЛІНИ
Тема 1. Передумови  виникнення  журналістики  
        Питання для самоконтролю

1. Які передумови виникнення журналістики?

2. Які ви знаєте основні етапи зародження світової журналістики? 

3. Назвіть перші в світі друковані видання та їх засновників.

4. Назвіть особливості періоду становлення вітчизняної преси. 

5. Поясніть, чому українська національна журналістика зароджується  знач​но

    пізніше, ніж преса народів з глибокими традиціями державного 

    будівництва?

6. Під впливом яких чинників формується українська преса?

7. Класифікуйте національні джерела зародження вітчизняної журна​лістики.

8. Обґрунтуйте вислів: “На перехід від журналістики в Україні до 

    української журналістики пішло занадто багато часу...”. 

9. Назвіть перші періодичні видання на території України та  

    охарактеризуйте їх.

       10. Проаналізуйте перші періодичні видання у м. Львові: особливості,

             засновники та значення.

11. Чому саме в  м. Харкові у XVIII ст. склалися сприятливі умови для   

     розвитку журналістики?

       12. Обґрунтуйте значення перших періодичних видань для подальшого  

             розвитку вітчизняних ЗМІ. 

       Тема 2. Осмислення проблем журналістики в новітній філософії 

       Питання для самоконтролю

1.Назвіть західні теорії і концепції журналістики.

2. Які ознаки авторитарних мас-медіа? 

3. Охарактеризуйте тоталітарну модель мас-медіа.

4.  Що таке ліберальні ЗМІ?

5. Чому соціально відповідальні ЗМІ характерні для високорозвинутих демократичних суспільств?

6. Які дві моделі ЗМІ для сучасних країн виділив Деніс Ман-Кваль?

     7. Чому Г.М. Маклюен назвав сучасність «епохою увімкненої свідомості»?

     8. У чому суть концепції «всесвітнього села»? 

     9. Які ознаки інформаційного суспільства виділив Д. Белл?

     10. Що таке меритократія?

     11. Проаналізуйте концепцію «поля журналістики» П’єра Бурдьє.

     12. Що таке «рейтинговий менталітет»  на телебаченні?

     13. Яке значення особи журналіста для суспільства?

     Тема 3. ЗМІ як галузь суспільно-політичної діяльності
     Питання для самоконтролю

1. Якими є основні підходи щодо визначення поняття журналістика?

2. Що є об’єктом і предметом вивчення журналістики?

3. Дайте визначення терміну “засоби масової інформації”.

4. Чому ЗМІ вважають особливим соціальним інститутом?

5. Що таке інформаційна влада?

6. Чому ЗМІ називають «сьомою великою державою»,  «четвертою владою»?

7. Яким чином мас-медіа формують громадську думку?

8. Які підсистеми ЗМІ ви знаєте? 

9. Назвіть основні риси ЗМІ.

10. За якими ознаками класифікують ЗМІ?

11. За якими принципами добираються теми публікацій у ЗМІ? 

12. Які форми організації сучасних мас-медіа ви знаєте? Охарактеризуйте їх. Наведіть приклади.

13. Виявіть сутність та основи формування принципів журналістики.

14. Які загальні функції виконують ЗМІ в суспільстві?

15. Обґрунтуйте спеціальні функції сучасних ЗМІ.

  Тема 4.  Сутність   та   історія   зародження друкованих   ЗМІ  й   інформаційних  агентств

       Питання для самоконтролю

1. Що таке газета і які види газетних видань ви знаєте?

2. Назвіть комунікативні особливості газетних видань.

3. За якими ознаками характеризують газети?

4. Опишіть функції газет та прийоми їх впливу на читачів.

5. Чим подібні і відмінні газетні та журнальні видання?

6. За якими ознаками характеризують журнали?

7. Обґрунтуйте специфіку журналу та його функції.

8. Назвіть різновиди журнальних видань.

9. Хто є засновником найпершого в світі інформагентства?

10. Назвіть види, типи і охарактеризуйте специфіку інформагентств як засобу масової інформації.

11. Опишіть діяльність найвідоміших інформагентств світу.

12. Охарактеризуйте відомі сучасні інформагентства України. 

Тема 5.   Аудіовізуальні   ЗМІ:  специфіка  та  структура  

     Питання для самоконтролю

1.Що таке радіомовлення?

2. Специфіка радіомовлення і типи радіопередач.

3. Назвіть переваги і недоліки радіомовлення.

4. Коли і з якої причини виникло телебачення?

5. Види та характеристика телепередач.

6. Охарактеризуйте технічні новинки телебачення.

7. У чому специфіка телекомунікації?

8. Які ви знаєте виражальні засоби радіо і телебачення?

9. Якою є організаційна структура аудіовізуальних ЗМІ України?

10. Порівняйте аналітичні прийоми у політології та аудіовізуальній журналістиці.

11. Проаналізуйте діяльність аудіовізуальних ЗМІ напередодні і під час виборів.

     Тема 6. Паблік рилейшнз в системі політичної комунікації
    Питання для самоконтролю

1. Які історичні умови та причини виникнення паблік рилейшнз?

2. Що є спільне та відмінне між ПР - пропагандою, рекламою, маркетингом та журналістикою? 

3. Назвіть засновників ПР. 

4. Яке місце паблік рилейшнз у діяльності міжнародних організацій?

5. Яким є місце і значення телебачення у паблік рилейшнз?

6. У чому суть діяльності прес-служби, прес-секретаря, речника, прес-аташе?

7. Якими є невербальні форми комунікації в урядовому ПР?

8. Розкрийте значення паблік рилейшнз для зовнішньої політики держави.

9. Як впливають на паблік рилейшнз  новітні інформаційні технології?

10.  Назвіть особливості політичних ПР та урядових ПР.

      Тема 7. Мас-медіа  та  політична  свідомість   громадян

     Питання для самоконтролю

 1. Що таке політичне маніпулювання?

 2. У чому, на вашу думку, особливість сучасної політичної свідомості громадян України?

 3. Які універсальні способи маніпуляції свідомістю громадян через ЗМІ ви знаєте?

 4. У працях яких теоретиків досліджується проблема політичного маніпулювання?

 5. Назвіть способи обмеження політичного маніпулювання.

 6. Які методи маніпуляції найчастіше використовують сучасні вітчизняні мас-медіа?

 7. Чому маніпуляція за допомогою ЗМІ вважається основною політичною технологією?

 8. Опишіть технічні способи маніпулювання свідомістю читачів, глядачів, слухачів.

 9. Проаналізуйте моделі Гайбера Джонсона відносин держави, як офіційного джерела інформації і журналіста, який з нею співпрацює

     Тема 8. Вплив   ЗМІ   на   формування та   функціонування

      політичної  влади

    Питання для самоконтролю

1. Дайте визначення поняттю «парламентська публіцистика».

2. Назвіть основні етапи розвитку української парламентської публіцистики.

3. Які ви знаєте ознаки парламентської публіцистики?

4. Що таке акредитація журналіста?

5. Прес-центри: де відкриваються і яку функцію виконують?

6. Що таке прес-бюро та його функції?

7. Які основні функції прес-секретаря?

8. Які є форми організації прес-служби?

9. Назвіть переваги і недоліки вітчизняної парламентської публіцистики.

10. Які визначальні риси зарубіжної парламентської публіцистики (на прикла​ді однієї з країн світу)? 

11. Порівняйте діяльність вітчизняної і зарубіжної парламентської  публіцистики.

12. Що таке політична реклама та яке її значення?

13. Проаналізуйте роль ЗМІ у формуванні політичного іміджу  кандидата в депутати.

          Тема 9. Основні жанри публіцистики з політичних проблем

      Питання для самоконтролю

1. Що таке жанр?

2. Якою є специфіка та види жанрів, що використовуються політичною публіцистикою?

3. Проаналізуйте інформаційні  жанри  журналістики.

4. Що називають аналітичними жанрами журналістики?

5. Які жанри належать до публіцистичних?

6. Які методи збирання інформації ви знаєте?

7.  Назвіть основні етапи журналістської творчості.

8. Які головні елементи структури публіцистичного твору?


Тема 10 . Правові   основи   діяльності засобів   масової   інформації

       Питання для самоконтролю

1. Що таке свобода слова?

 2. Які основні типи свободи ви знаєте?

 3. Дайте визначення: свобода преси.

 4. Поняття «цензура» та міра її використання у державах з різними політичними режимами.

 5. У яких міжнародних правових документах сформовані основні засади свободи преси та творчості?

 6. Які статті Конституції гарантують журналістам право на свободу слова, преси та творчості?

 7. Проаналізуйте основні статті законів України щодо діяльності мас-медіа.

 8. Яке співвідношення між законодавчо визначеними правами і обов’язками вітчизняних журналістів та реальною дійсністю?

 9. Порівняйте правові основи діяльності вітчизняних та зарубіжних засобів масової інформації.

     Тема 11. Масово-інформаційна ситуація в сучасній Україні
     Питання для самоконтролю

1. Що таке «масова інформація»?

2. Якою є специфіка інформації в журналістиці?

3. Назвіть рівні, форми і типи існування масової інформації.

4. Проаналізуйте структуру вітчизняної системи ЗМІ.

5. Які особливості розвитку центральних і місцевих мас-медіа в Україні?

6. Як  ЗМІ в Україні впливають на політичні процеси та події?

7. Як використовують ЗМІ в політиці?

8. Обгрунтуйте перспективи і шляхи формування інформаційного суспільства в Україні.

9. Як зароджується вітчизняне суспільне телерадіомовлення?

10.  Якою є специфіка діяльності Інтернет-видань?

11. Що таке національний інформаційний простір держави?
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7. ІНДИВІДУАЛЬНА НАВЧАЛЬНА РОБОТА ЗІ СТУДЕНТАМИ
Написання рефератів за темами
1.Особливості політичної публіцистики Київської Русі.

 2. Йоганн Гутенберг - засновник книгодрукування.

 3. Перші періодичні видання в Європі.

 4. Етапи розвитку української журналістики.

 5. Перші періодичні видання у Львові: зміст, характеристика, видавці.

 6. Харків – великий культурний центр XVIII ст. 

 7.Місце і роль ЗМІ в політичній системі демократичного суспільства.

 8. Портрет політичного лідера в журналістиці.

 9. Основні принципи взаємодії ЗМІ та громадської думки.

 10. Політична журналістика як система спеціалізованих програм

 та засобів ЗМІ.

 11. Цілі, методи і засоби в політиці та журналістиці.

 12. Порівняльна характеристика демократичних і тоталітарних ЗМІ.

 13.Місце і роль ЗМІ в політичній системі демократичного суспільства.

 14. Свобода слова як обов’язковий елемент демократичного суспільства.

 15. Роль друкованих ЗМІ у формуванні політичної культури і свідомості.

 16. Особливості подачі політичної проблематики в друкованих ЗМІ.

 17. Специфіка прямої та опосередкованої участі ЗМІ у політичних процесах.

 18.Сучасна аудіовізуальна журналістика і формування нової української еліти.

 19. Роль аудіовізуальних ЗМІ у формуванні громадянського суспільства.

 20. Аудіовізуальні ЗМІ як об’єкт впливу владних структур.

 21. Аудіовізуальні ЗМІ як носії та виконавці політичних функцій.

 22. Традиційні і новітні способи впливу аудіовізуальних ЗМІ

  на аудиторію.

 23.Мас-медійні політичні технології.

 24. ЗМІ як дзеркало суспільно-політичних відносин.

 25. Теоретичні та практичні методи маніпулювання свідомістю 

 через аудіовізуальні ЗМІ.

 26. Поняття і феномен політичної інформації.

 27. ЗМІ як інструмент і засіб реалізації політичних інтересів.

28.Свобода слова як найважливіше завоювання і гарант 

демократичного суспільства.

 29. Цензура – перша ознака тоталітарного політичного режиму. 

 30. Обмеження свободи слова як свідчення кризових тенденцій

 в суспільстві.

 31. Світовий та національний інформаційний простір.

 32. Міжнародні правові документи щодо діяльності мас-медіа. 

 33.Портрет політичного лідера в журналістиці.

 34. Аудіовізуальні ЗМІ як засіб боротьби за владу та 

інструмент суспільного тиску.

35. Роль ЗМІ у висвітленні діяльності трьох гілок влади.

 36. Застосування аудіовізуальних ЗМІ у процесі іміджмейкерства.

 37. Особливості парламентської публіцистики в Україні.

           Методичні рекомендації щодо підготовки реферативної роботи об’ємом 
     12 сторінок включають в себе застосування відповідної методології.

Структура написання студентом реферату складається із наступних семи обов’язкових елементів: вступна частина; аналіз використаної літератури по темі (на 2-3 абзаци); характеристика обраної теми та перспективність її дослідження; визначити основні параметри викладу матеріалу; навести ілюстративний матеріал, що підтверджує вашу аргументаційну базу; висновки; список використаної літератури.
Критерії оцінювання реферату

	Критерії
	для заліку
	 

	Глибоке розкриття проблеми, з відображенням авторської позиції
	5 балів
	

	Обгрунтоване розкриття проблеми
	4 бали
	

	Тема розкрита неповно
	3 бали
	

	Реферат суто компілятивного рівня
	3 бали
	

	Розкритий лише окремий аспект
	2 бали
	

	Реферат не зарахований
	0 балів
	


8. Тестові завдання для самоконтролю

1. «Чотири теорії преси» - праця
а)Ф.Сіберта, В.Шрамма, Т.Петерсона         
б)Д. Маккуейла 
в)Г.М.Маклюена
г)Д.Белла.

2. До публіцистичних жанрів журналістики належать: 
а)замітка, звіт, репортаж, інтерв’ю 
б)кореспонденція, стаття, рецензія, огляд
в)фейлетон, памфлет, есе, нарис 
г) роман, повість, поема.

3. Масова комунікація – це:
а)процес поширення інформації за допомогою технічних засобів на чисельно великі аудиторії 
б)вид громадської діяльності щодо періодичного поширення соціальної інформації через канали масової комунікації 
в)спеціалізована мережа установ, що займаються збором, обробкою і передаванням інформації будь-яким особам
г)здатність власників інформації впливати на формування суспільної свідомості, спонукати суб’єктів політики до дій у певному напрямку.

          4. Загальні функції ЗМІ:

           а)артикуляції, кореляції

          б)інформаційна, формування громадської думки

          в)організаційна, ідеологічна

          г)розважальна, рекламна
5. Засоби масової інформації – це:
а)вид громадської діяльності щодо періодичного поширення соціальної інформації через канали масової комунікації 
б)спеціалізована мережа установ, що займаються збором, обробкою і передаванням інформації будь-яким особам за допомогою технічних засобів
в)здатність власників інформації впливати на формування суспільної свідомості, спонукати суб’єктів політики до дій у певному напрямку г)відображення ставлення народу до влади, її діяльності, політики

6. «Газета» означає:
а)розгорнутий аркуш паперу 
б)товар 
в)дрібна монета
г)вид творчості.

7. Переваги друкованих ЗМІ: 
а)подають інформацію про подію в момент самої події 
б)забезпечують можливість різних ступенів сприйняття матеріалу
в)володіють найбільшою аудиторією 
г)спираються на силу мовленого слова.
8. «Про телебачення і журналістику» - праця: 
а) П’єра Бурд’є 
б)Даніела Белла
в) Деніса Маккуейла 
г)Маршалла Маклюена.

9. Журналістика – це:
а)вид громадської діяльності щодо періодичного поширення соціальної інформації через канали масової комунікації 
б)спеціалізована мережа установ, що займаються збором, обробкою і передаванням інформації будь-яким особам 
в)здатність власників інформації впливати на формування суспільної свідомості, спонукати суб’єктів політики до дій у певному напрямку г)відображення ставлення народу до влади, її діяльності, політики.

10. Перший на території  України журнал:
а)«Харьковский Демокрит»
б)«Украинский вестник» 
в)«Харьковский еженедельник»
г)«Зібрання творів цікавих…».

11.Темник – це: 
а)цілеспрямований вплив на громадську думку і політичну поведінку задля спрямування їх у заданому напрямку 
б)закрита директива з детальними інструкціями щодо того, яким чином треба висвітлювати в ЗМІ політичні події 
в)вид громадської діяльності щодо періодичного поширення соціальної інформації через канали масової комунікації г)відображення ставлення народу до влади, її діяльності, політики.

12. «Вступ до теорії масової комунікації» - праця: 
а) П’єра Бурд’є 
б)Даніела Белла  
в) Деніса Маккуейла 
г)Маршалла Маклюена.
13. До аналітичних жанрів журналістики належать: 
а)замітка, звіт, репортаж, інтерв’ю
б)кореспонденція, стаття, рецензія, огляд 
в)фейлетон, памфлет, есе, нарис 
г)роман, повість, поема.

14. Інформагентства – це: 
а)друковані періодичні зброшуровані зшитки у м’якій обкладинці  спеціального формату 
б)періодичні друковані видання на розгорнутих аркушах паперу, без обкладинки формату А2, А3, А4 
в)посередницькі ЗМК, що збирають, обробляють інформацію і передають на договірних засадах в інші ЗМІ 
г)бачення на віддалі рухомих зображень.

15. Інформаційна влада – це: 
а)вид громадської діяльності щодо періодичного поширення соціальної інформації через канали масової комунікації
б)спеціалізована мережа установ, що займаються збором, обробкою і передаванням інформації будь-яким особам 
в)здатність власників інформації впливати на формування суспільної свідомості, спонукати суб’єктів політики до дій у певному напрямку  

г)відображення ставлення народу до влади, її діяльності, політики.

16. «Прийдешнє постіндустріальне супільство» - праця: 
а) П’єра Бурд’є 

б)Даніела Белла 
в) Деніса Маккуейла
г)Маршалла Маклюена.

17. Основною ознакою  соціально відповідальних ЗМІ є: 

а) діяльність ЗМІ контролюється державою і думкою суспільства

б) ЗМІ можуть втручатися у справи уряду і і контролювати його

в) преса мала завданням служити уряду і його стабільності

г) ЗМІ  є органами партійних комітетів та державних органів
  18. Журнал - це:

а) колективна збірка публіцистичних, літературних творів на одну тему або одного жанру чи напряму.

б) не містить матеріалів співробітників редакції, зроблений на основі вже опублікованих матеріалів.
в) періодичне друковане видання у вигляді брошу​ри або книги у м'якій обкладинці, що містить висвітлення акту​альних подій у публіцистичних творах.

г) відрізняється конкретною, тиж​невою періодичністю, більшою оперативністю подання інформації, ілюстрованістю.

19. Політичними передумовами зародження журналістики були:  

а) формування університетів та поширення освіти                       

б) винайдення книгодрукування

в) розвиток капіталістичного виробництва
г) виникнення парламентів
20.Підсистеми ЗМІ:

а)комерційна, державна, громадська

б)друковані ОМІ,  тележурналістика, радіожурналістика, електронні ОМІ

в)фрагментарна, поступова

г)інформаційна, організаційна, освітня

 21.Форми організації сучасних ЗМІ:

а)комерційна, державна, громадська

б)друковані ОМІ,  тележурналістика, радіожурналістика, електронні ОМІ

в)фрагментарна, поступова

г)інформаційна, організаційна, освітня

22.Характерні риси ЗМІ:

а)політичний успіх, високий статус джерела інформації

б)неординарність та сенсаційність подій

в)пріоритетність та привабливість для громадян

г)публічність, непостійний характер аудиторії

23.Принципи добору інформації в ЗМІ:

а)пріоритетність та привабливість для громадян

б)публічність, непостійний характер аудиторії

в)наявність спеціальних технічних засобів

г)взаємодія комунікаційних партнерів
