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1. Загальна інформація 

Назва дисципліни Міжнародний маркетинг / International marketing 

Викладач (-і) д.е.н., проф. Мариненко Н. Ю. 

Контактний телефон викладача +380962251737 

E-mail викладача n_marynenko@ukr.net 

Формат дисципліни Очний, заочний 

Обсяг дисципліни 3 кредити ЄКТС, 90 год. 

Посилання на сайт 

дистанційного навчання 

https://d-learn.pnu.edu.ua/ 

Консультації Згідно графіку консультацій 

2. Анотація до навчальної дисципліни 

Предметом вивчення навчальної дисципліни є вивчення та адаптація маркетингових 

інструментів і стратегій до особливостей міжнародних ринків та особливостей розробки 

маркетингових стратегій на міжнародних ринках з урахуванням специфіки міжнародного 

ринкового середовища. 

До вивчення даної дисципліни студент приступає в разі набуття певних знань, навичок та 

вмінь з навчальних дисциплін: «Міжнародний менеджмент і маркетинг», «Міжнародний 

бізнес», ««Іноземна мова з спеціальності», «Міжнародна інформація та міжнародні 

комунікації». 
 

3. Мета та цілі навчальної дисципліни 

The aim of the course “International Marketing” is to form a system of theoretical knowledge in 

the field of international marketing, acquire practical skills of their application at the enterprises 

and achievement of synergism in the implementation of foreign economic operations. 

Objectives of the course “International Marketing” are to familiarize students with marketing 

strategies on the foreign market and how to use strategic alternatives and tactical tools of international 

marketing to strengthen the market positions of domestic companies in the competitive global arena; 

approaches for scanning the economic, socio-cultural, political and legal environment of international 

marketing activity; the methodological principles of conducting international marketing research, 

global market segmentation and target markets selection; how to create products for satisfying 

international markets’ demand; substantiation of models for entering foreign markets; process of an 

effective international marketing mix (product, pricing, promotion, distribution policies) formation 

and its control. 
 

4. Програмні компетентності та результати навчання 

Загальні компетенності: 

ЗК 2. Здатність вчитися і оволодівати сучасними знаннями. 

ЗК 3. Здатність до пошуку, оброблення та аналізу інформації з різних джерел 

Фахові компетенності: 

СК 1. Здатність приймати обґрунтовані рішення щодо налагодження міжнародних економічних 

відносин на всіх рівнях їх реалізації. 

СК 4. Здатність оцінювати масштаби діяльності глобальних фірм та їхні позиції на світових 

ринках. 

Програмні результати навчання: 

РН3. Систематизувати, синтезувати й упорядковувати отриману інформацію, ідентифікувати 

проблеми, формулювати висновки і розробляти рекомендації, використовуючи ефективні 

підходи та технології, спеціалізоване програмне забезпечення з метою розв’язання складних 

задач практичних проблем з урахуванням крос-культурних особливостей суб’єктів міжнародних 

https://d-learn.pnu.edu.ua/


економічних відносин.  

РН9. Здійснювати моніторинг, аналіз, оцінку діяльності глобальних фірм (корпорацій, 

стратегічних альянсів, консорціумів, синдикатів, трастів тощо) з метою ідентифікації їхніх 

конкурентних позицій та переваг на світових ринках. 

РН 13. Ідентифікувати зміни кон’юнктури ринків під дією невизначених факторів, здійснювати 

їх компаративний аналіз, критично оцінювати наслідки продукованих ідей та прийнятих рішень 

з метою прогнозування тенденції розвитку глобальних ринків. 

5. Організація навчання 

Обсяг навчальної дисципліни 

Вид заняття Загальна кількість годин 

Лекції 12 

семінарські заняття / 

практичні / лабораторні 
18 

самостійна робота 60 

Ознаки навчальної дисципліни 

Семестр Спеціальність 
Курс 

(рік навчання) 

Нормативний\ 

вибірковий 

1 
292 «Міжнародні економічні 

відносини» 
1 вибіркова 

Тематика навчальної дисципліни 

Тема 

Кількість годин 

Лекції заняття сам.роб. 

Topic 1. Nature and Scope of International Marketing.  

The International Marketing Environment and 

International Marketing Research  

2 4 10 

Topic 2. Foreign Market Entry Strategies. International 

Marketing Planning  2 4 10 

Topic 3. International Product Policies and Strategies. 

New Product Development 
2 2 10 

Topic 4. Pricing Strategies in International Markets 2 2 10 

Topic 5. Marketing Policy of Distribution in 

International Context 
2 2 10 

Topic 6. Promotion in International Marketing. 

Controlling the International Marketing Mix 2 4 10 

ЗАГАЛОМ 12 18 60 

6. Система оцінювання навчальної дисципліни 



Загальна система 

оцінювання навчальної 

дисципліни 

Система оцінювання знань здобувачів вищої освіти включає поточний, 

модульний та семестровий контролі знань. Поточний контроль 

здійснюється під час проведення усіх видів аудиторних занять і має на 

меті перевірку знань здобувачів вищої освіти з окремих тем навчальної 

дисципліни та рівня їх підготовленості до виконання конкретної роботи. 

Оцінки у національній шкалі («відмінно» – 5, «добре» – 4, «задовільно» 

– 3, «незадовільно» – 2), отримані здобувачами, виставляються в 

електронних академічних журналах. Модульний контроль проводиться 

(виставляється) на підставі оцінювання результатів знань здобувачів 

вищої освіти після вивчення матеріалу з логічно завершеної частини 

навчальної дисципліни – змістового модуля. 

Вимоги до письмових 

робіт 

На кожне практичне заняття ви повинні виконати зазначене завдання 

(див. календарний план). Завдання має бути виконано самостійно, 

плагіат заборонений. Оцінюється якість та оригінальність 

запропонованого вами підходу. Завдання повинно бути присутнє на 

семінарі із відповідної теми. Воно може бути оцінено максимум у 5 

балів. 

Семінарські заняття 
100 балів   

Умови допуску до 

підсумкового контролю 

Виконання 100 % завдань 

Підсумковий контроль 

Залік.  

Семестровий контроль у формі заліку передбачає, що підсумкова оцінка 

(у стобальніи ̆ шкалі) з навчальної дисципліни визначається як сума 

оцінок за поточний контроль знань та результатів складання змістових 

модулів. Підсумкова залікова оцінка розраховується та виставляється 

викладачем і оголошується здобувачам вищої освіти, як правило, на 

останньому практичному (занятті. При семестровому контролі з 

навчальної дисципліни у вигляді заліку до залікової відомості 

виставляється підсумкова оцінка за стобальною, національною 

(“зараховано”, “незараховано”) шкалами та шкалою ECTS.  

7. Політика навчальної дисципліни 

Письмові роботи: 

Доповіді-презентації, тези доповіді, аналітичні звіти. 

Академічна доброчесність: 

Дотримання академічної доброчесності засновується на ряді положень та принципів академічної 

доброчесності, що регламентують діяльність здобувачів вищої освіти та викладачів університету. 

Ознайомитися з даними положеннями та документами можна за посиланням: 

https://pnu.edu.ua/положення-про-запобігання-плагіату/  

Відвідування занять 

Можливість і порядок відпрацювання пропущених здобувачем освіти занять регламентується 

Положення про порядок організації та проведення оцінювання успішності здобувачів вищої освіти  

Прикарпатського національного університету ім. Василя Стефаника (введено в дію наказом 

ректора № 309 від 19.05.2023 р.) https://nmv.pnu.edu.ua/wp-

content/uploads/sites/118/2023/05/otzinnuvannja-uspishnosti.pdf  

Неформальна освіта  

Можливість зарахування результатів неформальної освіти регламентується Положення про 

визнання  результатів навчання, здобутих шляхом неформальної освіти в  Прикарпатському 

https://pnu.edu.ua/положення-про-запобігання-плагіату/
https://nmv.pnu.edu.ua/wp-content/uploads/sites/118/2023/05/otzinnuvannja-uspishnosti.pdf
https://nmv.pnu.edu.ua/wp-content/uploads/sites/118/2023/05/otzinnuvannja-uspishnosti.pdf


національному університеті імені Василя Стефаника (Редакція 3) (введено в дію наказом ректора 

№ 672 від 24.11.2022 р.) https://nmv.pnu.edu.ua/wp-content/uploads/sites/118/2022/11/neformalna-

osvita.pdf  
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