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1. Загальна інформація 

Назва дисципліни Зв‟язки з громадськістю. 

Викладач (-і) Клепар Марія Василівна кандидат педагогічних наук,доцент 

кафедри міжнародні економічні відносини .  

Контактний телефон викладача 0664224289 

E-mail викладача mklepar10@gmail.com 

Формат дисципліни Лекції, практичні,індивідуальні самостійна робота 

Обсяг дисципліни 90 годин 

Посилання на сайт 

дистанційного навчання 

http://www.d-learn.pu.if.ua/index.php 

Консультації 14год 

2. Анотація до курсу 

Вивчення дисципліни "Зв язки з громадськістю» в міжнародних відносинах спрямоване на 

вивчення сучасного стану, проблем та технологій PR у сфері міжнародних комунікацій. 

Це дозволить сформувати у здобувачів вищої освіти здатність складати інформаційні матеріали в 

процесі PR-діяльності у сфері міжнародних відносин; здатність планувати та проводити заходи в 

агенціях зв‟язків з громадськістю; здатність використовувати опитування громадської думки в 

процесі PR-діяльності; здатність проводити PR-кампанії в сфері міжнародних відносин 

(формування іміджу держави, діяльність міжнародних організацій).  

3. Мета та цілі курсу  

Метою навчальної програми є формування компетентностей особистості у процесі опанування  та 

ознайомлення здобувачів вищої освіти з понятійним апаратом, технологіями і сферами 

практичного застосування PR у міжнародних відносинах. 

Основні завдання вивчення дисципліни " Зв‟язки з громадськістю": надати  уявлення про 

витоки, сучасний стан та проблеми PR у сфері міжнародних комунікацій; надати знання витоків та 

проблем становлення і розвитку PR у міжнародних відносинах; надати знання технологій впливу 

на міжнародну громадську думку через PR-програми; ознайомити зі змістом професійної 

діяльності PR-фахівця у сфері міжнародних відносин; ознайомити з напрямками PR-діяльності у 

міжнародних відносинах. 

4. Результати навчання (компетентності) 

ФК 1 поглиблені знання про природу, динаміку, принципи організації міжнародних 

відносин, типи та види міжнародних акторів, сучасні тенденції розвитку світової 

політики; 

ФК 3 здатність аналізувати та прогнозувати міжнародні відносини у різних 

контекстах, зокрема політичному, безпековому, правовому, економічному, суспільному, 

культурному та інформаційному 

ФК 4 поглиблені знання про теоретичні та прикладні дослідження міжнародних 

відносин і світової політики у політичній, економічній, юридичній науках, у 

http://www.d-learn.pu.if.ua/index.php?


міждисциплінарних дослідженнях; 

ФК 7 здатність провадити прикладні аналітичні розробки проблем міжнародних 

відносин та світової політики, фахово готувати аналітичні матеріали та довідки; 

ФК 11 здатність виробляти підходи до розв‟язання проблем і завдань у сфері 

міжнародних відносин, міжнародної та національної безпеки, зовнішньої політики 

(зокрема, міжнародних та внутрішньодержавних конфліктів); 

ПРН 35 знання основ, методичних прийомів та особливостей сучасних PR-технологій у 

міжнародних відносинах / знання методичних основ, прийомів та технологій впливу в 

публічній комунікації; 

Уміння: 

ПРН 42 володіти основними сучасними PR-технологіями у міжнародних відносинах / 

володіти основними технологіями впливу в публічній комунікації; 

Навички: 

ПРН 49 використовувати сучасні PR-технології у міжнародних відносинах / 

використовувати технології впливу в публічній комунікації; 

5. Організація навчання курсу 
Обсяг курсу 

Вид заняття Загальна кількість годин 

Лекції 12 

семінарські заняття / практичні / лабораторні 18 

самостійна робота 60 

Ознаки курсу 

Семестр Спеціальність 
Курс 

(рік навчання) 

Нормативний / 

Вибірковий 

Восьмий міжнародні економічні 

відносини 

Четвертий   

Тематика курсу 

Тема, план Форма заняття Література Завдання,  Вага 

оцінк

и 

Термін 

викона

ння 
Модуль 1. 

Тема 1 

 

Основи PR у 

міжнародних 

відносинах 

 Лекційно 

практичне 

1,3.4. 

 

1,5,8. 13. 

PR в контексті 

актуальних теорій 

міжнародних 

відносин. 

Комунікативна 

природа PR. Нова 

парадигма PR в 

інформаційному 

суспільстві. PR в 

системі інтегрованих 

комунікаційних 

технологій. 

Хронологіяі розвиток 

PR: виникнення 

терміну PR (США, 

1807 р., Томас 

Джеферсон),політичн

і PR (початок XIX 

ст.), регулювання 

соціально-

економічих відносин 

(30-ті роки XIX ст.), 

організація роботи з 

пресою (II половина 

Макс

ималь

на 

оцінка 

- 5 

два 

тижні  



XIXст.).Становлення 

професійних PR 

(початок XX ст.). 

Айві Лі, Е. Бернейз. 

Німецька,французька 

школиPR. 

Консолідація PR - 

товариства (40-60 рр. 

XX ст.). PR у 

суспільствіглобально

ї інформації. Чотири 

історичні моделі 

розвитку PR (за Д. 

Грюнінгом). 

Паблісіті 
 

Тема 2. 

Програмува

ння PR-

діяльності у 

міжнародни

х відносин 

лекційне 1,3.4. 

28,29.36,40 

PR-програми: 

сутність, мета, зміст, 

проблеми реалізації 

PR-програми у сфері 

міжнародних 

відносин. Елементи 

програмування PR-

діяльності: 

визначення теми 

програми дій і 

підготовка звернень; 

визначення змісту 

дій і характеру 

спеціальних подій; 

визначення ЗМІ; 

вибір принципів 

ефективної 

комунікації. 

Визначення аудиторії 

PR-кампанії в 

міжнародних 

відносинах. PR, 

міжнародна 

громадськість і 

громадська думка у 

міжнародних 

відносинах. Природа, 

структура, функції 

міжнародної 

громадської думки. 

Процес формування, 

функціонування, 

виразу й урахування 

громадської думки у 

міжнародних 

відносинах. Вплив на 

громадськість через 

програми PR 

(ідентифікація й 

розуміння 

громадської думки; 

5 два тижні  



визначення цільових 

груп; 

урахування законів 

формування 

громадської думки). 

Тема 3. 

Правове, 

організаційн

е та етичне 

регулюванн

я 

міжнародної 

PR- 

діяльності 

Лекційно-

практичне 

1,3.4. 

 

15,18.19,21 

PR-діяльність у 

контексті 

міжнародного права: 

стан і проблеми. 

Міжнародні PR як 

діяльність з 

досягнення 

взаєморозуміння 

шляхом зближення 

географічних, 

культурних, мовних 

відмінностей. 

Структури, що 

займаються 

зовнішньополітични

м PR у міжнародних 

відносинах. 

Структурні 

підрозділи PR та їх 

завдання (розробка 

інформаційної 

стратегії і 

тактики, отримання 

об‟єктивної та 

своєчасної 

інформації в межах 

професійної 

діяльності, видання 

необхідних текстів та 

відео матеріалів). PR-

агенція: види та 

структура. Види PR- 

агенцій та їхня 

типова структура 

(відділи, штатні 

посади). Напрямки 

діяльності PR- 

агенцій. Види послуг 

PR-агенцій. 

Абонентське 

обслуговування. 

           5 два тижні  

Модуль 2 

 

Тема 4. PR-

технології 

формування 

міжнародно

го іміджу 

країни 

лекційне 1,2,3.4. 

15,18.19,21 

31 

Напрямки PR-

діяльності у 

міжнародних 

відносинах 
Імідж країни як 

об‟єкт PR. 

Особливості 

міжнародної РR-

діяльності держав та 

державних органів. 

Місце PR-структур 

        5 два тижні  



(прес-центр, відділ 

зв‟язків з 

громадськістю, 

управління по 

зв‟язках з пресою, 

центр громадських 

зв‟язків) в органах 

державної влади. PR 

як компонент 

державного і 

муніципального 

управління, 

спрямований на 

оптимізацію 

мыжнародних 

выдносин. Структура 

служби PR державної 

організації: 

інформаційно- 

аналітична служба, 

підрозділ по роботі із 

зверненнями та 

скаргами громадян, 

теле-, радіо-, 

фотовідділ, редакція 

власного видання. 

Напрямки 

міжнародної PR-

діяльності 

національних та 

місцевих органів 

державної влади. 

Функції державного 

прес-центру 

(інформаційного 

центру) у сфері 

міжнародних відносин. 

Засоби масової 

інформації як 

інструмент 

формування 

міжнародного іміджу 

країни. 

Тема 5.  

PR у 

діяльності 

міжнародни

х 

організацій 

практичне 1,3.4. 

15,18.19,21 
Міжнародні 

організації як 

суб‟єкти PR-

діяльності. Цілі і 

тенденції розвитку 

міжнародних 

організацій та їх 

врахування у PR-

діяльності. Основні 

завдання PR-служб 

міжнародних 

організацій. 

Типи міжнародних 

організацій: 

     5 два тижні  



спеціалізовані, 

комплексні й 

універсальні; 

глобальні, 

міжконтинентальні й 

континентальні. Їх 

ідеологія, місія і 

проблеми 

функціонування. У 

різноманітних 

міжнародних 

організаціях функції 

зв‟язків з 

громадськістю 

виконують: 

секретаріати 

(Всесвітня 

метеорологічна 

організація); 

спеціалізовані 

структури 

внутрішніх 

організацій (ООН); 

регіональні або 

національні 

інформаційні центри 

певної міжнародної 

організації. Засоби, 

що 

використовуються 

міжнародними 

організаціями в PR-

діяльності: 

поширення прес-

релізів, комюніке, 

інших 

інформаційних 

матеріалів з поточних 

подій; 

Тема 6 

Програмуван

ня PR-

діяльності у 

міжнародних 

відносинах 

лекційне 1,3.4. 

15,18.19,21 

36.40 

PR-кампанії 

міжнародних 

організацій: 

специфіка, ресурси. 

Правила комунікації 

з журналістами. 

Соціальна роль і 

функції неурядових 

міжнародних 

організацій в 

технологіях PR. 

Мультикультурне 

середовище як 

фактор здійснення 

міжнародних 

організацій. Засоби 

масової інформації 

як інструмент 

   5 два тижні  



здійснення PR в 

міжнародних 

організаціях. 

Практика PR-

діяльності 

міжнародних 

організацій. РR - 

технології у 

комунікативній 

політиці окремих 

міжнародних 

організацій. 

РR в європейському 

інформаційному 

просторі. 
      

      

6. Система оцінювання курсу 

Загальна система 

оцінювання курсу 

Сума балів 

за всі види 

навчальної 

діяльності 

Оцінка 

ECTS 

Оцінка за національною шкалою 

для екзамену, курсового 

проекту (роботи), практики 

для заліку 

90 – 100 А відмінно   зараховано 
 80 – 89 В 

добре  
70 – 79 С 
60 – 69 D 

задовільно  
50 – 59 Е  

26 – 49 FX 
незадовільно з можливістю 

повторного складання 

не зараховано з  
можливістю 
повторного  
складання 

0-25 F 
незадовільно з обов‟язковим 

повторним вивченням 

дисципліни 

не зараховано з  
обов‟язковим  
повторним 
 вивченням  
дисципліни 

 

 

Вимоги до письмової роботи  

Семінарські заняття Максимальна оцінка - 50 балів   

Умови допуску до підсумкового 

контролю 

Виконання 50 % завдань 

7. Політика курсу 

. Високо оцінюється прагнення здобувачів вищої освіти: 

регулярно відвідувати заняття; 

планомірно та систематично засвоювати навчальний матеріал; 

активно працювати на практичних заняттях: брати участь в обговоренні 

дискусійних питань та кейсів; 

повною мірою долучатися до активних форм навчання; 

відпрацьовувати пропущені практичні заняття. 

Обов‟язковою вимогою є дотримання норм академічної доброчесності. 

 Неприпустимі плагіат та списування 

Лекційні заняття не відпрацьовуються, але знання лекційного матеріалу обов‟язкове 



Пропуски практичних занять відпрацьовуються наступним чином: опрацювання теми, а також 

виконання вправ із теми. 

Якщо студент пропустив (не відпрацював) більше 50% занять, він повинен скласти тести (Тести 1, 

Тести 2) і тільки тоді буде допущений до складання заліку.  

Обов‟язковим є для отримання заліку відвідування більш 50% занять, написання контрольної 

роботи та виконання самостійної роботи.  

8. Рекомендована література  

10. Рекомендована література 

Основна література 
1. Шевченко О. В. PR-технології в міжнародних відносинах (європейський досвід та перспективи 

України): Монографія . Київ: Центр вільної преси, 2003. 187 с. 

2. Катлип С., А., Сентер А., Брум Г. Паблик Рилейшнз. Теория и практика: пер. с англ. 8-е изд. 

Москва: Вильямс, 2016. 613 с. 

3. Королько В. Г. Основы паблик рилейшнз: Учебник. Москва: Рефл-бук. Киев: 

Ваклер, 2003. 528 с. 

4. Шевченко О. В., Яковець А.В. PR: теорія і практика: підручник. Київ: Бізнесполіграф 2011 464с. 
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